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O Itad Cultural articulou suas atividades de 1999 em torno de um eixo curatorial cujo tema é Cotidiano/Arte. A discussao das
relacdes entre o cotidiano e a produgao artistica desdobra-se em trés eventos multidisciplinares — O Objeto, A Técnica e
O Consumo -, que abordam questdes diversas mas complementares, com a intencao de contribuir para a compreensao da arte
contemporanea.

O primeiro evidenciou a questdo da apropriacdo de objetos e processos rotineiros, a migracao de elementos, linguagens e
categorias artisticas para o cotidiano como operac¢des que produziram transformacdes fundamentais para o préprio redi-
mensionamento do conceito de arte.

O segundo explorou a técnica como intermediaria entre a esfera do cotidiano e da arte, tendo como fio condutor o corpo
humano, receptor de estimulos cuja origem pode ser tanto natural como simulada. Foram enfatizados os sentidos, visto que
a sensibilizacdo é a finalidade ultima dos procedimentos artisticos.

Encerrando a discussao do eixo curatorial do ano, apresenta o evento Cotidiano/Arte: O Consumo.

Ao tematizar a relagdo arte/cotidiano pelo foco do consumo, este evento quer exercitar a meméria histérica, repondo signos
da formacédo do estado atual da arte e da cultura; inventariar o sentido da arte quando considerada produto de consumo; e
indagar a respeito do estatuto da arte apos as intervencdes vanguardistas e a imersdao em novas tecnologias.

E pela estrutura do consumo que se disseminam modas e comportamentos e, com uma espécie de generalizacdo da arte, estes
passam a estar continuamente presentes nos meios de comunicagao e em espagos nao convencionais, como museus e galerias.

Essa contaminagao da vida cotidiana pela arte por meio da midia, da moda, de espetaculos, exposicdes e eventos gera uma
continua re-estetizacdo do cotidiano. As ambigtidades éticas decorrentes dessa indiferenciacdo do valor da arte ndo desa-
parecem, ficam sepultadas pelos impérios da moda e da midia. Assim, a generalizacdo da arte é colocada sob suspeita: ndo
mais uma conquista “democratizante”, mas um modo massificado e indiferenciado de participacdo da criatividade artistica.

Sob curadoria de Adélia Borges e com cenografia de Janete Costa, duas exposicdes revelam, de maneira singular, os circuitos
antagoénicos resultantes dos deslocamentos que ocorrem entre os dominios da arte e do cotidiano. Em Novos Alquimistas,
objetos criados por designers brasileiros a partir de materiais banais e desvalorizados pela sociedade de consumo ganham outros
sentidos de uso e de valor. Numa proposi¢ao inversa, Paratodos revela grande nimero de iniciativas de artistas e empreende-
dores que, através de licenciamento, transferem o valor cultural da sua producéo artistica para objetos comuns e utilitarios.

Metamorfose do Consumo apresenta uma retrospectiva dos desfiles da Rhodia na Fenit dos anos 60. Cenégrafo dos desfiles da
Rhodia e curador desta mostra, Cyro del Nero revela que nessa época a moda consumia a cultura brasileira incentivando a pro-
ducao de obras de arte, musicas e poemas. O valor atribuido & arte transformava a moda numa espécie de glamour cultural,
propondo assim uma definitiva mudanga no comportamento do mercado com a introducao do fio sintético na roupa brasileira.



A idéia principal que permeia o conceito de kitsch é a mentira artistica. No lugar do original, via imitacao ou falsificacdo e até
no sentido da contravencao, o kitsch faz de ambos, produtor e consumidor, artista e fruidor, parceiros na mesma trapaga,
como de resto € o que ocorre, sempre, nos atos de corrupcao, seja ela artistica, econémica ou politica. Na exposicao Kitsch, o
curador Frederico Morais revela como o kitsch est4 presente em todos os aspectos da vida e do cotidiano, ndo se restringindo
ao objeto ou a uma determinada classe social e econémica. Ele avanga pelo campo comportamental — habitos, costumes,
tradicdes, atitudes —, estendendo sua a¢do ao campo politico e ideoldgico.

A mostra Beba Mona Lisa expde de maneira contundente e direta a condicdo de mercadoria a que tudo pode se reduzir na
industria cultural. Tudo é consumido vorazmente, 8 margem de toda e qualquer hierarquia. A Mona Lisa — um dos maiores
icones da arte universal — e a Coca-Cola — o maior icone do consumo - evidenciam a dupla via deste circuito, ou seja, a arte
invade o cotidiano por meio de numerosas apropriacdes da imagem da Mona Lisa e o cotidiano invade a arte valendo-se da
Coca-Cola como referéncia. Fecha-se assim o arco do eixo curatorial deste ano.

Neste evento a inser¢do da musica nas atividades expositivas aponta o caminho desejado pela instituicao, enriquecendo o dia-
logo e proporcionando outras leituras do tema proposto.

O espetaculo de danca Corpo: Desejo e Consumo, concebido pela coredgrafa Claudia de Souza especialmente para este even-
to a convite da curadora Ana Francisca Ponzio, investiga a relagao entre arte e consumo enfocando a questao do corpo inte-
grado a sociedade por meio das imposicées veiculadas pela midia.

A Acao Educacional do Itad Cultural tem o compromisso de favorecer a compreensao critica da produgdo artistica e cultural
brasileira. Para isso, preparou um conjunto de atividades interativas que valorizam a brincadeira como fonte de conhecimen-
to; oficinas que discutem a producao e a criagdo a partir de um “olhar” sobre objetos e cenas do cotidiano; e uma série de
palestras que aprofundam as questées envolvidas, além de oferecer visitas monitoradas.

Ao tratar a questao do consumo, o Itad Cultural visa problematizar certa naturalidade que envolve a vida do homem na
sociedade atual. A vida, quase totalmente determinada pelo sistema da midia, toma como natural o rebaixamento de todos
os signos do imaginario, todas as perversoes provenientes do desejo consumista, toda banalizacio dos efeitos estilisticos que
passam por “arte”. A pergunta que se faz é: a arte, hoje, tal como é veiculada, é apenas uma modalidade de lazer?

Ricardo Ribenboim
Diretor Superintendente
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BEBA MONA LISA



BEBA MONA LISA

Frederico Morais

Diariamente bebem-se 30 milhdes de Coca-Cola nos 210 paises onde ela é vendida. O Museu do Louvre, em Paris, vende, todo
més, 25 mil postais da Mona Lisa e pelo menos um, em cada grupo de dezoito visitantes, adquire uma reproducao da obra de
Leonardo da Vinci. Beber Coca-Cola tornou-se um habito. Ver a Mona Lisa, uma obrigagdo de qualquer turista que vai a Paris.
Contudo, o tempo gasto diante da Gioconda é quase sempre menor que o de beber uma Coca-Cola. Desde que os museus se
transformaram numa extensao do turismo internacional, a experiéncia estética dos milhares de visitantes se reduz, na maio-
ria das vezes, a compra de um postal.

Parece impossivel pensar o mundo de hoje sem Coca-Cola. Mas é possivel pensar a histéria da arte sem a Mona Lisa — a menos
interessante entre as chamadas “obras-primas” do pintor renascentista. No entanto, pode-se percorrer uma boa parte da
historia da arte contemporanea tomando-se apenas aquelas obras em que a Coca-Cola aparece como tema.

A Coca-Cola € um sistema completo. Ela é ao mesmo tempo o maior icone do consumo e um simbolo do poder econédmico dos
Estados Unidos. Independente do regime politico e da forma de governo, essa invencao norte-americana tem sido consumi-
da, nos cinco continentes, por liberais, comunistas, socialistas, anarquistas ou guerrilheiros da Sierra Maestra, por catodlicos e
protestantes, pretos e brancos, indios e esquimés, pobres ou ricos. Para Andy Warhol, ela é o melhor exemplo da democrati-
zagao do consumo: “...vocé esta diante da televisdo, vé um anuncio da Coca-Cola e sabe que o presidente dos Estados Unidos
bebe Coca-Cola, que a Liz Taylor bebe Coca-Cola, que vocé pode beber uma Coca-Cola. Uma Coca é uma Coca e nenhuma
quantidade de dinheiro pode conseguir-lhe uma Coca melhor do que a que o cara da esquina esta bebendo”. A Coca-Cola é
um estilo de vida. E um exemplo de marketing global: junto com a Coca-Cola exportou-se para todo o mundo o “american
way of life”. O design da garrafa é ergonomicamente perfeito. A Coca-Cola é quase tudo: economia, politica, ideologia,
historia, marketing, publicidade, forma, conteido, moda, colecionismo, mito. E, como todo mito, polivalente, contraditério,
ambiguo, repleto de segredos e histérias paralelas.

Definida pelo farmacéutico John Pemberton, que a inventou em 1886, como um xarope capaz de curar “todos os males da
alma e do corpo”, ela foi ganhando com o tempo, no imaginario popular, caracteristicas de uma verdadeira panacéia, desem-
penhando fung¢des bem mais prosaicas como, por exemplo, desentupir canos.

Era inevitavel, portanto, que a Coca-Cola se tornasse uma das principais referéncias iconograficas da arte contemporanea, a
partir da Pop Art, que, ndo por acaso, é a principal expressao artistica da sociedade de consumo. Rauschenberg, Warhol,
Rosenquist, Wesselmann, Segal e Mel Ramos, entre muitos outros artistas, figuraram em seus quadros, esculturas ou insta-
lagdes o objeto ou o signo Coca-Cola. Se em Warhol a énfase é posta na repeticdo exaustiva, relacionando a multiplicacao
serigrafica a natureza industrial do tema iconografico, em Mel Ramos, Wesselmann, Charles Frasier e Marisol (artista venezue-
lana desde muito tempo residindo nos Estados Unidos) ha uma regressao a fase oral, a Coca-Cola substituindo o seio mater-
no ou deixando fluir uma forte carga erética.

No geral, entretanto, os artistas que integraram ou tangenciaram a Pop Art revelam uma certa neutralidade ideoldgica, ou
sao, como em Warhol, decididamente afirmativos no tocante aos valores da sociedade norte-americana. Contrariamente a
esse comportamento coo/ dos norte-americanos, temos a postura hot dos latino-americanos. Para artistas como Luis
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Carlos Vergara

Ampulheta, 1992

pirex e carborundum

26 x7.cm o

Colegao do artista

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Décio Pignatari

Beba Coca-Cola, 1957

In: Poesia Pois E Poesia, 1950/1975.
Poeta, 1976/1986. Sao Paulo:
Brasiliense, 1986.

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural



OZ Design
A Imagem da Coca-Cola, 1992
impressao off-set

90 x 60 cm

Colegao OZ Design

Foto OZ Design

Rubens Gerchman

Cacadora de Cabecas, 1975
serigrafia sobre tela

125 x 89 cm

Colegao do artista

Foto Vicente Mello/Itat Cultural



Leda Catunda

Coca-Cola na Praia, 1992
impressao off-set

90 x 60 cm

Colegao do artista

Foto Antonio Saggese/Ital Cultural

Barrao

A Mulher Coca-Cola, 1987
garrafa de Coca-Cola, cabeca e
bragos de boneca e durepoéxi
27 x15x15cm

Colegao do artista

Foto Fabio Vidigal



Rejane Cantoni
Quadro-escultura autémata

Mona Visa, 1997

mecanismo de controle 16gico, sensores de
detecgao de movimento

65 x 45 x 18 cm

Colegao do artista

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Antonio Manuel

Isso E que E, 1976

flan de jornal

55,5 x 38,3 cm

Colegao particular

Foto Antonio Saggese/Itai Cultural
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Campanha Personagens da Bom Bril
[Criagao W/Brasil]

Mona Lisa

Foto W/Brasil

MON BLI00 DERXA SUA ROUPA UMA PERFEITA DBHA PRIMA




Camnitzer, Antonio Caro, Cildo Meireles ou Nelson Leirner, a Coca-Cola significa, antes de tudo, a expansdo do imperialismo
norte-americano. No primeiro trabalho da série denominada Inser¢ées em Circuitos Ideoldgicos, Cildo grava na garrafa o slo-
gan “Yankees go home”, devolvendo-a ao consumo, realizando, assim, um trabalho de contra-informacao ideoldgica. Leirner
montou um verdadeiro exército com latas de Coca-Cola, Clécio Penedo, numa série de desenhos magnificamente realizados,
idealizou uma campanha visando aumentar o consumo do refrigerante nas comunidades indigenas, enfatizando o mesmo
carater regressivo de seus colegas norte-americanos, enquanto Caro, somando o estilo cursivo da grafia da Coca-Cola ao
arredondado do nome de seu pais natal, fez uma critica contundente a dominagao da Colémbia pelo capital multinacional e,
de permeio, aludiu ao papel desagregador do narcotrafico na sociedade colombiana. E se Antonio Manuel substituiu o xarope
pela sua urina e Ricardo Ribenboim pelo mercurio, que é puro veneno, Décio Pignatari compos, num telegréfico e incisivo
poema concreto, o anagrama cloaca.

Afirma-se que apenas duas pessoas conhecem a férmula do xarope que esta na origem da Coca-Cola, o que faz dela um dos
segredos mais bem guardados do mundo. Um dos temas recorrentes entre os analistas da Mona Lisa é o enigma do seu sor-
riso. Mas haveria mesmo um enigma? Segundo as informagdes disponiveis, trata-se de um retrato de Mona Lisa del Giocondo,
executado entre 1502 e 1506, ou entre 1503 e 1505, em Florenca. Partindo do pressuposto de que as mulheres gravidas tém
um sorriso diferente do habitual, especulou-se sobre a possivel gravidez da Gioconda. Mas ha quem duvide de que se trate
de um modelo feminino: a Mona Lisa poderia ser o retrato de um homem, de um andrégino ou até mesmo um auto-retrato.
Gratuidades. Para a arte contemporéanea, importa muito mais o gesto de Marcel Duchamp acrescentando barba e bigode a
Mona Lisa, no seu famoso readymade de 1919. O artista francés foi um mestre em trocadilhar com as palavras, tencionando,
sistematicamente, a relacdo entre imagem e texto, ou entre a obra e seu titulo. Nao se limitou ao trompe-/‘oeil, buscando
também o trompe-l‘oreille. Augusto de Campos matou a charada. O titulo enigmatico de sua Mona Lisa embigodada,
L.H.0.0.Q. pode ser lido assim: “Elle a chaud au cul”. Ou em bom portugués: “Ela tem o rabo quente”. Vale dizer, Duchamp
deslocou o enfoque do sorriso da modelo para o seu bumbum. Barba e bigode seriam entdo apenas uma forma de desviar
nossa atencao do verdadeiro propésito do artista: enfrentar o modelo leonardesco por detras.

Como se vé&, o maior icone do consumo e um dos maiores icones da arte universal sdo iconograficamente reversiveis. Artistas como
Andy Warhol e Nelson Leirner abordaram os dois temas em séries simultaneas ou paralelas, sem mudar fundamentalmente o
enfoque. Quantidade e indiferenga. Jacqueline Kennedy, Marilyn Monroe, Mao-Tsé-tung, Mona Lisa, Coca-Cola, Sopa Campbell, a
foice e o martelo, uma cadeira elétrica, um desastre automobilistico, a flor e a vaca, Warhol trata todas essas imagens, inclusive a
sua, com a mesma frieza e distanciamento. Ele sabe que na industria cultural tudo se reduz a condicdo de mercadoria, tudo é con-
sumido vorazmente, a margem de toda e qualquer hierarquia. O que conta é a quantidade. Como ele diz no titulo de uma seri-
grafia na qual repete trinta vezes a imagem da Gioconda: “Thirty are better than one”. A tese que subjaz na obra de Warhol é
esta: quantidade gera qualidade. A forca de repetir-se, o produto torna-se cada vez melhor. Com a ajuda da publicidade, é claro.

Na verdade, em Andy Warhol, mais importante que a obra, ela mesma, é o proprio artista. Como nenhum artista deste sécu-
lo, nem mesmo Dali, ele soube usar a sociedade do consumo em seu beneficio. Transformou-se numa maquina produtiva, fez-
se ele mesmo uma griffe valorizadissima, aproximando-se dos ricos e dos poderosos. Mas isso também fez Leonardo da Vinci,
que entre seus muitos afazeres, dos quais a pintura ndo foi o que mais lhe ocupou o tempo, estava o de cozinhar, organizar
festas e inventar passatempos para a nobreza que o protegia.

Ao consumo, pois. Sorria. Divida com a Mona Lisa o prazer de uma Coca-Cola. Drink a coke. Things go better with Coke.
Isso é que é.



Nlario Ishikawa

Quo Vadis Mona Lisa?, 1986
grafite, acrilica e 6xido de zinco
sobre chapa de fibra de madeira
69 x 69 cm

Colegao Benedito Pedro de Avila
Foto Antonio Saggese/Itat Cultural

Nelson Leirner

Projeto Care — Ajuda, 1967/1999
geladeira com latas de Coca-Cola

170 x 90 x 110 cm (aberta)

Colegao Ricard Akagawa

Foto Fernando Mayrink e Sérgio Rossi




OBRAS DA EXPOSICAO
BEBA MONA LISA

Mario Ishikawa

Quo Vadis Mona Lisa?, 1986
grafite, acrilica e éxido de zinco
sobre chapa de fibra de madeira
69 x 69 cm

Colegdo Benedito Pedro de Avila

Nelson Leirner

Mona ...Smiles?, 1998

impressao sobre papel (colagem)
5 x 486 cm

Colegéo Roberto Cipolla

Rejane Cantoni

Quadro-escultura autémata

Mona Visa, 1997

mecanismo de controle légico,
sensores de detec¢do de movimento
65 x 45 x 18 cm

Colecdo do artista

Rubens Gerchman
Cacadora de Cabecas, 1975
serigrafia sobre tela

125 x 89 cm

Colecdo do artista

Rubens Gerchman
Mona Lou, 1975
serigrafia sobre papel
63,5 x 42 cm (cada uma)
Colegdo do artista

Circe Bernardes de Andrade
Performance
O Sorriso da Mona Lisa, 1972

Evento VI Jovem Arte Contemporanea - MAC/USP

Acervo Arquivo Museu de Arte

Contemporanea da Universidade de Sdo Paulo

Campanha Personagens da Bom Bril
[Criacdo W/Brasil]
Mona Lisa

Antonio Manuel
Isso E que E, 1976
flan de jornal
55,5 x 38,3 cm
Colegao particular

Cildo Meireles

Inser¢ées em Circuitos Ideoldgicos -
Projeto Coca-Cola, 1970

inscricoes em garrafas de Coca-Cola
25 x 6 cm o (cada uma)

Colecdo Galeria Luisa Strina

Nelson Leirner

Projeto Care - Ajuda, 1967/1999
geladeira com latas de Coca-Cola
170 x 90 x 110 cm (aberta)
Colecdo Ricard Akagawa

Barrao

A Mulher Coca-Cola, 1987
garrafa de Coca-Cola, cabeca e
bragos de boneca e durepéxi
27 x 15x 15 cm

Colecdo do artista

Barrao

A Mulher Coca-Cola, 1987
impressdo off-set

90 x 60 cm

Colecdo do artista

Foto Fabio Vidigal

Carlos Vergara
Ampulheta, 1992
pirex e carborundum
26x7 cmo

Colecéo do artista

Leda Catunda

Coca-Cola na Praia, 1992
impressao off-set

90 x 60 cm

Colegao do artista

Foto Sérgio Zalis

. Leonilson

Sem Titulo, 1992
impressao off-set

90 x 60 cm

Colecao Projeto Leonilson
Foto Sérgio Zalis

Décio Pignatari
Beba Coca-Cola, 1957
In: Poesia Pois E Poesia, 1950/1975.

Poeta, 1976/1986. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.

OZ Design

A Imagem da Coca-Cola, 1992
impressao off-set

90 x 60 cm

Cole¢do OZ Design

Leonardo da Vinci

Mona Lisa, ¢.1505

6leo sobre madeira

77 x 53 cm

reproducao original adquirida no
Museu do Louvre
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Vista parcial da exposicdo Beba Mona Lisa
Itau Cultural, 1999

Foto Antonio Saggese/Ita Cultural
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KITSCH



ABC DO KITSCH

Frederico Morais

ACUMULACGAO: a quantidade est4 sempre presente no kitsch. Abundancia e acumulagdo de objetos, de inutilidades. ARTE: 1
- A toda manifestagdo de arte corresponde seu kitsch (Moles). 2 - Sem uma gota de kitsch ndo pode existir nenhum tipo de
arte (Hermann Broch). 3 - O kitsch € uma forma de arte digestiva, facilmente comestivel (Eco). 4 — O kitsch é o filho espurio
da arte (Walther Killy). 5 — O kitsch utiliza os residuos da arte. A vanguarda utiliza os residuos do kitsch. A arte, aceitando
bricolar, procura sair de uma situacdo em que tudo parece ja dito enquanto o kitsch é, ao contrario, uma ciéncia da imitagao
da arte e confirma a falsidade de uma situagdo em que tudo é verdadeiramente ja dito (Eco). 6 — O kitsch é a verdadeira arte
social, porque é permanente como a moda (Moles). ARTE DE VIVER: o kitsch é uma arte de viver e talvez seja nesse dominio
que ele encontra sua maior autenticidade, porque é dificil viver na intimidade com as obras-primas da arte, com a moda femi-
nina ou com os tetos de Michelangelo. O kitsch existe a medida do homem, pois ele é criado por e para o homem médio, o
cidadado da prosperidade. E uma reconciliagdo do ser humano conservador com a arte subversiva, regida pela nocdo de con-
forto e de bem viver (Moles). O kitsch é agradavel, prazeroso, gratificante, alegre, expansivo, desestimulando davidas e inquietagoes
metafisicas. CONSUMO: o kitsch é o que surge consumido e se consome (e, portanto, se depaupera), porque o uso a que foi
submetido por um grande numero de consumidores apressou-lhe e aprofundou-lhe o desgaste (Eco). DEFINICOES: as
defini¢coes aqui citadas foram retiradas das obras mencionadas na bibliografia referida no final e traduzidas livremente.
DINAMISMO: o kitsch é dinamico. Estd sempre se deslocando, promovendo colisdes estéticas, culturais e sociais, entrando e
saindo de moda. Ao se apropriar de manifestagoes kitsch, o artista erudito transforma o mau gosto em bom gosto, sofistica
o banal e o repetitivo. DESIGN: kitsch = stylling. O design submetido ao marketing. Ele ndo atua na esséncia, mas na aparén-
cia, ndo atua em profundidade, mas na superficie, ndo quer ser, mas parecer. DOCE: o kitsch é doce, agucarado, edulcorado.
EFEITO: o kitsch é o mau gosto em arte: pré-fabricagdo e imposicdo do efeito. Ele provoca o efeito sentimental (Eco). FALSI-
FICAR: 1 - E imitar ou alterar com fraude, reproduzir imitando, dar aparéncia enganosa, mentir, dissimular, fingir. 2 - Kitschen:
fazer méveis novos como se fossem velhos, reformar méveis para fazé-los parecer antigos. FASCISMO: o kitsch nao se restringe
ao objeto, ao produto, a arte. Ele avanga pelo campo comportamental: habitos, costumes, tradigdes, atitudes, inclusive pelo
campo da retérica politica e da ideologia. O fascismo, nas suas diversas manifestagoes, é kitsch. O Estado Novo, no Brasil, é
um sistema kitsch completo: arquitetura, vestuario, organizacao do espaco, publicidade, ensino, esporte, cultura, retérica ges-
tual. FUNCIONALIDADE: 1 - O objeto kitsch se define por uma alteracdo da sua funcionalidade. Ha nele um grau de gratui-
dade relativamente elevado. Certos objetos possuem uma funcionalidade indicada, mas sdo construidos para vender,
exercendo uma funcao decorativa e ornamental, ndo incorporada de inicio na funcao e inserida artificialmente por um inter-
medidrio, seja ele um comerciante ou decorador (Moles). 2 — Inadequagao entre forma e fun¢do. Desvio funcional. FUN-
CIONALISMO: ha duas grandes épocas do kitsch, aquela da prosperidade dos grandes magazines, entre 1880 e 1914, e a do
neokitsch, em plena expansdo, que nasce progressivamente da civilizacdo afluente e do supermercado. Essas duas épocas
estdo separadas pela explosao funcionalista. (...) O estilo, a arte e a consciéncia kitsch estdo ligados as origens do Romantismo,
do Rococé e do fantastico, largamente influenciados por um certo maneirismo. O kitsch que se estabelece provoca duas
reagoes essenciais, o Impressionismo e o Expressionismo, de um lado, o Funcionalismo e o movimento Bauhaus, de outro. O
Funcionalismo e o kitsch se associam, enfim, nos anos 30, para construir, na conjectura do “preco Unico”, e nos anos 50, do
supermercado, o neokitsch (Moles). HORROR VACUI: o kitsch tem horror ao vazio. E preciso preenché-lo com objetos (espaco)
e acontecimentos (tempo). “Time is money.” IMITAGAO: 1 - Segundo Ludwig Giesz, na segunda metade do século XIX, os turis-
tas norte-americanos na Europa, querendo adquirir um quadro mais barato, pediam ao artista um esbogo (sketch). O termo
alemao kitsch viria dai, indicando “a vulgar pacotilha artistica destinada a compradores desejosos de faceis experiéncias estéti-



Museu de Arte de Sao Paulo Assis
Chateaubriand/Colegdo Olney Kriise
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural




Vista parcial da exposicao Kitsch
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cas” (Eco). Por extensao, kitsch é tudo o que imita um produto original. 2 — O sistema colonial trouxe para os grandes maga-
zines os produtos das civilizagdes longinquas que vao, progressivamente, mobiliar a casa burguesa. Mas, rapidamente, as
fontes do auténtico se esgotam, e os magazines buscam os artistas para que reproduzam, o mais fiel possivel, os objetos
auténticos, multiplicando-os pela via artesanal. E a arte do neo, cuja imitagdo é o valor fundamental que vai combinar com
a decoragao (Moles). 3 — Enquanto a vanguarda (na sua funcdo de descoberta e invencdo) imita o ato de imitar, o kitsch
(entendido como cultura de massa) imita o efeito da imitagdo. A vanguarda, ao fazer arte, pde em evidéncia os processos que
levam a obra e os elege para objeto do préprio discurso, o kitsch poe em evidéncia as reagdes que a obra deve provocar e
elege como finalidade da prépria operagao a reagdao emotiva do fruidor (Clement Greenberg, segundo Eco). 4 — Os materiais
incorporados pelo kitsch raramente se apresentam pelo que sdo: eles imitam outros materiais. INAUTENTICIDADE: o kitsch é
permanente como o pecado: ele estd ligado a arte de maneira indissoltvel, da mesma forma como o inauténtico esta ligado
ao auténtico (Egenter). INTENCIONALIDADE: certos objetos sdo concebidos conscientemente como kitsch: intencionalidade.
Outros ignoram seu carater kitsch ou podem se tornar kitsch: relatividade. MEDIOCRIDADE: o kitsch se opde a vanguarda, per-
manecendo essencialmente como arte de massa, isto é, aceitavel pela massa. “A mediocridade é o n6 gérdio do kitsch” (Eco).
MENTIRA ARTISTICA: na interpretacdo de Abraham Moles/Eberhard Wahl, Ludwig Giesz, Umberto Eco, Walther Killy e
Hermann Broch, o significado que subjaz no kitsch é sempre o da mentira artistica. Para Broch, o kitsch “é o mal no sistema
de valores da arte” (...), é “a malicia de uma geral falsidade da vida”. Killy, entretanto, pergunta se “a falsa representagao
do mundo que o kitsch oferece é efetiva e unicamente mentira, ou se ela satisfaz uma inalienavel exigéncia de ilusdao que o
homem nutre”. ORNAMENTO: o kitsch é ornamental e decorativo e para atender a essas fun¢des ele agiganta ou miniaturiza
objetos, acumula, repete, superpde, copia, imita, falsifica, rouba. O kitsch descriminou o ornamento. PERMANENCIA: 1 - O
kitsch € um conceito universal que se encontra em todos os paises e em todas as culturas e se liga a uma relagao particular do
homem com as coisas. 2 — E simultaneamente nacional e internacional, regional e universal, privado e publico, individual e
coletivo. PRECONCEITO: na abordagem do kitsch, é preciso evitar uma leitura preconceituosa, isto é, deixar prevalecer ape-
nas o ponto de vista da cultura erudita ou de uma elite social e sofisticada que vé entediada e aborrecida a classe média, o
suburbio, o popular e a criagdo marginal. Os dez mais se equivalem aos dez menos, o sucesso ao fracasso, o superexposto na
midia ao anénimo das ruas, o grifado ao sem-nome, a 6pera e o balé ao baile funk e ao futebol, a Barra a Baixada Fluminense,
o conjunto habitacional ao condominio elegante, o lider empresarial ao bicheiro. O kitsch é reversivel, ele vai e vem, sobe e
desce. REPERTORIO: o kitsch é o resultado da traducio de um cédigo mais amplo para um mais reduzido e para um auditério
mais largo. Uma reducdo do repertério estético vigente nas camadas superiores da cultura. A estampa substitui a tela, a copia
substitui o original, a tele e a fotonovela substituem a novela, o best seller substitui o texto inovador e o proprietario ou o
consumidor de todos esses bens de substituicao tém a sensacdo de estar participando de um processo cultural. Ou melhor, ele
sabe que esta, de alguma forma, trapaceando, mas quer passar a idéia de uma autenticidade travestida em c6pias ou de uma
funcionalidade alterada pela gratuidade (Décio Pignatari). TRAPACA: verkitschen significa vender qualquer coisa no lugar
daquilo que foi solicitado. E vender gato por lebre. E vender o ordinario a qualquer preco, a preco de banana. O kitsch c’est
la camelote. Significa também receptar, trapacear. Quando praticado consciente e intencionalmente, o kitsch faz do produtor
e do consumidor, do artista e do fruidor parceiros na mesma trapaca, como de resto é o que ocorre, sempre, nos atos de cor-
rupcao, seja ela artistica, econémica ou politica. TUDO: ha uma literatura kitsch, um mobiliario kitsch, um décor kitsch, uma
grande arte kitsch (o pompierismo do século XIX, de um lado, o Realismo Socialista e a arte oficial dos regimes autoritarios,
de outro), uma arte popular kitsch, uma politica kitsch, um comportamento kitsch. Tudo, em certos momentos, ou sob certas
condi¢des, pode tornar-se kitsch. Nesse sentido, além de conceito, o kitsch é também adjetivo qualitativo, a palavra podendo
ser usada como prefixo ou preposicdo: ha o kitsch rococé ou pré-rafaelita, o kitsch pés-modernista (linha Memphis, o ecletismo
arquitetoénico), etc. O kitsch é kitsch. Ou nao.
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METAMORFOSE DO CONSUMO ANOS 60
Cyro del Nero

O sonho de consumir terminava ali na passarela. Nao estdvamos vendendo nada, mas fazendo uma metamorfose do consumo.
Nada como antes: sair correndo para comprar. InGtil: os tecidos, os desenhos, as cores, a elegancia dos desfiles, o brilho dos
shows - tudo terminava ali. S6 o novo discurso da moda podia ser absorvido. Nao mais o algodao e a 1a, mas o fio sintético.
Senta, levanta, senta, levanta, senta, levanta, e a elegancia nao ficava amassada. Cary Grant entrava no chuveiro vestido e seu
terno, sua camisa, sua gravata ndo se alteravam.

— Alguém deve conhecer alguém do Show da Fenit. Alguém sabera onde poderei comprar aquele tecido com os desenhos do Lula
Cardoso Ayres, do Aldemir Martins ou do Manabu Mabe. Eles estao la fazendo show para vender, ndo fariam tudo isso a toa.

Desespero.
- Como conseguir uma tonelada de fio sintético para minha tecelagem? Meia tonelada? Dez quilos? Nao ha mais?
—Nao, tudo esta vendido por cinco anos.

Afinal, nos anos 60 quem consumia o qué, em MODA?
MODA consumia a cultura brasileira: essa era a metamorfose do consumo nos anos 60.

Sem incentivos, mas incentivando a producao de obras de arte para o enriquecimento do cotidiano. O produto de artistas cir-
culava casado com a nova técnica do fio sintético, sua midia.

Fazendo a arregimentacdo de artistas plasticos, cantores, musicos, maestros, coreégrafos, bailarinos, técnicos, fotografos e,
finalmente, desenhistas de moda e seis manequins, e a fazendo generosamente, os desfiles de moda dos anos 60 conseguem
reunir a familia artistica brasileira. Para, numa sé reunido, criar Moda. Ndo era simples fazer colaborarem Moda e Artes
Plasticas no Brasil daquele momento. Dois idiomas: era casar Dioniso com Apolo, em talamo improvisado.

Era necessario dar infra-estrutura técnica para aplicar desenhos as estampas para tecidos. Ndo tendo experiéncia anterior,
muitas vezes os desenhos dos artistas plasticos vinham sem o rapport e era necessario repetir um dos lados para que no efeito
ladrilho o desenho se reencontrasse e se completasse para ser estampado. Outras vezes era necessario mudar a escala do
desenho do artista. Ou, para que este resultasse mais em harmonia com a colecédo, o desenho era reproduzido em sua prépria
escala - como carimbo -, e aplicado simetricamente, em repeticoes modulares.

Afinal estando prontos o tecido e sua estampa, Alceu Penna fornecia desenhos para a confeccdo. Cada modelo era destinado
a uma das seis manequins que desfilariam a colecdo. Por exemplo: Mila, Ully, Maylu, Luana, Norma e Georgia Quental.
Diferentemente do que ocorre hoje, as manequins — numa faixa etaria mais alta que a das manequins atuais — ndao ofereciam
um time fisico e étnico uniforme. Pelo contrério, a diversidade era muito grande: Ully era germanica, Maylu era chinesa de
Goa, Luana era negra, Georgia, latino-européia. E Mila era um dos belos tipos de mulher do sincretismo brasileiro.



Vista parcial da exposi¢ao Metamorfose do Consumo
Itad Cultural, 1999

Tecidos emoldurados

Colegao Carlos Mauro

Foto Antonio Saggese/Itat Cultural




sicao Metamorfose do Consumo

Colecao Museu de Arte de Sao Paulo Assis
Chateaubriand

Doacdo Rhodia

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural







Alceu Penna desenhou a maior parte das cole¢des. Muitas vezes, numa parte do desfile, num “quadro”, a nova geracdo de cos-
tureiros figurinistas desenhava seus modelos e os via desfilar num evento milionario: Denner, Guilherme Guimaraes, Clodovil,
Fernando José, José Nunes, Joao Miranda, José Ronaldo, Marcilio Campos e Ruy. Consumiamos também a alta-costura e o prét-
a-porter estrangeiros. Nao mais consumiamos fazendo uma visita, mas, agora, convidando-os a vir: Courréges, Yves Saint-
Laurent, Rudy Gernreich, Paco Rabanne, Pierre Cardin, Guy Laroche, Ted Lapidus, Bil Blas, Hermes, Calvin Klein e outros.

Esses nomes talvez nunca souberam de seu trabalho pedagdgico junto aos novos costureiros brasileiros, que, diante dos
caixotes e caixotes de pecas de roupa, com cupidez e curiosidade intelectual, se apossavam dos segredos - ndo da Moda - da
Engenharia de Moda. Punham-se a ler um mapa intrincado da fatura, do corte enigmatico de uma manga, do tratamento dos
modelos e suas variantes inéditas.

Por intermédio dos desfiles de Moda dos anos 60 no Auditério de Desfiles da Rhodia - Industria Quimica e Téxtil, toda uma ge-
racao aprendeu técnicas e a ciéncia de ser e vender: a surpresa que foi para os artistas plasticos a procura de seus desenhos para
serem utilizados em estamparia e depois transformados em tecido para vestidos era inédita na histéria das artes plasticas no Brasil,
quando até entao a venda nao era para o consumo publico mas para as espessas paredes dos museus. Ou colecionadores. Assim
Aldemir Martins, Milton Dacosta, Antonio Bandeira, Djanira, Manabu Mabe, Nicolas Vlavianos, Fernando Odriozola, Alfredo Volpi,
Danilo di Prete, Darel, Fernando Lemos, Heitor dos Prazeres, Manezinho Araujo, Iberé Camargo, Maria Bonomi, lvan Serpa, Kenichi
Kaneko, Caciporé Torres, Donato Ferrari, Livio Abramo, Luigi Zanotto, Lula Cardoso Ayres, Maria Leontina, Paulo Becker, Tomie
Ohtake, Kasuo Wakabayashi, Francisco Brennand, Teresa Nazar, Toyota, Fukushima, Suzuki, Genaro de Carvalho, Carmélio Cruz,
Willys de Castro, Hércules Barsotti, Isabel Pons, [talo Cencini, Licinio de Almeida, Amélia Toledo, Samuel Szpigel, Hermelindo
Fiaminghi, Domenico Calabrone, Luiz Jasmin, Ziraldo, Waldemar Cordeiro, Adelson do Prado, Francisco da Silva, Nelson Leirner e
Cyro del Nero tiveram seus desenhos e pinturas a servico de uma transformacgao social do consumo de moda.

E agora era preciso um evento dionisiaco, ritualistico, sound and fury, para exibir esse grande conubio arte e cotidiano.
Definia-se uma colecdo anual de moda Inverno-Verao. Podia-se comecar com um nome: Brazilian Fashion Look? Brazilian
Style? Brazilian Primitive? Brazilian Follies? Momento 68? Stravaganza?

Agora vamos convidar o Millér Fernandes para escrever o texto para Mulher, esse Super-Homem. Em 1968 ele escrevera
Momento 68.

E o mundo nao se aglenta
A nao ser que se renove
Depois de 68

Vem logo o pré-70.

No ano seguinte convidaremos o poeta Carlos Drummond de Andrade para escrever o texto do show Stravaganza.
Ully, Ully, Lullaby

Vou contigo para a lua

Luarando vais levando

Uma luz leve de linho

De trigal maduro e la.

Maylu surge de repente

E todos os véus da Asia



As arbmatas do Egito

As musicalias hindus
Florescem na flor do ar.

O Zula, que noite azul
Clareia na tua pele

Um mistério que escurece
Quando tento decifra-lo?
Ja se dilata a pupila

Ante a passagem de Mila
Que se para ou se desfila
Comove o sono da argila.
E Nice, que vem da neve
E da peltcia mais suave
Incenso, anjinho de nave
Cantando na Lua Nova?
Que nao me falte Beatriz,
Jardim moreno de altura
Para me fazer feliz

No meu reino de aventura!

Roberto Dualibi e Neil Ferreira eram os escribas permanentes.

Os diretores foram Abelardo Figueiredo, Gianni Ratto e Ademar Guerra. Roberto Santos dirigia os comerciais e Roberto
Palmari dirigia os documentarios filmados.

Os maestros que nasciam na época desses shows eram Julio Medaglia e Diogo Pacheco, com os arranjos do maestro Rogério Duprat.

Mestres-de-Ceriménia?
Walmor Chagas e Lilian Lemmertz, Raul Cortez, Carlos Zara, Paulo José e outros.

Convidado Sérgio Mendes, foi pedido a ele que organizasse um trio para fazer a trilha sonora do show. E ele se organizou
para sempre, indo para os Estados Unidos colher seu sucesso. Viriam Gal Costa, Caetano Veloso, Gilberto Gil, Lennie Dale, Joel
de Almeida, Aladia Centenaro, Silvinha, Rita Lee, Simonal, Jorge Ben, Maisa, Tim Maia, Juca Chaves, Ismael Guizer, Renée
Gumiel, Jo Jo Smith, Eliana Pittman, Raul de Souza, do trombone, Nara Ledo, Geraldo Vandré, Marly Tavares, Elza Soares,
Hermeto Pascoal, Tonico e Tinoco, Ayrto e Flora Purim, Trigémeos Vocalistas e muitos mais.

E o imortal Piolin, logo apés ser capa de Life, apresentado como um dos maiores palhacos do mundo.
Durante nove anos as figuras elegantes e peripatéticas em forma de sextetos eram Maylu, Mila, Betina, Lilia, Camile, Ully,

Norma, Felicia, Georgia Quental, Giedre, Sandra, Norma, Mariza Urban, Christya, Luana, Inge, Lucia Clria, Zula, Nice, Mariela
Tarnowska, Paula, Bia e Duda Cavalcante.
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Seus acompanhantes masculinos, vestidos por Helio Fernandez, eram Sérgio Fernandes, Vasco Vaclay, Jorge Claudio, Luiz
Artur, Sebastian, Miguel Angelo e Marcos Claudio.

As artes graficas vinham da riqueza do talento do Licinio de Almeida, diretor de arte da Standart Propaganda.

Tinhamos ainda o suporte constante de Rodolfo Volk e Antonio Aurélio de Moura e da presenca sempre amigavel de Mario
Gatti, assistente pessoal de Livio Rangan.

Carlos Mauro guardou artes e tecidos, tendo estado ativo orientando moda, estruturando padrdes e cores todo ano.

Sem esquecer cenotécnicos, José D. G. Pupe por exemplo, maquinistas, montadores, costureiras — e sua diretora Mimi, alma
dos bastidores dos desfiles — e toda uma populagao de profissionais que contribuiram para os resultados desses anos 60 fabu-
losos e propiciadores de diferentes metamorfoses profissionais, pessoais, sociais, estéticas, e do consumo, colocando artistas
na producao de pecas consumidas cotidianamente.

Quem tirou de si todo esse imaginario? Quem deu seu nivel ao Circo da Moda dos anos 60? Quem julgou, como Schopenhauer,
“o mundo como representagao e vontade” e achou que o melhor seria possivel? Quem vendeu a idéia ao fio sintético para
que este consumisse arte e esta fosse o meio transformador do consumo, dos costumes, da exigéncia de cada um?

Foi Livio Rangan, durante mais de uma década, um triestino — e depois brasileiro — um grande workaholic. Era alguém que nao
precisava exigir o melhor de ninguém, era-lhe dado de graga. Sobretudo porque para nés todos o contexto do trabalho era novo
e nos exaltava. Suas solicitagdes profissionais nos ampliavam e nas relagées com Livio nossas qualidades transcendiam o trabalho.

Livio foi gerente de publicidade e promogao daquela empresa francesa durante dez anos e mapeou a cultura brasileira dando-
Ihe novas tarefas e imprimindo seu constante espirito de gigantismo.

Durante dez anos pertenci ao tripé criativo da moda nos anos 60, com Livio e o extraordinario talento de Alceu.

A mim competia criar espaco e cenografia para qualquer manifestacdo de moda, fosse o cenario para a foto, para o desfile, para
o evento, a criagdo dos grandes auditérios da Fenit ou das pecas promocionais construidas. Nao sé criar como realizar. A exigén-
cia quantitativa da minha fantasia, de minha invencao, foi um exercicio de rapida criacdo, conseguindo inverter pélos de interesse
visual de um dia para outro, de um projeto hoje e outro muito diferente amanh4, sete dias por semana, durante meses, anos.

O testemunho do que fizemos esta aqui no contexto desta exibicdo de produtos e no registro de uma memorabilia coletada
entre desenhos, fotos, cartazes.

Nossa alegria é termos contribuido para uma acao inesquecivel para quem viu. Contribuimos também para a histéria do povo
que consome e consome melhor quando a origem do produto é criativa, da sensibilidade de alguns que saem para fora de

seu ambito para o macrocosmo do mercado.

E maior contribuicdo ainda é propiciar a apreciacdo da arte através da Moda.
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ACERVO MASP — MUSEU DE ARTE DE SAO
PAULO ASSIS CHATEAUBRIAND

Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilista Jorge Farré

Vestido de verao, 1972

tergal acolchoado

Desenho de estampa Francisco Brennand
Estilista Ugo Castellana

Saia-calga curta, 1968

piqué sintético

Desenho de estampa Luigi Zanotto
Vestido curto (saia e short), 1972
tela tipo Bemberg

Desenho de estampa Glauco Rodrigues
Estilista Ugo Castellana

Vestido de noite, 1972

jersey Rhodalba-Wooltex

Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilista Pullsport Mogiana

Conjunto de calga e tunica, 1972

tela Rhodosa

Desenho de estampa Carlos Vergara
Estilista Ugo Castellana

Conjunto de vestido, saia e short, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Genaro de Carvalho
Robe manteaux, 1972
tela mista: algodao e nylon

Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilita Alceu Penna

Short e camisola “aprés-midi”, c.1968
shantung de nylon

Desenho de estampa Carmélio Cruz
Vestido de noite, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Volpi
Estilista Jorge Farré
Vestido “apres-midi”, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Hércules Barsotti
Vestido de noite, 1972
shantung de nylon

Desenho de estampa Willys de Castro
Estilista Alceu Penna

Vestido de noite, 1972

tela de nylon

Desenho de estampa Carybé
Estilista Sonia Coutinho
Vestido de noite, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Fernando Lemos
Estilista Jorge Farré

Macacao, 1972

tela nylon Rhodalba

Desenho de estampa Licinio de Almeida [inspi-

rado em desenhos de Klimt]
Estilista Ugo Castellana
Vestido de noite, 1967/1968
tela de nylon

Desenho de estampa Willys de Castro
Vestido de noite, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Tomoshige Kusuno
Vestido de noite, 1972
jersey de nylon e voile de nylon

Desenho de estampa Willys de Castro
Vestido de noite, 1972
voile de nylon

Desenho de estampa Tikashi Fukushima
Estilista Alceu Penna

Calca e casaco de noite, 1972

voile de nylon

Desenho de estampa Nelson Leirner
Vestido de verao, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Manabu Mabe
Estilista Denner

Vestido de noite, 1972

voile de nylon

Desenho de estampa Amelia Toledo
Vestido de noite, 1972
organdi de nylon

Desenho de estampa José Carlos Marques

Estilista Alceu Penna
Vestido de noite, 1968
voile de nylon

Desenho de estampa Suzano
Estilista Alceu Penna

Vestido de noite, 1968

voile de nylon

Desenho de estampa Joao Suzuki
Vestido de noite, 1972
shantung de nylon Rhodia

Desenho de estampa Carmélio Cruz
Estilistas Alceu Penna/Oskar Wolff
Cal¢a com casaco, 1972

crepe misto seda-nylon Rhodiela

Desenho de estampa Hércules Barsotti
Estilista Alceu Penna

Vestido de noite, 1972

tela de fio sintético

Vestido de verao, 1972
tela Rhodosa

Vestido de noite, 1970
tela de fio sintético

Desenho de estampa Nelson Leirner
Estilistas Alceu Penna/Ugo Castellana
Vestido de noite, 1972

nylon Rhodia

Desenho de estampa Hércules Barsotti
Vestido de noite, 1972
peau d’'ange sintético Rhodia

Vestido comprido, 1972
tela de fio sintético

Desenho de estampa Fernando Lemos
Estilista Ugo Castellana

Vestido de noite, 1972

jersey de nylon Rhodalba



Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilista Tomaso Couture

Vestido de noite, 1972

jersey de nylon

Desenho de estampa Livio Abramo
Casaco, 1972
tela de nylon Rhodalba

Desenho de estampa Lula Cardoso Ayres
Vestido de noite, 1972
jersey de nylon

Desenho de estampa Antonio Bandeira
Estilista Denner

Casaco, 1972

shantung

Desenho de estampa Kenichi Kaneko
Estilistas Alceu Penna/Ugo Castellana
Vestido de noite, 1972

tela de nylon Rhodalba

Desenho de estampa Lula Cardoso Ayres
Estilistas Alceu Penna/lorge Farré
Vestido de verao, 1972

tela mista: algodao e fio sintético

Desenho de estampa Licinio de Almeida
(Pop Art)

Estilistas Alceu Penna/Ugo Castellana
Macacao, 1972

tela Rhodia

Desenho de estampa Willys de Castro
Macacao, 1972
jersey metalico

Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilista Jorge Farré

Vestido, 1972

tela de fio sintético tipo buclé

Desenho de estampa Genaro de Carvalho
Estilista Ugo Castellana

Calca e casaco, 1972

tela Rhodosa-Textilia

Desenho de estampa Livio Abramo
Tunica, 1972
tela de fio sintético

Desenho de estampa Waldemar Cruz
Calca, 1972
piqué sintético

Desenho de estampa New Art Nouveau
Estilista Alceu Penna

Vestido, 1972

voile de nylon

Desenho de estampa Aldemir Martins
Estilista José Ronaldo

Vestido-calca, 1972

tela de nylon

Desenho de estampa Antonio Maluf
Vestido, 1968
acetato

Macacao de noite, 1972
voile de nylon e lamé dourado

Desenho de estampa Danilo di Prete
Estilista José Nunes

Vestido de noite, 1972

voile de nylon

Desenho de estampa Manabu Mabe
Vestido de noite, 1964
voile de nylon

Desenho de estampa Hermelindo Fiaminghi
Vestido de verao, 1972
jersey de nylon

Vestido e tunica, 1972
jersey de nylon

MEMORABILIA

Alceu Penna

Desenhos para o Show Stravaganza
[8 desenhos]

31x435m

Colecao Cyro del Nero

Alceu Penna

Desenhos para diversas colecoes [27 desenhos]
3 x2cm

Colecao Cyro del Nero

Heitor dos Prazeres
acrilica sobre papel
585x52 em

Colecao Carlos Mauro

Aldemir Martins

Rapport - gravura em metal
21x415m

Colecao Carlos Mauro

Fayga Ostrower

guache e acrilica sobre papel
452 x 56,5 cm

Colecao Carlos Mauro

FOTOS

Livio Rangan, Cyro del Nero, Luiz Carlos
Autuori. Sessao fotografica no Edificio Italia

Estudio 13
Antonio Daloia, Luiz Carlos Autuori, Livio
Rangan e CDN

Estadio 13
Jodo Luiz Chaves, Cyro del Nero, Livio Rangan,
Antonio Daloia

Estacao de Mailaski (Sorocabana)
Sessao fotografica Cyro del Nero e Livio Rangan

Estande Valisére-Fenit, Brazilian Primitive, 1966

Manequins de madeira, design de Cyro del
Nero, Fenit, Brazilian Primitive, 1966

Fachada do auditorio Show de Moda
Stravaganza, 1969

Palco de desfiles de Moda Fenit, Brazilian
Fashion Follies, 1967

Balao
foto para outdoor duplo (o primeiro outdoor
duplo do Brasil). Pico do Jaragua

Palco de desfiles de Moda Fenit, Brazilian
Primitive, 1966. Utilizacao de tubos de PVC
(recém-surgido no mercado) transformados em
canudos de 6rgao musical















PARATODOS
Adélia Borges

“Portinari? Ah, eu sei quem é. E aquele que pinta copos de requeijao.”

A afirmacao de uma crianca numa sala de aula de escola publica no interior do Ceara mostra a que ponto pode chegar o movi-
mento de insercdo das artes plasticas no cotidiano das pessoas. No decorrer das Ultimas décadas, inimeras iniciativas ocor-
reram na criacao artistica de trabalhos feitos ndo para serem pendurados na parede ou colocados sobre um pedestal, e sim
para serem usados pelas pessoas.

Esses trabalhos, contudo, ndo tiveram visibilidade institucional. Varios deles se perderam no tempo sem sequer serem regis-
trados. A intencao desta exposicao é tira-los do limbo a que foram confinados, talvez porque ainda persista no pais uma visdo
preconceituosa que divide as artes em maiores e menores. Mais do que nos aprofundarmos em cada uma das experiéncias —
todas de pecas com funcdo utilitaria —, o que nos interessa é pontuar algumas delas, para perscrutar seus nexos e abrir todo
um leque de intervencdes a apreciacao do publico.

Como se vera mais adiante, essas manifestacdes freqlientemente extrapolaram classificacdes e cruzaram fronteiras, tangen-
ciando por vezes o design. Esta ndo é, contudo, esclareca-se desde ja, uma exposicao de design. Se houvesse uma classificacdo
para dar conta da multiplicidade de manifestacdes aqui contidas, ela seria uma exposicao de arte utilitaria ou arte aplicada -
e mesmo assim esses sao conceitos reducionistas, com os quais alguns artistas participantes da mostra ndo concordam.

Em nosso levantamento, encontramos trés vertentes principais: a acdo direta de artistas, as experiéncias que sé existiram
gracas a um empreendedor, e os licenciamentos e congéneres.

Artistas que fazem mercadorias

A acao direta de artistas muitas vezes é consequiéncia e parte de uma trajetéria plural. Flavio de Carvalho, além de artista plas-
tico, dramaturgo, performer, agitador cultural, arquiteto e engenheiro, também fez roupas, cenarios, moéveis e complemen-
tos de construcdo. S3o seus os objetos mais antigos desta mostra: os ladrilhos hidraulicos criados em 1936 para um conjunto
de casas que projetou na Alameda Lorena, em Sao Paulo, e curiosamente em producdo ainda hoje. Trajetérias marcadas pela
multiplicidade de suportes e de interesses sdo também as de Roberto Burle Marx, Francisco Brennand, Athos Bulcdo, Amelia
Toledo e Jorge dos Anjos, entre outros que selecionamos.

Outros constroem um caminho calcado essencialmente em uma categoria de atuagao e fazem incursées episddicas na criacdo
dos objetos Uteis. Um exemplo é Fayga Ostrower. Entre os anos 50 e 60, a grande dama da gravura no Brasil teve uma peque-
na empresa de estamparia de tecidos para decoracdo, na qual produziu cerca de sessenta padrdes de desenhos de sua autoria.

Hé ainda aqueles que fazem do que muitos consideram uma producdo marginal a sua produgdo central, como Olly
Reinheimer, que tornou a pintura de tecidos e a criacdo de roupas e almofadas seu campo de acdo por exceléncia. Talvez seja
justamente essa opc¢do a razao da pouca visibilidade que obteve no cenario artistico, mesmo tendo recebido sucessivos elo-
gios de criticos sérios, a comecar por Mario Pedrosa, autor do texto do catalogo de sua primeira individual de tecidos, no
Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro em 1960.
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Vista parcial da exposicao Paratodos
Itau Cultural, 1999

Companhia de Tapetes Ocidentais
Tapetes de Tomie Ohtake

Arte Nativa Aplicada

Tecidos

Foto Antonio Saggese/Itad Cultural

Francisco Brennand
Ladrilhos
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural




O papel dos empreendedores

A segunda vertente é a das experiéncias ligadas a figura de um empreendedor, que toma a iniciativa de convidar artistas para
a criagao de produtos a serem vendidos, encarregando-se dos aspectos de producdo e comercializagdo. Sem eles, muitas obras
aqui expostas ndo teriam sido feitas ou, se feitas, jamais teriam alcancado o publico.

Uma experiéncia notavel nesse campo foi a da Osirarte, empresa do pintor/empreendedor Paulo Rossi Osir. Ela foi fundada
em 1940 para executar os azulejos desenhados por Portinari para os painéis do edificio do MEC, mas depois, em quase duas
décadas de existéncia, transcendeu a mera execugao para voltar-se a criagdo e produgao de azulejos especialmente dese-
nhados por nomes como Volpi, Mario Zanini, Gerda Brentani e Hilde Weber. Eles faziam nao sé painéis fixos ou méveis mas
também superficies para bandejas, mesas, lareiras e detalhes para fontes e piscinas.

Desse primeiro empreendimento, passamos para as décadas seguintes procurando pontuar exemplos em suportes diversifica-
dos, incluindo azulejos (Oficina Ceramica Terra), tapetes (Companhia de Tapetes Ocidentais), jogos americanos (Etre), papéis
de presente (Toga), luminarias (La Lampe), vinhetas para televisdao (TVE da Bahia e TV Globo) e capas de disco (Selo Festa).

Voluntariamente deixamos de lado o campo dos livros, pois o volume e a qualidade do trabalho de artistas plasticos na cria-
¢ao de capas e mesmo em projetos graficos integrais justificariam, sem davida, uma exposicao a parte. A edicao grafica de
periddicos é outra area que teve expressivas participacdes de artistas plasticos antes de adquirir autonomia e passar a ser
campo de agao dos designers. Dela, trouxemos duas experiéncias consideradas fundadoras de uma nova mentalidade: a refor-
ma grafica do Jornal do Brasil, comandada por Amilcar de Castro, e a edicao grafica da Revista Senhor, confiada a Carlos Scliar,
que levou seu conterraneo gaucho Glauco Rodrigues para a equipe. Coincidentemente, ambas ocorreram entre 1959 e 1960
no Rio de Janeiro, e configuram marcos de qualidade que criaram referéncias com a forca do “antes e depois”.

Licenciamentos

A terceira vertente é a dos licenciamentos e congéneres, em que obras artisticas sao transplantadas a posteriori para aplicagoes
em objetos, sem que tenha havido necessariamente uma inten¢ao explicita do autor de fazer aquilo como mercadoria.

Passar de um suporte para outro é o que vem fazendo, por exemplo, a Arte Nativa Aplicada. Criada em 1976, a empresa
comegou fazendo uma ampla pesquisa de ceramica, cestaria, esteiras, desenhos em utensilios, arte plumaria e até pinturas
corporais em cerca de trinta tribos. Documentadas e fotografadas, as pecas servem de referéncia para o desenvolvimento dos
padrées dos tecidos em releituras feitas por designers. Pouco a pouco, a empresa foi ampliando o leque de referéncias, crian-
do cole¢des com base na arte rupestre, na flora e fauna brasileiras e em xilografias de literatura de cordel. Ao contrario do
licenciamento propriamente dito, contudo, aqui ndo ha pagamento de direitos autorais pelo uso de imagens, pois elas sao
consideradas de dominio publico.

Pratica existente no mercado internacional desde a década de 30, o licenciamento de obras de arte sé adquiriu maturidade
no Brasil em 1997, com a criacdo da Marcas Brasileiras Administradas, MBA. A empresa transcendeu os limites usuais dos licen-
ciamentos de obras artisticas, em geral restritos ao mercado de souvenirs e as vendas em lojas de museus, para extrapolar as



Revista Senhor

Carlos Scliar

llustragbes Revista Senhor

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Selo Festa

Di Cavalcanti

Capa de disco

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Papéis Toga

Folhas de papel de presente, 80 x 40 cm, com
reproducao de obras de Luiz Paulo Baravelli,
Fernando Stickel, Claudio Tozzi, Patricio Bisso,
Wakabayashi, Aldemir Martins e Carlos Matuck
Foto Antonio Saggese/Itat Cultural

Burle Marx
Estampas de tecido
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural
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Vista parcial da exposi¢ao Paratodos
Itad Cultural, 1999

Obras de Olly Reinheimer

Foto Antonio Saggese/Itat Cultural



aplicagdes. S6 com base nas pinturas de Portinari ja foram lancados desde 1997 inacreditaveis 280 tipos de produto, envol-
vendo empresas como Schmidt, H. Stern, Tabacow, O Boticario, Nestlé e Hering. Hoje, o portfolio da MBA inclui também os
nomes de Tarsila do Amaral, Alfredo Volpi, Glauco Rodrigues, Aldemir Martins e Carybé, entre outros. Uma equipe de design
é encarregada de conceber as aplicagdes das obras de arte nos diferentes produtos, zelando pela sua qualidade.

Pontos para reflexao

Juntar experiéncias que compartilham o propésito da dessacralizacdo da obra de arte, mas que tém caracteristicas tao dife-
rentes entre si, permite formar um painel rico na sugestao de perguntas e reflexdes. Gostaria de alinhavar algumas delas, bem
como indicar pontos que unem e pontos que separam as diferentes experiéncias:

“Abrasileiramento”

Em muitos casos, o trabalho dos artistas contribuiu para um “abrasileiramento” de nossa producdo industrial. Os pratos de
plastico da Goyana estampavam improvaveis edelweiss e pinheiros antes de receberem a flor do maracuja e o caju desenhados
por Aldemir Martins. Na Osirarte, uma tematica freqliente baseava-se nas cenas brasileiras. A procura das raizes indigenas esta
na base do trabalho da Arte Nativa Brasileira.

Ao justificar a escolha de Carybé para fazer as vinhetas da TVE da Bahia, o diretor Paolo Marconi diz que a emissora “decidiu
buscar uma individualidade estética toda prépria. E o fez buscando inspiracdo naquilo que é, na esséncia, sua razao de ser: a
Bahia e sua gente. Nada de vinhetas futuristas e festivais de espetaculares efeitos especiais ou padronizacées sem nenhuma
alma. Em seu lugar, e bem de acordo com sua programagao, o bom gosto e a originalidade de seu mais caracteristico pintor,
Carybé, que tao fortemente tem retratado a Bahia”.

Cruzando fronteiras

Em alguns casos, as intervencoes aqui exibidas consistiram no uso puro e simples de novos suportes — em vez de uma tela, um
azulejo ou um tapete para ser colocado no chao - configurando assim o sentido literal da expressdo “arte aplicada”. Em ou-
tros casos, contudo, tangenciou-se o campo do design, caso do projeto de objetos ou sistemas concebidos com uma intencao
de uso, levando em consideracédo limita¢des do material, do publico, do usuario e objetivando uma producao seriada, feita
sem a participacao do criador.

Um exemplo nessa categoria sao os azulejos concebidos por Athos Bulcdo em integracdo com projetos arquitetonicos.
“Geralmente Athos comeca o projeto fazendo um desenho — a forma —, vindo em seguida a cor. Para os operarios, arma, em
cartoes serigraficos, algumas combinacdes possiveis, mas frequentemente libera-os para armar o painel como bem enten-
derem. Ou seja, ele ndo se ocupa dos aspectos artesanais do azulejo mas de sua concepgao intelectual — o processo de pro-
ducdo de seus padrdes é serigrafico, isto é, industrial, e a implantacao na parede ou muro é feita por operarios, a partir de
esquemas predefinidos ou de forma aleatéria, resultando, neste Gltimo caso, em arranjos de surpreendente visualidade”, diz



MBA - Marcas Brasileiras Administradas
Produtos com obras de Candido Portinari
e Tarsila do Amaral

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Amelia Toledo
Jogos americanos
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Carybé

Recorte de vinhetas de programas de televisao do
IRDEB/TV Educativa da Bahia

Foto Antonio Saggese/Itai Cultural

MBA - Marcas Brasileiras Administradas
Pegas de porcelana Schmidt

obra de Portinari

Foto Antonio Saggese/Itat Cultural







Frederico Morais, para quem "o azulejo tornou-se de tal forma importante no conjunto da obra de Athos Bulcio que é pos-
sivel dizer que é ele que influencia, hoje, sua pintura, e ndo o contrario”.

Outro exemplo séo os tecidos que Fayga Ostrower concebeu com uma atitude diferente da que adota nas gravuras. “A gravu-
ra deve ter uma estrutura contida em si prépria. No tecido o raciocinio é o oposto, ele deve continuar no espaco e portanto é
necessario criar uma repeticao ritmica, criar um padrao que possa ser continuado. Tem de haver uma l6gica na continuidade”,
diz ela. Fayga se preocupou também com as condicdes de uso. “Quis fazer padrées que nao fossem apenas bonitos, mas tam-
bém com os quais as pessoas pudessem conviver ao longo dos anos, algo que tivesse a vibracio de um bom desenho mas que
nao fosse cansativo.”

“Decorativo” é xingamento?

Apresentados dessa forma, Athos e Fayga aparentam compartilhar pontos de vista. No entanto, Fayga admite o carater de-
corativo de seus tecidos — uma constatacdo sem julgamento de valor, e da qual decorre uma atitude de projeto (ndo fazer
“desenhos sensacionalistas” que pudessem cansar as pessoas). Ela também usa tranquilamente a expressao arte aplicada.

Ja Athos condena o decorativo e diz ndo gostar do termo arte aplicada, que para ele tem uma conotacao pejorativa, “de almo-
fada de madame”, preferindo arte integrada ou arte publica, pois quando faz azulejos eles se destinam a paisagem urbana.

De toda forma, Fayga e Athos poderiam ser considerados nesses dois casos como designers de produtos, assim como Scliar e
Amilcar agem como designers gréficos ao fazer a edicdo de um jornal ou uma revista. Eles procuram atender a uma funcao
num determinado espaco, com determinados pré-requisitos - e para isso ndo abrem mao de seu dominio artistico.

Interacao

Comum a varias experiéncias da acao direta de artistas, esta a criacdo de obras que, por serem usaveis, pressupéem uma inte-
racao com o publico, em alguns casos antecipando-se as propostas de Hélio Oiticica e Lygia Clark. O publico deixa de ser o
tradicionalmente passivo espectador para se tornar o usuério participante. “As esculturas méveis de Olly sdo pecas interativas
que dependem do proprietario para tomarem forma e s6 se completam pela fruicao tatil”, diz Patricia Reinheimer, autora de
uma pesquisa sobre a artista, referindo-se as almofadas criadas por ela.

Da mesma forma, as j6ias de Roberto Burle Marx e as de Amelia Toledo s6 se completam na relacdo com o corpo de quem as
usa. Os mutantes e coloridos Moving Fields de Amelia Toledo, discos de plastico que formam jogos americanos e porta-copos,
também criam uma interacao ludica com o usuario, explorando ndo somente a visdo, mas também o tato. Somando as pro-
dugbes esporadicas desde que foram criados, em 1967, eles devem ser recordistas no mercado de arte brasileiro: tiveram uma
tiragem superior a 10 mil exemplares.



Agregar status

Em outros casos, a relagdo com as obras vai para o oposto da interagdo e da fruicdo. Uma pesquisa realizada pela Young &
Rubicam sobre a percepgao do consumidor brasileiro em relacdo ao licenciamento Portinari colheu depoimentos do tipo: “Da
status; jd4 imaginou, vocé recebe alguém na sua casa e fala: vocé estd pisando num Portinari”. Nesse caso, o usuario parece
estar interessado mais na grife representada pelo nome do artista e no status dela resultante do que na fruicdo do objeto em
si. Em outros depoimentos da mesma pesquisa, contudo, fica evidente o carater democratizante de poder “levar arte para
casa” por um preco bem inferior mesmo ao dos multiplos e ao das as gravuras.

O que é ser comercial?

Por conta de uma suposta banalizagao da arte que seria provocada por trabalhos desse tipo, muitos artistas que se destacaram

na insercao da arte no cotidiano pagam um preco alto. “Comercial” é o adjetivo mais empregado nas criticas - veladas ou
publicas - a esses trabalhos.

Um dos que vém sofrendo acusac¢oes desse tipo é Aldemir Martins, talvez o mais fértil dos artistas aqui apresentados, tendo
atuado em suportes tao diversificados quanto latas de sorvete, porcelanas, caixas de fésforos, sabonetes, uma infinidade de
capas de livros e discos, selos e até bilhetes de loteria. Num texto sobre ele, o escultor e diretor de museus Emanoel Aratjo
diz: “Acusaram-no de ser comercial, como se a venda do produto e a diversificagdo do mercado de trabalho nao fossem essen-
ciais a sobrevivéncia do artista e da propria arte”.

No catadlogo de uma exposicao sobre a Osirarte, a curadora Maria Cecilia Franca Lourenco aventa a hipétese de que “talvez
o preconceito contra as artes decorativas, a ponto de chama-las de arte menor, tenha sido fator coercitivo na apreciacao” das
composi¢oes ali nascidas. Ela continua: “Poder-se-ia incriminar a Osirarte de comercial pelo fato de Rossi procurar colocar esses
produtos em mercados locais reacionarios, ou pelo fato de servirem de complementagdo de méveis ou ambientes? Afinal, o
que difere do que habitualmente acontece com as artes plasticas? Também elas ndo se destinam principalmente a ambientes
privados de alguns endinheirados? Deixaram por essa razao de criar um mundo especial, expressando a vivéncia e sensibili-
dade do homem, nessa breve existéncia que |he é reservada?”

As perguntas de Maria Cecilia poderiamos acrescentar outras. O “grau de comercializacdo” de um artista pode ser medido
pela tiragem de suas obras? Seria mais licito fazer sempre pegas Unicas? Afinal, o que é “ser comercial”?

Se esta exposicao contribuir para a necessaria reflexao sobre temas como esses, estaremos satisfeitos. Pois, se muito ja foi feito
em favor da democratizagdo do acesso a obra de arte, outro tanto precisa ser feito em favor da criagdo de novos parametros
que permitam a livre apreciacao dessa producao.



LEGENDAS DA EXPOSICAO PARATODOS

Vinhetas para televisao

O suporte eletrénico é pouco explorado histori-
camente pelos artistas plasticos. As exce¢bes
que confirmam a regra mostram como a maes-
tria no bidimensional ou no tridimensional
pode ser transposta para a imagem em movi-
mento. Alguns exemplos sdo a apresentagao da
minissérie O Tempo e o Vento, da TV Globo,
feita por Glauco Rodrigues; as aberturas de
Gabriela e Terras do Sem Fim, de Aldemir
Martins, também da Globo; e as vinhetas de
Carybé para varios programas da TVE da Bahia.
Carybé afirmou ja ter transitado por varios
meios, inclusive o teatro e o cinema, mas que
faltava a TV. “Ela engoliu os desenhos e eles
comecgaram a se mexer, coisa de nao acreditar,
mas é a pura verdade, e desde minha ignoran-
cia pensei como Galileu Galilei: ‘Eppur si muove’!”

Carybé

Vinhetas de varios programas da emissora de
televisao do IRDEB/TV Educativa da Bahia,
1992, 1min18

Aldemir Martins

Gabriela, 1975, Central Globo de Comunica¢ao
- TV Globo, 1min41

Terras do Sem Fim, 1981, Central Globo de
Comunicacao - TV Globo, 1min18

Glauco Rodrigues

O Tempo e o Vento, 1985, Central Globo de
Comunicagdo - TV Globo, 1min24

Flavio de Carvalho

O artista, arquiteto e engenheiro Flavio de
Carvalho também foi um grande designer - fez
roupas, figurinos, cenarios, méveis, luminarias e
complementos de construcdo. Criados em 1936
para um conjunto de casas na Alameda Lorena,
em Sao Paulo, os ladrilhos hidraulicos tém qua-
tro desenhos diferentes e retratam os sentidos
da visao, olfato, audicao e tato. Eles se encon-
tram em producao ainda hoje. Excéntrico,
provocador, tanto em suas proposicoes tedricas
quanto em sua pratica do dia-a-dia, Flavio de
Carvalho escandalizou a Sao Paulo provinciana
das décadas de 30 e 40 com suas performances
publicas. Era um verdadeiro multimidia, antes

de a palavra ser inventada. Amante da liber-
dade, dizia que para ele era “tudo ao mesmo
tempo agora”.

Francisco Brennand

A ceramica é a matéria-prima com que
Francisco Brennand faz nao s6 conhecidas
esculturas mas também objetos e revestimentos
produzidos em série. Na velha olaria de pro-
priedade paterna, que ele restaurou no inicio
dos anos 70 e onde passou a viver e a trabalhar
num espaco convertido em grande atelié, con-
cebe cinzeiros, gamelas, fruteiras, compoteiras
e travessas, uma producao artesanal de cerca
de 400 pecas mensais. Ja o piso tem tiragem de
20 mil m®. Algumas linhas recebem um acaba-
mento pintado a mao pela equipe do atelié,
em desenhos geométricos ou figurativos cria-
dos por ele. Artista multiplo, Brennand é tam-
bém pintor, tapeceiro, ilustrador e gravador.

Oficina Ceramica Terra

A Oficina Ceramica Terra foi criada em 1984 em
Belo Horizonte pelo arquiteto e designer Joao
Grillo com o objetivo de buscar o design con-
temporaneo de revestimentos ceramicos. Em
1989 e em 1991, convidou artistas plasticos
para desenvolver cole¢bes assinadas e nume-
radas, com tiragens limitadas a 300 m’ por
padréo, sob conceito de “gravura em cerami-
ca"”. Os desenhos sao impressos em processo
semelhante ao silk-screen sobre ceramicas
quadradas de diferentes tamanhos e cores. As
combinagdes de trés a nove desenhos permitem
formar um padrao. Entre outros, foram convi-
dados Amilcar de Castro, Marcos Coelho
Benjamim, Ménica Sartori, Emanoel Araujo,
José Bento, Gilberto Salvador, Pinky Wainer,
Silvio Oppenheim e Takashi Fukushima.

Osirarte

A Osirarte foi criada em 1940, quando Portinari
convidou o pintor Paulo Rossi Osir para execu-
tar os azulejos do edificio do MEC no Rio de
Janeiro. Além das encomendas, passou a desen-
volver suas proprias composi¢des numa temati-
ca marcada pelo “pelo primitivo, pelas origens,
tao caro aos modernistas”, sequndo a professo-

ra Maria Cecilia Franca Lourenco, curadora de
uma exposicao sobre o tema. A Osirarte teve a
colaboracao, freqtiente, de Alfredo Volpi,
Mario Zanini, Gerda Brentani e Hilde Weber e,
eventual, de Frans Krajcberg, Giuliana Giorgi e
Virginia Artigas, entre outros. Eles pintavam
diretamente sobre os azulejos ou faziam dese-
nhos a serem transpostos para o suporte, com-
pondo painéis, superficies para bandejas e
mesas, lareiras e piscinas, e mesmo azulejos avul-
sos. Em 1959, Osir morre e a empresa termina.

Athos Bulcdo

Desenbhista, pintor e fotégrafo, Athos Bulcdo é
autor de mais de 300 obras de integragao com
a arquitetura, incluindo azulejos e painéis de
marmore, granito, madeira e concreto. Sao tra-
balhos comprometidos com os projetos
arquitetonicos feitos para atender a uma
funcdo num determinado espaco, com pré-re-
quisitos — condicdo que poderia ser entendida
como uma dimensao design de sua trajetoria.
Os arquitetos Oscar Niemeyer e Jodo Filgueiras
Lima sdo seus mais frequentes parceiros. Seus
azulejos estdo no Congresso Nacional, no
Sambdédromo, nos hospitais Sarah Kubitschek e
em varias embaixadas do Brasil no exterior. Nos
anos 50 a 80, fez também ilustracdes para
livros, revistas e catalogos, capas de disco, fi-
gurinos e objetos de cena para teatro e 6pera.

Revista Senhor

A revista, criada no Rio de Janeiro em 1959,
desenvolveu uma linguagem inédita no design
editorial brasileiro de grande qualidade. Seu idea-
lizador, Nahum Sirotsky, convidou para a direcdo
de arte o artista plastico Carlos Scliar. Este, por
sua vez, levou Glauco Rodrigues para a equipe.
Fernanda Sarmento, curadora de uma exposicao
sobre a publicagdo, diz: “Os textos fluiam de
maneira muito proxima a linguagem cine-
matografica, criando um ritmo inédito e préprio
ao alternar textos, imagens, fotografias e dese-
nhos”. Para ela, “Carlos Scliar conseguiu criar uma
perfeita simbiose entre texto e imagem, privile-
giando o impacto comunicativo e a facilidade de
leitura, com solugdes inovadoras”. Surpreendia a
abundancia dos espacos em branco, o uso gene-
roso das ilustragdes e a riqueza dos detalhes.



Selo Festa

Primeira iniciativa discografica independente no
pais, o Selo Festa foi criado no Rio de Janeiro
pelo critico literario Irineu Garcia com o intuito
de difundir literatura e musica erudita. Entre
1956 e 1967, foram langados 108 titulos. As capas
eram confiadas a artistas plasticos do porte de Di
Cavalcanti, Athos Bulcdo e Goeldi, varios deles
amigos do empreendedor. “Os discos do Selo
Festa tinham um cuidado com a parte gréfica
muito maior do que os das gravadoras comerciais”,
afirma o designer Egeu Laus, autor de pesquisas
sobre capa de disco. Segundo ele, os artistas em
geral se preocupavam mais com a ilustra¢io, sem
dispensar maiores cuidados com a tipografia.

Os titulos estdo sendo relangados em CDs remas-
terizados, por iniciativa de Gracita Garcia Bueno,
sobrinha de Irineu.

Jornal do Brasil

No fim da década de 50, Amilcar de Castro
coordenou uma reforma grafica no Jornal do
Brasil, que viria a influenciar todo o design edi-
torial de jornais no pais. Ele adotou varias
medidas para “limpar” as paginas, retirando os
fios entre os textos e introduzindo espacos em
branco. Na primeira pagina, os anuncios classi-
ficados, até entdao predominantes, ficaram
restritos a um grande L, separado do resto por
um espaco em branco. Para o designer
Washington Dias Lessa, autor de um ensaio
sobre o tema, a radicalidade da reforma do JB
transforma-a num marco importante da
histéria do design no Brasil. Amilcar voltou a
fazer varios outros projetos graficos e diz que
“nao existe diferenca entre escultura, desenho
e diagramagéo. E tudo organizacao de espaco”.
A edicdo de 2 de junho de 1959 marca a
mudanca. A primeira pagina do JB sai com
manchetes, fotos e textos, caracterizada pela
colocacao desse grande L em um layout
assimétrico forte e marcante. O espaco branco
maior € o que separa o L dos classificados do
resto do texto.

Papéis Toga

A industria paulistana Toga, do setor de emba-
lagem, distribuiu como brinde de Natal em
1991, 1992 e 1993 folhas de papel de presente

elaboradas por artistas convidados. O ideali-
zador e curador foi o designer Eduardo Prado,
que acompanhava os artistas a grafica da
empresa, onde criavam com as possibilidades
oferecidas - diferentes recursos de impressao,
acabamento e tipos de papel. A iniciativa mar-
cou uma inversao de circuito: os papéis de pre-
sente acabaram expostos solenemente no
Museu de Arte de Sao Paulo, Masp, e uma
tiragem extra foi doada a instituicao para
venda. Participaram, entre outros, Cassio
Michalany, Dan Fialdini, Guto Lacaz, Jac Leirner,
Tomie Ohtake e Fernando Stickel.

Fayga Ostrower

Com o “mesmo moto pioneiro e pesquisador”
que fez de suas gravuras um marco nas artes
brasileiras, Fayga Ostrower “amplia sua propos-
ta estética para uma escala e linguagem indus-
trial”, observa o curador Carlos Martins, ao
lembrar suas composi¢des para tecidos de deco-
ragdo. Fayga a principio ofereceu os desenhos a
varias fabricas. Nenhuma aceitou, e entao ela
decidiu abrir sua prépria estamparia, em
Petrépolis. Produzidos em silk-screen, os tecidos
foram expostos pela primeira vez no MAM
carioca em 1953. Em quinze anos de empresa,
Fayga fez mais de 400 desenhos, dos quais
cerca de 60 foram estampados. A producdo de
tecidos coincidiu com o abandono dos motivos
figurativos pela gravadora e acabou servindo
de municao para ataques ao abstracionismo
como algo decorativo, mera arte comercial.

Arte Nativa Aplicada

Maria Henriqueta Gomes fundou a Arte Nativa
Aplicada, em 1976, ao constatar que todos os
padrdes produzidos pela industria téxtil
brasileira naquele momento eram simples-
mente copiados de fora. Desde entdo, a empre-
sa trabalha com referéncias iconograficas
extraidas do artesanato indigena, da arte
rupestre, da flora brasileira e da literatura de
cordel, entre outros temas. As referéncias
servem de base para uma releitura livre feita
por designers. Tecidos dos indios ipurinas adap-
tados por Renata Tassinari; dos kadiweus, por
Valéria Mendonca; dos caiap6s, por Suzana
Gruber; e ainda arte rupestre da llha dos

Corais, Santa Catarina, design de Elisa Gomes; e
da Serra da Capivara, Piaui, design de Deborah
Baldacconi e Daniela Leonard.

Olly Reinheimer

Artista com interesses plurais, Olly Reinheimer
comega em 1950 pela cerdmica. Em 1957 expoe
pela primeira vez, no MAM do Rio, seus tecidos
pintados. Em 1959 vai para as roupas, ou
“vestidos-objeto”, apresentados em sugestivos
happenings em museus; e dai parte para
acessorios corporais como pentes de madeira e
também para almofadas e tapecarias. “Olly re-
volucionou a relacdo das pessoas com a arte na
medida em que se podia comprar uma obra
para ser usada, e ndo para ser exposta, intoca-
vel, dentro de casa”, diz Patricia Reinheimer.
As estampas exploram os temas da fauna e da
flora brasileiras, da arte indigena, especial-
mente a dos carajas, e da arte pré-colombiana.
Chamam a atengao a sensibilidade e a ousadia
cromatica de seus trabalhos.

Roberto Burle Marx

Roberto Burle Marx é considerado a maior
influéncia individual no paisagismo, no século
XX, tendo feito mais de 2 mil projetos nos cinco
continentes. O imenso destaque nessa atividade
desviou a atencéo do brilho de seu talento
como artista plastico. Pintor, gravador, escultor,
ceramista e litografo, desde os anos 40 usou
suportes do cotidiano para sua expressao artis-
tica. Comecou pelos azulejos, concebidos den-
tro de um padrdo modular. Passou ao design de
joias e de objetos de vidro. Tecidos foram uma
constante em sua trajetéria. Pintava panos a
mao, com motivos abstratos, usando-os como
toalhas em sua festiva mesa de refeicdes ou
ainda para fazer roupas. Também fez desenhos
para serem reproduzidos pela estamparia
Printer, de Petropolis.

Amelia Toledo

Criados por Amelia Toledo em 1967, os Moving
Fields sao talvez o objeto mais emblematico da
arte utilitaria no pais. Eles tiveram uma tiragem
superior a 10 mil exemplares, notavel no mer-
cado brasileiro. Em dez cores de espumante



colocado num sanduiche de plastico, os jogos
americanos criam uma interagdo lidica com o
usuario, explorando a experiéncia tatil. Numa
artista multipla, cuja “operacao central é transi-
tar de um ambito a outro”, nas palavras da
curadora Ana Belluzzo, chama a aten¢do tam-
bém o design de joias, atividade que exerce
desde os anos 40 e na qual revela um amplo
dominio espacial. Mais recentemente, ainda na
idéia de democratizacdo do acesso a arte, esta
se dedicando a arte publica, tendo feito a pro-
gramacao cromatica da estacdo Arcoverde do
metré do Rio.

Etre

A Etre foi fundada em Sao Paulo em 1999 pela
arquiteta Marcia Mikai para fazer edicoes assi-
nadas por fotdgrafos e artistas plasticos em
suportes do cotidiano, como lencéis, capas de
edredom, toalhas de banho, jogos americanos,
porta-copos e aventais. Na primeira edigdo,
estdo os fotégrafos Romulo Fialdini e Gal
Oppido, e os artistas Guto Lacaz e Marilu Beer.
As tiragens sdo limitadas e a producéo, arte-
sanal. Os jogos americanos de Marilu Beer
fazem parte de um set com oito imagens dife-
rentes, estampadas sobre poliestireno transltci-
do. Elas foram concebidas com base em uma
poesia de Lupercio Leonardo Argenzola (1559-
1610): “Esse céu azul que todos vemos, nao é
céu nem é azul. Que lastima que tanta beleza
nao seja verdade”.

La Lampe

Os designers Giorgio Giorgi Jr. e Fabio
Falanghe, do estidio E27, sdo os responsaveis
pelo desenvolvimento das luminarias Hot Hat.
Escolheram formas que remetem aos velhos
abajures e materiais novos nesse tipo de uso.
Inicialmente as cGpulas eram lisas, em algumas
alternativas de cores. Pretendendo agregar
valor ao produto, a empresa La Lampe convi-
dou os artistas Ivald Granato, Rubens
Gerchman e Claudio Tozzi para criar um dese-
nho a ser serigrafado na cupula feita de poli-
carbonato. O caso ilustra a autonomia que o
design foi conquistando em relacdo as artes
plasticas no decorrer das décadas, chegando

aos anos 90 com atribuicdes e campos de acdo
bem delimitados: o designer concebe integral-
mente o produto, e ao artista cabe um trata-
mento em suas superficies.

Jorge dos Anjos

Pintor, escultor e gravador, Jorge dos Anjos ini-
cia sua formacao artistica na Fundagdo de Arte
de Ouro Preto, onde estudou com Amilcar de
Castro, entre outros. As referéncias da cultura
africana estdo presentes em sua obra, assim
como a referéncia a elementos minerais, seja
em suas esculturas em ferro oxidado, seja no
o6xido gravado nas telas. Em 1993, comecou a
criar também luminarias, que conservam muito
de sua linguagem como escultor. Sao formas
coloridas recortadas e costuradas sobre fundo
branco, tudo em tecido de nylon translucido
(fabricado originalmente para uso em velas de
barcos), que é esticado e amarrado sobre estru-
tura metalica. Resultam em totens luminosos,
dependurados no teto.

Companhia de Tapetes Ocidentais

A criacdo da Companhia de Tapetes Ocidentais
em Sao Paulo em 1986 teve o objetivo de aliar
design gréfico e industrial ao desenvolvimento
e producdo de tapetes contemporaneos de
autor. Os fundadores da empresa - os arquite-
tos Jorge Kénigsberger e Gianfranco Vannucchi
e a psicologa Vavi Kénigsberger — pretenderam
oferecer ao mercado um contraponto brasileiro
e moderno aos tapetes orientais. Para a
primeira cole¢do, lancada na Galeria Paulo
Figueiredo, convidaram os artistas plasticos
Tomie Ohtake, Claudio Tozzi, Carlos Fajardo,
Dudi Maia Rosa, Guto Lacaz, Wesley Duke Lee e
Takashi Fukushima. Desde entdo, a empresa
tem lancado varios padrdes, assinados tanto
por artistas quanto por designers e arquitetos.

Aldemir Martins

Aldemir Martins talvez seja o artista brasileiro
que mais longe tenha levado a idéia da arte
acessivel para todos. Desenhista, ilustrador e
gravador, desde o inicio de sua carreira apre-
senta suas interven¢des em suportes industriais

téo diversificados quanto os pratos de plastico
Goyana (1964), caixas de fésforos (1978), latas
de sorvete Kibon (1982), sabonetes Vinolia
(1992), latas de tinta da Hidracor (1998), joias,
uma infinidade de capas de livros e discos,
chegando aos selos e até aos bilhetes de lote-
ria. Um levantamento extensivo dessa producdo
estara no CD-ROM Aldemir Martins - Arte para
Todos os Publicos, que Mariana Pabst Martins e
Silvia Moreira Leite Graga estdo fazendo para o
programa Rumos Novas Midias, do Itat Cultural.

Marcas Brasileiras Administradas - MBA

A Marcas Brasileiras Administradas, MBA,
surgiu em 1997 para profissionalizar o licencia-
mento de obras de arte no Brasil. A empresa
fugiu as limitagdes de um mercado tradicional-
mente restrito aos souvenirs, como canecas e
camisetas, de pouca expressdo econémica, para
incluir tapetes, luminarias, baralhos, copos de
requeijao, latas de leite em po, papelaria, j6ias,
garrafas térmicas, roupas de cama, etc.
Portinari, o primeiro licenciado, j& motivou 280
tipos de produto. A ele sequem-se Tarsila do
Amaral, Alfredo Volpi, Glauco Rodrigues,
Aldemir Martins e Carybé, entre outros. Uma
equipe de design é encarregada de conceber as
aplicacdes das obras nos diferentes suportes, de
maneira a garantir sua qualidade.
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Ital Cultural, 1999
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OS NOVOS ALQUIMISTAS
Adélia Borges

Gravetos e cascas de arvores desses que a gente pisa no chdo. Palhas de milho, normalmente destinadas a alimento do gado.
Sementes de acai, guatambu, guapuruvu, piriquiti. Coisas da natureza a que a gente ndo da muita atengdo, porque “ndo
prestam para nada mesmo”.

Ralos de esgoto. Canudinhos de refrigerante, bolinhas de borracha, barbantes. Papéis a toa, papelGes grosseiros, plasticos.
Mangueira de gasolina. Pratos de duralex, coadores de plastico. Todos baratos, por serem produzidos industrialmente em altas
séries.

Ou materiais ja usados, das tampinhas de refrigerantes as embalagens variadas, como os vidros das garrafas de vinho, as latas
de cerveja, as garrafas de PET, o tetrapack do leite longa vida.

Se nao foi possivel transformar chumbo em ouro, como queriam os alquimistas alguns séculos atras, muitos designers
brasileiros hoje exercem outro tipo de transformacao. Visionarios, e contando basicamente com a inteligéncia de projeto, eles
sdo capazes de extrair a qualidade poética de materiais banais para compor com eles objetos Uteis e expressivos.

Quando a designer Daniela Moreau mostra as delicadas e coloridas mantas que produz artesanalmente com PET reciclado, a
reacao e uma so: incredulidade. Afinal, como acreditar que garrafas de refrigerante usadas, dessas que se amontoam aos mi-
Ihares nos lixdes e entopem os bueiros, possam se transformar num tecido tdo bonito e macio, com uma textura tdo agrada-
vel ao toque?

Comum a todos eles, o resultado estético obtido por algum tipo de dialogo - seja entre um material e seu oposto, seja entre uma
técnica e/ou um olhar tradicional e outro contemporaneo. Renato Imbroisi associa cascas de imbira e de eucalipto, galhos e
pedras encontrados no chao das rocas do sul de Minas, onde trabalha, a fios sintéticos e naturais, nos sofisticados tecidos e ces-
tos que produz.

Em seus vestidos e acessorios, Lino Villaventura vé com o mesmo valor os ricos tafetas e brocados importados e a palha de buri-
ti, o couro de bode, os pedacinhos de plastico, o papel resinado e as rendas feitas pelas mulheres do Ceard, onde vive.
Chiquérrimo! Mas nem o Lino, que nasceu no Par4, tinha reparado na beleza das sementes de acai até vé-las usadas em joias pela
carioca Tereza Xavier, que mistura com rara maestria acai e ouro, semente de tento da Amazénia e contas de cristais de Murano.

Subversoes

No campo dos objetos para casa, ninguém levou o raciocinio da mistura e da alquimia tao longe quanto os irmaos Campana.
Entre os inusitados materiais com os quais trabalham, estio o papelao ondulado, os barbantes de algodao, o plastico bolha,
os espaguetes de borracha. Uma de suas préaticas constantes é subverter a funcao original de materiais e componentes indus-
triais. Quer maior exemplo do que uma mesa de refeicao com tampo de ralo de esgoto? A subversdo é poesia pura, pois ao
ver a mesa a gente ndo fica se lembrando do esgoto, e sim reparando o interessante padrao de arabescos criado pelo ralo.




Vista parcial da exposicdo Novos Alquimistas
Itad Cultural, 1999

Mantas de Daniela Moreau

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural



Humberto e Fernando Campana
Ralos
Foto Antonio Saggese/Ital Cultural

Tereza Xavier
Jéias
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Lino Villaventura
Tuanica de tule elastico e escamas de peixe
Foto Silvia Boriello
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Vista parcial da exposicao Novos Alquimistas
Itad Cultural, 1999

Obras de Renato Imbroisi

Foto Antonio Saggese/Ital Cultural




A génese pouco ortodoxa dos componentes nao é escondida nem maquiada pelos designers. Ndo querem, tampouco, fazer
desse uso uma “curiosidade”, um “exotismo”. E preciso olhar algumas vezes para reconhecer as garrafas azuis de vinho alemao
nas luminarias Eletra e Babel, de Julio Sannazzaro. “Mas onde?”, a gente se pergunta. E no entanto elas estio ali, “na cara”.

Pegar componentes pré-fabricados ou partes deles, originalmente projetados para uma funcéo, e dar-lhes outra totalmente
diferente, muitas vezes permite acrescentar humor ao objeto. E o que se vé, por exemplo, na luminaria OVNI, que o pernam-
bucano Mauricio Castro, o paulista Eduardo Alves Jorge e o espanhol Imanol Ossa criaram para um restaurante de Barcelona,
misturando pratos duralex e coador de plastico.

Bem-humorados sdo também os projetos de Valter Bahcivanji. Argolas de plastico flexivel usadas pela industria de brinque-
dos transformam-se em parte de um tapete de banheiro; um balde metalico para dgua é virado de cabeca para baixo e passa
a ser um banquinho; um banal utensilio de cozinha compde uma luminaria.

Um dos designers que mais entraram nesse mundo é o paulista Flavio Verdini. Foi ele que, no inicio dos anos 90, viu num tambor
de maquina de lavar jogado numa esquina um mundo de possibilidades e fez com ele um conhecido pufe, que se tornou quase
um emblema da reciclagem no design. Verdini diz que gosta de trabalhar com elementos que facam parte de uma “histéria-pas-
sada”. “Isso da ao meu produto uma histéria longa, uma histéria anterior, quase uma reencarnacao. Meu objetivo &, através de
uma atividade ludica de observagao, estimular associacdes mentais nas pessoas e com isso estimular sua meméria”, diz ele.

O Criado-Lata, gaveteiro com projeto dele em conjunto com Sandro Verdini e Julio Sannazzaro, escolhido para figurar nesta
exposicao, usa uma lata de tinta para compor a gaveta e traz uma novidade: o material colorido da tampa da gaveta é um
reciclado do tetrapack das embalagens de leite longa vida, considerado um dos vilées do meio ambiente.

Pratica antiga

A atitude desses designers ao usar materiais desvalorizados e recicla-los, esclareca-se, ndo é nova. Muito antes de a palavra
reciclagem ser incorporada ao vocabulario corrente e a pauta de preocupacdes dos governos, a populacdo brasileira ja vinha
transformando o que é considerado lixo industrial, dando-lhe novos usos e nova vida.

Embora esteja em perfeita sintonia com os preceitos ecolégicos atuais, esse comportamento foi movido nao por eles, e sim
pela necessidade de driblar a miséria e a falta de acesso aos bens da sociedade de consumo. Assim, maos engenhosas trans-
formam latas velhas e sucatas variadas em bules, bacias, brinquedos, canecas, floreiras, lamparinas. Lina Bo Bardi foi uma das
primeiras a chamar a atencdo publicamente para a beleza de seu desenho limpo e preciso.

Para representar esse fazer anénimo, mas nao por isso menos rico ou expressivo, trouxemos para a exposicao dois objetos bem
recentes. Os cinzeiros feitos de latas de refrigerante, com dobraduras que lembram um origami, sdo um exemplo do artesana-
to urbano atual, vendidos em lugares de grande afluxo de pessoas como o Largo da Batata e o Largo 13 de Maio, em S&o Paulo.
O carrinho de PET, comprado no centro de Jodo Pessoa, Paraiba, encanta por sua engenhosidade e pela semantica que devora
e junta no mesmo objeto as marcas rivais da Coca-Cola e Antarctica — e isso antes da AmBev! Ambos feitos ndo “para inglés
ver”, mas para consumo de pessoas da mesma classe social dos artesaos.




“O povo brasileiro desenvolve um elenco de idéias, de formas, a partir da pobreza. O cara da favela faz a sua casa com
uma assemblage de varios materiais”, diz Fernando Campana. Humberto acrescenta: “Fazer com todas as limitacdes, essa
é a nossa busca. Trazer da matéria-prima mais esquecida algo novo, dar-lhe uma nova fungao, é algo que o povo brasileiro
sempre fez e nés também estamos fazendo”. Daniela Moreau diz que a sua “mestra da reciclagem” foi a avé materna,
capaz de “aproveitar tudo, pegar um lencol puido e transforma-lo num vestido de crianga”. Nido Campolongo se lembra
da mée pegando restos de papel da tipografia do pai para pacientemente fazer “rolinhos” com as méaos — os mesmos que
hoje ele faz, numa linguagem contemporanea.

Cultura Kleenex

Se as pessoas pobres e as pessoas criativas sempre reciclaram, o design erudito voltou as costas para essa pratica, no compas-
so de um modelo de desenvolvimento industrial capitalista que se baseia no estimulo ao consumo exacerbado e sem limites.
Entramos no que o designer Victor Papanek, pioneiro do movimento ecolégico nos Estados Unidos, chamou ja nos anos 60 de
“cultura Kleenex”, o império do “use e jogue fora”. Nesse tipo de progresso almejado pela sociedade industrial, a geracdo de
lixo atingiu proporgoes gigantescas. O lixo é, na verdade, o Unico recurso em crescimento no planeta, como tem alertado o
pensador norte-americano Buckminster Fuller nas Gltimas décadas.

Os hippies foram os primeiros a contestar o consumo desenfreado, ainda nos anos 60. Mas foi sé no fim dos anos 80, com o
agravamento da crise ambiental, que o debate sobre a necessidade de criagdo de uma nova geracdo de produtos comecou a
chegar ao design, gerando uma cultura alternativa de produtos “concebidos, produzidos e utilizaveis com simplicidade”,
como define o curador aleméo Volker Albus no catalogo de Simplicidade Consciente, uma exposicdo que estreou em Stuttgart
em 1998 e veio neste ano para o Museu da Casa Brasileira, em Sao Paulo.

Esse movimento ganhou impulso no inicio da década de 90, com a queda do Muro de Berlim, quando os moradores do lado orien-
tal invadiram as géndolas dos supermercados na parte ocidental com voracidade proporcional aos anos de escassez. Os designers
ocidentais reagiram com ironia a essa febre, e comecaram a produzir objetos que contestam a idéia de progresso nela embutida.

Num contraponto a exacerbada glorificacdo da tecnologia que temos visto ultimamente, comegaram a se apropriar de mate-
riais e processos low tech para fazer coisas de grande sofisticacdo formal, mostrando que, afinal, “a tecnologia nao é tudo”.
Esse movimento ganhou grande expressao em paises como a Inglaterra, a Franga e a Holanda.

Reciclar, re-usar, recontextualizar passaram a estar em nosso dia-a-dia, e ndo sé no mundo dos objetos. O design grafico mudou
com o escaneamento e a distorcao das imagens, permitidos pelo computador. Na moda, desde os grunges, a fonte de inspi-
racdo, mesmo para a alta-costura, foi para as ruas. O sampler estd muito presente no universo do pop, e outros movimentos
musicais se valem do reaproveitamento de elementos da cultura tradicional local ou de outros mundos. Nao existe mais a
ditadura do “bom gosto”, em nenhum dominio. A re-circulagdo da informacao, das formas, dos sons marca o nosso cotidiano.



Julio Sannazzaro
pegas feitas de garrafas de vinho
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural
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Elizabeth e Edu Prado
Bowl! Gotas
Foto Divulgagao

Mauricio Castro
Luminaria OVNI
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Valter Bahcivaniji
Luminaria 1 Kiluz
Foto Carlos Piratininga

Anénimo
Carro feito com garrafas PET
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Flavio Verdini, Julio Sannazzaro e Sandro Verdini
Criado-lata
Foto colegdo Flavio Verdini






Etica e estética

No campo dos objetos, ndo importam as nuances de cada pais, em comum ha o questionamento do tipo de progresso adota-
do pela sociedade industrial. Ao elaborar projetos com uma critica a esse progresso, os designers estdo integrando o exerci-
cio da profissdao ao exercicio da cidadania. Frequentemente seus trabalhos expressam uma concepc¢dao de um mundo nao s6
com maior equilibrio no meio ambiente mas também com maior harmonia entre os homens.

Por acreditar que a palavra consumidor limita muito as possibilidades de relagdo entre as pessoas e os objetos, Flavio Verdini
chama de “cidadao—usuario” o cliente de seus produtos. Ele quer estimular nesses cidadaos uma reflexao sobre o consumo. A
acao de varios desses designers denota um compromisso com algo maior, que transcende o trabalho em si.

Nido Campolongo ocupa o que ele chama de “méao-de-obra rejeitada”, como presidiarios do Carandiru e meninos de rua, em
seus incriveis objetos feitos de papel. Renato Imbroisi conseguiu reverter uma onda migratéria do campo para a cidade nos
lugarejos do interior de Minas Gerais, onde hoje cerca de 120 pessoas trabalham para ele. Daniela Moreau quer estimular ndo
s6 o emprego mas também a criatividade dos tecel6es no municipio de Espirito Santo do Pinhal, interior de Sao Paulo, onde
estdo seus teares. Nao sdo atitudes assistencialistas, mas que se inscrevem dentro da nova visdo da articulagdo da sociedade
brasileira no terceiro setor.

Do cotidiano para a arte

Boas causas, contudo, nao sao suficientes para fazer bom design. Para muitos, reciclado tornou-se sinébnimo de um visual
pobre, “alternativo”, no mau sentido da palavra, que a gente compra apenas por ma consciéncia. Nao foi dentro desse espec-
tro que fizemos a sele¢do para esta exposi¢ao. Nao ocorre a ninguém relacionar a sucata os sofisticados objetos feitos por Edu
e Beth Prado a partir de cacos de vidro, por exemplo.

Nosso critério na escolha dos participantes da exposicao foi, acima de tudo, a qualidade formal do resultado final. Varios dos
escolhidos ja expuseram em museus e galerias de arte dentro e fora do pais. Tereza Xavier venceu em 1998 o Diamond
International Awards, considerado o Oscar da joalheria, promovido pela empresa De Beers, com um fio de palha de aruma
trancada pelos indios waimiri-atroari, de Roraima, salpicado com 57 diamantes brancos. As roupas de Lino Villaventura estive-
ram numa exposicao de Wearable Art em Dusseldorf, Alemanha, e de arte moderna brasileira, em Beirute, Libano. A luminaria
Eletra, de Julio Sannazzaro, foi escolhida em 1997 para figurar no International Design Year Book, publicagdo que seleciona as
melhores pecas de cada ano em todo o mundo. J& os irmaos Campana foram os primeiros designers brasileiros a merecer uma
individual no MoMA.

Os objetos escolhidos circunscrevem, assim, um circuito peculiar: saem do mais prosaico cotidiano para serem algados a cate-
goria de “objeto de arte”. Invertem o curso natural da sociedade de consumo. Nas palavras de Mauricio Castro, o lixo, que

era o ultimo elo da corrente, “elemento de maxima repugnancia”, é agora o ponto de partida para a criacdo de algo novo.

Uma alquimia possivel hoje, nem por isso menos magica ou bela do que aquela sonhada ha tanto tempo.




Neco
Avido feito de latas de aluminio
Foto Antonio Saggese/Itati Cultural

Anénimo
Cinzeiro feito com latas de aluminio
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural
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LEGENDAS DA EXPOSICAO
NOVOS ALQUIMISTAS

Andénimo

Um simbolo da engenhosidade anénima do
povo brasileiro: a garrafa de refrigerante
usada de PET (polietileno tereftalato)
transforma-se num instigante carrinho.

O artesao nao descuidou sequer da
programacao visual, que junta e devora icones
de corporagées rivais. O brinquedo é vendido
ocasionalmente nas ruas do centro de Jodo
Pessoa, na Paraiba.

Daniela Moreau/Baoba

Mantas feitas de fio de PET p6s-reciclado nas
cores originais das garrafas usadas. Retiradas
dos lixoes, as garrafas sao higienizadas e
convertidas sucessivamente em flocos, fibras
e fios, processos que ocorrem em diferentes
industrias e cidades. Os fios sdo tecidos
manualmente por um grupo de teceldes no
interior de Sao Paulo, coordenados pela
historiadora, tecela e pesquisadora das
tradicoes artesanais Daniela Moreau.

Lino Villaventura

Em suas roupas e acessorios, Lino Villaventura
faz um ousado jogo entre as formas e as
tramas e texturas. Ele emprega nao sé veludo,
seda, tafeta e brocado, mas também palha de
buriti, borracha, canudinho de refrigerante,
bolinhas de borracha, barbante, couro de bode,
papel resinado e escamas de peixe. Lino vai
muito além do estilismo e é um exemplo de
verdadeira criagdo no campo da moda
brasileira. Ele domina as cores, utilizadas em
profusao, mas com extrema sabedoria. Sao
apresentados na exposicao tunica (1999) de
tule elastico verde e escamas de peixe
desidratadas; vestido (1996) em patchwork
bordado com barbante tinturado, com palas e
mangas em renda filé; vestido (1996) com
barbante, canutilhos de cristal checo e palha
de buriti pintado a mao em tons dourados.

Tereza Xavier

A carioca Tereza Xavier nao se preocupa

com o valor intrinseco dos materiais, mas
brinca com eles com liberdade, juntando
indistintamente em suas joias pedras preciosas
e semipreciosas, ouro, prata, sandalo, sementes
variadas (tento, piriquiti, acai, etc.) e palha

de aruma trancada pelos indios waimiri-atroari
de Roraima. Em 1998, ela venceu o Diamond
International Awards, um importante concurso
internacional, com um fio de palha salpicado
com diamantes brancos.

Renato Imbroisi

O tecelao Renato Imbroisi é um mestre dos
tecidos e cestos artesanais. Utiliza fios naturais
e sintéticos, fiados a mao ou industrializados,
misturados a palhas, galhos e detalhes
inesperados como gravetos, avencas, palhas
de milho e taboas, presentes nesses panos de
1991. A produgao é feita em Mugquém e Sao
José do Mato Dentro, dois povoados do sul

de Minas Gerais, seguindo técnicas tradicionais.
A linguagem é contemporanea e resulta

de um dialogo entre o forasteiro Renato

e os moradores.

Nido Campolongo

Filho de tipégrafo, Nido Campolongo fez do
papel a sua Unica matéria-prima. O adjetivo
néao da conta da enorme diversidade de tipos
com os quais ele trabalha - dos mais finos
papéis artesanais aos grossos papeldes.

Com eles, faz tecidos, forros, pisos, cortinas,
esculturas, bolsas, roupas, luminarias, cestos e
uma infinidade de objetos. Sempre que
possivel, usa material reciclado, como nos
canudinhos de papéis coloridos de revistas,
recortados em triangulos e enrolados a méo.
Recebem uma releitura contemporanea no
tecido empregado nas bolsas (1999, criadas em
conjunto com Doroty Campolongo e Alexandra
Santos) e na cortina. No tecido para forro
(1999) usou papelao ondulado e papel
industrial reciclado parafinado, montado
artesanalmente.

Eduardo e Elizabeth Prado

O casal Prado vem se destacando no design de
vidro no Brasil desde 1990, fazendo pratos,
luminérias e objetos com formas simples e
elegantes. O bowl Gotas (1995), um dos
modelos mais conhecidos, é feito com cacos de
vidro reciclado aglutinados em forno elétrico
de fusdo numa temperatura justa para manter
a aparéncia dos graos e nao se uniformizar.
Em seu trabalho, Edu e Beth usam sem medo
as cores fortes e exploram plenamente as
possibilidades de texturas e de vazados.

Humberto e Fernando Campana

A originalidade ¢é o fio condutor da trajetéria
iniciada em 1989 pelos irmdos Campana.

Eles buscaram nos materiais desvalorizados,
pobres, e nos componentes pré-fabricados, a
matéria-prima para um trabalho marcado pela
intensa experimentacao. Uma pratica constante
€ subverter a funcdo original de componentes
pré-fabricados, dando-lhes novos usos, como se
pode ver na mesa Ralos (1999), protétipo para
Fontana Arte, Itélia, com tampo de ralos de
PVC, originalmente usados para drenagem de
agua, e pés de aco inox.

Julio Sannazzaro

Comecou como escultor, reaproveitando toda
sorte de objetos encontrados nas ruas. Dali foi
um passo para o design, area em que manteve
a préatica de transferir um objeto de um uso
para outro. Nos quatro produtos apresentados
na exposicao, usou garrafas azuis de vinho.
Dissecando uma garrafa de baixo para cima,
temos a matéria-prima do cinzeiro /ta (base da
garrafa, 1996), da luminaria Babel (1997),

da luminaria Eletra (1995) e do castical Lim
(retirado do gargalo, 1996).



Flavio Verdini, Julio Sannazzaro, Sandro Verdini
Esse grupo de designers foi o primeiro a propor
a realizacdo de uma verdadeira “arqueologia
urbana” nas cidades, para extrair das sobras
das ruas e dos produtos rejeitados pela
sociedade sua matéria-prima. No Criado-Lata
(1996), foi usada lata de folha-de-flandres de
18 litros. O tampo da gaveta pode ser de MDF
tingido de preto ou de aglomerado tetrapack,
um material novo e ainda em experimentacao,
feito com embalagens longa vida pos-uso. A
chapa de tetrapack estampa os resquicios das
embalagens originais.

Mauricio Castro, Eduardo Jorge, Imanol Ossa
Com diferentes percursos, mas ligados todos

as experiéncias de reciclagem em artes
plasticas, o paulista Eduardo, o espanhol
Imanol e o pernambucano Mauricio fizeram
essas luminarias para um restaurante de
Barcelona. A OVNI, modelo de mesa, usa pratos
de pléstico, peneira e mangueira de gasolina;

a Platos Combinados ¢ uma luminaria de teto
feita com pratos duralex, coador chinés e
estrutura metalica. Ambas incorporam o humor
na linguagem.

Valter Bahcivanji

Depois de atuar como designer industrial em
grandes empresas, desde o inicio dos anos 90
Valter Bahcivanji dedica-se a produzir seus
proprios projetos, perseguindo a idéia de fazer
pecas baratas, acessiveis. A luminaria 1 Kiluz,
de 1999, usa conchas destinadas a pesagem de
alimentos, feitas de polipropileno, um material
que proporciona boa difusao de luz e conforto
visual, e base de chapa metalica.

Anénimo

Um caso exemplar de “artesanato urbano”,

o cinzeiro feito de latas de refrigerante e
cerveja lembra um delicado origami em suas
dobraduras. E feito por criancas e vendido nos
cruzamentos das ruas de Sao Paulo ou nos
pontos de 6nibus de terminais movimentados.

Neco
Avides feitos de latas de aluminio, vendidos na
praia de Ipanema, Rio de Janeiro.



PROGRAMACAO DO EVENTO
COTIDIANO/ARTE: O CONSUMO

Além das exposicoes Kitsch, Beba Mona Lisa,
Metamorfose do Consumo, Paratodos e Novos
Alquimistas, o evento abarca atividades
apresentadas pelo Nucleo de Artes Cénicas

e pela Acdo Educacional do Itad Cultural.

ARTES CENICAS

Corpo: Desejo e Consumo
Curadora Ana Francica Ponzio
Coredgrafa Claudia de Souza
Direcdo Roberto Lage

E o terceiro espetaculo de danca do eixo
curatorial 99, concebido especialmente para o
evento Cotidiano/Arte: O Consumo. Com
proposta multidisciplinar, a construcao
coreografica, cenografica e musical investiga a
relacdo entre arte e consumo, abordando a
questdo do corpo chamado a integrar-se ao ato
de consumir. As proje¢des usadas como

cenario pelo artista plastico Gavin Adams e os
figurinos de Charlé Andrade sintetizam a busca
de adequacdo desse corpo aos padrdes
estabelecidos pela industria do consumo.

ACAO EDUCACIONAL

A Acédo Educacional do Itad Cultural tem o
compromisso de favorecer a compreensdo
critica da produgao artistica e cultural
brasileira. Cursos, palestras, oficinas, visitas
monitoradas e produtos culturais nos mais
diversos suportes sao oferecidos,
gratuitamente, ao publico em geral,
institui¢des culturais e educacionais.

Para o evento Cotidiano/Arte: O Consumo,
a Acao Educacional propde um

conjunto de atividades interativas que
valorizam a brincadeira como fonte

de conhecimento, desenvolvendo uma
programacao voltada especialmente

para o periodo de férias escolares.

SERIE ATIVIDADES INTERATIVAS

Estacdo Interativa - localizada no espaco da
mostra Beba Mona Lisa, as criangas poderao
aprender com jogos de quebra-cabeca e de
memoria e criar seus proprios trabalhos,
desenhando ou escrevendo.

Desembalo - espaco ambientado com diversos
tipos de embalagens de produtos consumidos
no cotidiano por grande parte das pessoas.
Esvaziadas de seus conteudos, as embalagens
sdo formas e volumes que podem ser
manipulados e organizados livremente pelas
criangas. Apropriando-se de marcas e de
mensagens publicitarias associadas a esses
produtos e embalagens, constroem-se objetos
com outros sentidos.

OFICINAS

Brinquedo e Cotidiano: um olhar
desconcertante
Orientador Chico dos Bonecos

Cada oficina propde a recriagdo de brinquedos

antigos a partir de materiais disponiveis no
nosso cotidiano.

Design da luz em objetos reciclados
Orientadoras Eliana Zaroni Lindenberg Silva

e Regina Cunha Wilke

O objetivo desta oficina é construir lumindrias
e objetos com materiais diversos, propondo
novas relagdes plasticas e estéticas.

Circulando o olhar

Orientador Flavio Verdini

Esta oficina mostrara ao professor como
estimular a criatividade a partir da
sensibilizacdo do olhar por meio de exercicios
especificos como desenhos, fotografias,
coleta de objetos do cotidiano e criagdo

de um produto.

Pintura mural

Orientador Carlos Matuck

Organizada especialmente para um grupo de
jovens de institui¢des atendidas pela Fundacdo
Abrinq pelos Direitos da Crianca, propde fazer
uma interveng¢ao urbana por intermédio de
criacdo coletiva pintada num muro da cidade .

Ciclo de palestras

Em quatro palestras, Sérgio Campos Mello,
José Teixeira Coelho Netto, Leopoldo Garcia
Waizbort e Laymert Garcia dos Santos discutem
temas relacionados ao evento, aprofundando
questdes artisticas relativas ao consumo.

Visita monitorada

Profissionais preparados para acompanhar os
visitantes procuram garantir um proveitoso
percurso pelos espacos expositivos.

Centro de Documentagao e Referéncia
Especializado em arte e cultura brasileiras,
reune banco de dados, biblioteca, videoteca
circulante, acervo de CD-ROMs e CDs, posto de
internet e hemeroteca eletrénica.

Série Atividades Interativas
Estacao Interativa

Desembalo

Foto Antonio Saggese/Itau Cultural

Espetaculo cénico Corpo: Desejo e Consumo
Foto Gil Grossi






DAILY LIFE AND ART:
CONSUMPTION [ ABSTRACT ]



IT'S TIME FOR CONSUMPTION

At the closing of its 1999 curatorial line, Itat
Cultural presents Daily Life and Art: Consumption.

While taking consumer goods as themes to rep-
resent the relationship between art and daily
life, this event seeks to revive historical mile-
stones, revert to formative signs of the current
status of art and culture, interrogate the mean-
ing of an art seen as a commodity, and look into
art’s status following vanguard interventions
and the plunge into advanced technology.

Two exhibitions curated by Adélia Borges reveal
in a unique manner the antagonistic circuits that
result from displacements observed between
the realms of art and of daily life. In Novos
Alquimistas (New Alchemists), commonplace
objects often banalized and discarded by the
consumer society are appropriated by Brazilian
designers and acquire new meanings of usage
and value. Based on a reverse proposition,
Paratodos (“Forall”) features a large number of
initiatives undertaken by artists and entrepre-
neurs who, thanks to copyright license, impart
on everyday objects and utensils the cultural
value of their art production.

A retrospective exhibition of the Rhodia fashion
shows presented in the 1960s at Fenit, the tex-
tiles fair, is shown under the title Metamorfose
do Consumo (Metamorphosis of Consumption).
Here Cyro del Nero, set designer of Rhodia shows
and curator of this exhibition, reveals that, in
those days, fashion consumed Brazilian culture,
thus boosting art, music, and poetry production.
At that time the value attributed to art con-
ferred on fashion a status of cultural glamour.

Beba Mona Lisa (Drink Mona Lisa) exposes in a
direct, straightforward, and possibly education-
al manner the commodity status to which every-
thing can be reduced within the cultural indus-
try-one in which everything is voraciously con-
sumed, regardless of any hierarchy. Through his
selection of works, show curator Frederico
Morais affirms that the Mona Lisa, one of the
greatest icons of world art, and Coca-Cola, the
greatest icon of consumption worldwide, are
iconographically reversible.

Artistic fallacy is the principal notion behind the
concept of “kitsch”. In the place of the original,
either as an imitation or a counterfeited copy, or

even as contravention, the kitsch turns both pro-
ducer and consumer, artist and viewer, into part-
ners in a same scam-a sort of partnership often
found in acts of artistic, economic, or political
corruption. In the exhibition titled Kitsch,
Frederico Morais reveals how the kitsch is found
in all aspects of daily life rather than being
restricted to objects or found in a given socioe-
conomic stratum of the society. In fact, the
kitsch spreads across the field of behavior-i.e.,
habits, customs, traditions, and attitudes-and
reaches the political and ideological field.

Daily Life and Art: Consumption sets up a mile-
stone for increasing the presence of music in
Itad Cultural’s exhibition program. This initiative
points to a course followed by this institution in
its quest to enhance the dialogue and offer dif-
ferent readings of a proposed theme.

While addressing this issue, Itat Cultural aims at
problematizing a certain nonchalance that char-
acterizes the life of an individual in present-day
society. Nearly totally determined by the media
system, daily life views as only natural the down-
grading of all signs of the imaginary, all perver-
sions sprung from consumerist drives, the banal-
izing of style effects that pass for “art”. The
question that comes to mind is: Is art, the way in
which it is communicated today, only one more
type of entertainment?

Ricardo Ribenboim
Director General

DRINK MONA LISA

Daily 30 million bottles of Coca-Cola are con-
sumed in the 210 countries where it is sold. At the
Louvre Museum, of Paris, 25,000 postcards print-
ed with an illustration of Leonardo da Vinci's
Mona Lisa are sold every month. Drinking Coca-
Cola has become a habit. Viewing the Mona Lisa
has become a must for tourists in Paris.

Coca-Cola is at the same time the world's para-
mount consumption icon and a symbol of U.S.
economic power. It is an example of global mar-
keting. Defined by pharmacist John S.
Pemberton, who invented it in 1886, as “a cure
for all the illnesses of body and soul,” over time
the soft drink earned the reputation of panacea
among the popular imaginary: Coca-Cola is

refreshing, digestive, and can be used to clean
out clogged drains and pipes.

One of the most recurrent themes among the
reviewers of the Mona Lisa is the enigmatic
smile on the model's face. But, would there
actually be an enigma? According to available
information, the portrait of Mona Lisa del
Giocondo was executed between 1502 and
1506, in Florence. However, doubts have been
raised about the live model being a woman. In
his famous readymade of 1919, Marcel Duchamp
painted a moustache and a goatee on a repro-
duction of the Mona Lisa.

Therefore it was inevitable that Coca-Cola and
Mona Lisa became chief iconographic references
for contemporary art beginning with Pop Art
that, not by mere chance, is the principal artistic
expression of the consumer society. If among the
creators of Pop Art, a regression to the oral
phase is observed in their addressing of
themes-whereby Coca-Cola either substitutes
the maternal breast or exudes an intense erotic
content-, to the majority of Latin-American
artists Coca-Cola signifies, first and foremost,
the expansion of Yankee imperialism.

Andy Warhol and Nelson Leirner addressed both
themes in simultaneous or parallel series. Both
were well aware that in the cultural industry
everything is ultimately reduced to commodity
status, everything is voraciously consumed,
regardless of any hierarchy. For title of a
silkscreen work on which he printed thirty
reproductions of the Mona Lisa, Warhol wrote,
“Thirty are better than one.” The subjacent
assumption in the works by both artists is that
quantity yields quality. In its repetition endeav-
or, the work is increasingly improved-with the
help of advertising, of course.

Frederico Morais

KITSCH

According to Ludwig Giesz, in the second half of
the 19th century those U.S. tourists in Europe
who wished to purchase a less expensive picture
commissioned the artist with a sketch. This is
possibly the origin of the German word kitsch.
In German, the words kitschen and verkitschen
mean, respectively, to make antique-looking



new furniture and to sell anything in place of
something requested. They also mean to receive
(something snitched), to cheat. In all these three
connotations, the subjacent meaning is that of
artistic fallacy. In the first case, it implies the sub-
stitution of a true aesthetic experience-that of
the original work carried out to conclusion-by
another, incomplete and culturally more accessi-
ble experience. In the second case, it is a ques-
tion of meeting, through imitation or falsifica-
tion, the demand for status on the part of an
ascending middle class. Finally, the third exam-
ple illustrates the kitsch elevated to the catego-
ry of infringement. Here, consciously and inten-
tionally the kitsch turns both producer and con-
sumer, artist and viewer, into partners in a same
scam-a same type of scheme ordinarily devised
in acts of corruption, whether it be artistic, eco-
nomic, or political.

The kitsch has always existed. It is a universal
concept found in all countries, ages, and cul-
tures. “There is no art without a touch of
kitsch,” Hermann Broch said. “It is as perma-
nent as sin,” R. Egenter stated. “It is as perma-
nent as fashion,” Abraham Moles restated,
while taking for basis the persistence of the
kitsch to infer its condition as true social art.

The kitsch is pleasant and gratifying, joyful and
outgoing; it puts off doubts and disquiet of
metaphysical nature. It is an art of living found-
ed on comfort, accumulation, existential gratu-
ity, and the evasion of responsibilities. The kitsch
acts not on the essence, but on the appearance;
it acts not in depth, but on the surface; it does
not wish to be, but to seem. The kitsch abhors
the void, hence its need to fill space with objects
and time, with happenings.

Every kitsch object bears in itself an inadequacy
between form and function, a functional deviation
incurred in the name of gratuity and ornament.

The kitsch is found in all aspects of human exis-
tence and daily life. It is not restricted to objects
or to a given socioeconomic stratum. Rather, it
advances through the field of behavior-habits,
customs, traditions, and attitudes-to extend its
action to the field of politics and ideology.

Frederico Morais

THE METAMORPHOSIS OF CONSUMPTION

After all, who consumed what, in terms of FASH-
ION in the 1960s?

FASHION consumed Brazilian culture; that was
the metamorphosis of consumption in the
1960s. While lacking incentives, this metamor-
phosis boosted the production of artworks with
a view to enriching daily life. Accordingly, artist’s
products circulated together with the innovative
technique that produced synthetic fiber, their
new medium.

Bringing together artists, singers, musicians,
music directors, choreographers, dancers, tech-
nicians, photographers, and finally fashion
designers and six models, fashion show organiz-
ers managed to gather the Brazilian art family in
the 1960s, and in a sole event design Fashion.

Who contributed all this imaginary? Who added
class to the Fashion Circus of the 1960s? Who, in
the manner of Schopenhauer, viewed “the world
as will and representation,” and headed for noth-
ing but the possible best? Who sold synthetic
fiber into the idea of consuming art, and art into
becoming the transforming agent of consump-
tion, customs, and individual requirements?

During more than a decade it was Trieste-born
Livio Rangan, who later took up Brazilian citizen-
ship, himself an accomplished workaholic. It was
someone who needed not demand the best from
anyone, as he had it all for free-mainly because
to all of us, Brazilians, the work context was new
and exciting. His professional demands broad-
ened our horizons, and in our relations with him
our qualities transcended the work environment.

During ten years | was an integral part of the
creative tripod of Brazilian fashion in the 1960s,
together with Rangan and the remarkably tal-
ented designer Alceu Penna.

My role was to design and implement the set
and scenario for any fashion event, whether it
be a photo session, show, party, booth or audi-
torium at the Fenit textiles fair, or promotional
pieces. Actually, | was supposed to design and
implement. The quantitative demand placed on
my fantasy, on my imagination, resulted in an
exercise of quick creative activity, to the point
that | managed to switch from one focus of visu-
al interest to its complete opposite overnight,

from one type of project to something com-
pletely different the following day, and | did this
seven days a week, for many months and years.

A testimony of our accomplishments is given
here in the context of this exhibition of products
and in the register of memorabilia that includes
drawings, photos, and posters.

Cyro del Nero

PARATODOS (“FORALL")

Over the last few decades, numerous initiatives
resulted in the creation of artworks that were
not for hanging on walls or placing on
pedestals, but for people to use in their daily
life. The intention of this exhibition is to take
these works from the institutional limbo to
which they have been confined, possibly
because a biased vision still persists in Brazil that
separates art forms into major and minor.

More than delving deeply into each of the sug-
gestive experiences with which we have come
across, we are interested in noting a few of these
experiences, scrutinizing their nexuses, and
offering a wide range of interventions for public
viewing. We wish to do this as if we were discov-
ering a treasure that, for being viewed as unim-
portant, has remained hidden under the carpet
of the institutions—despite paradoxically being in
full view in so many homes and public spaces.

The works shown at this exhibition were pro-
duced in the period ranging from the 1930s
through the ‘90s. The varied supports include
tile, carpet, record cover, light fixture, place
mats, television vignette, magazine and news-
paper clippings, clothes, fabrics, jewels, gift-
wrapping, powder-milk or ice-cream can, deck
of cards, dishes, jars, etc. Common to all of them
is their utilitarian function and, seen from a
championed vantage point, the initiatives aimed
at the democratization of the access to art.

Adélia Borges



NEW ALCHEMISTS

This exhibition features furniture items, light fix-
tures, clothes, fabrics, jewels, dishes, and cur-
tains that Brazilian designers created in the
1990s with commonplace, undervalued objects.
Some of them went as far as to reverse the nat-
ural course of the consumer society by turning
discarded items, which constitute the last link of
the consumer chain, into a starting point in the
creation of something new. These designers’
attitude is propped on a criticism to the type of
progress that has stimulated exaggerated con-
sumption, generating the “Kleenex culture” of
“disposable things.”

Others subvert the original function of manu-
factured goods they appropriate, thus lowering
the cost of their production. This less-than-
orthodox genesis of artworks is neither con-
cealed, nor explicitly exposed as a “curio”.
Designers are not interested in the intrinsic
value of raw materials. With eyes divested of
preconceived notions, they are capable of dis-
cerning unsuspected worth in refuse items.

Common to all these artists is the quality of the
final product that at times incorporates humor,
at times incorporates the poetics of the project,
and at times is so fine that it leads objects to
draw a unique trajectory: starting from the most
prosaic daily life, they are risen to the category
of “art object” and shown in museums and gal-
leries. Possible today, this alchemy is no less
magic or beautiful than that envisioned a few
centuries ago.

Adélia Borges

Elizabeth e Edu Prado
Bowl! Gotas
Foto Antonio Saggese/Itau Cultural
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