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Adélia

Borges

Para comecar néio posso deixar de
expressar minha profunda gratidéo
e alegria pela oportunidade de estar
em Cabo Verde. Tenho uma grande
admiracéio pela Africa em geral e um
enorme interesse em conhecer cada
vez mais esse continente ao qual nds,
brasileiros, somos t&o devedores. E
muito bom termos o portugués como
ferramenta para facilitar sermos
ouvidos e entendidos. Que isso néo
apague as nossas outras linguas o
crioulo cabo-verdiano e as cerca de
150 linguas indigenas faladas no Bra-
sil hoje.

Conheci as atividades do Centro Na-
cional de Arte, Artesanato e Design
(CNAD) por ocasitio das pesquisas
para a preparacdo da exposicéio
“Tanto Mar - Fluxos Transatléanticos
do Design”, promovida pelo Museu
de Design e Moda (MUDE) de Lis-
boa, realizada de marco a julho de
2018, da qual fui uma das curadoras,
ao lado de Bdrbara Coutinho, dire-
tora do Museu. Tivemos a satisfacéio
de incluir na exposicéio bancos conce-
bidos hd exatamente um ano, numa
oficina realizada no d&mbito da URDI
- Feira de Artesanato e Design de
Cabo Verde 2017. Eles foram criados
por José Mota em fibra de palmeira

trancada durante a “ Kutxi, Residén-
cia Criativa - Artesanato + Design’,
com a participacéio de 17 arteséios
cabo-verdianos e dos designers por-
tugueses Albio Nascimento, Kathi
Sterzig e Susana Anténio.

E fundamental que se estreitem os
lagos entre nossos paises. Minha pro-
fisséio de fé, j& manifesta hd anos, ¢
de que o hemisfério sul néo pode ser
relegado & condicéio de importador
de produtos, tecnologias e modos de
vida do hemisfério norte, mas deve
ser capaz de inventar seus préprios
caminhos. Em minha atuacéio como
curadora, jornalista e gestora cul-
tural tenho enfatizado a “descolo-
nizacéio do pensamento” e o fim do
verdadeiro  “torcicolo intelectual”
que caracterizou ao menos o Brasil,
fruto de um sentimento de inferiori-
dade que vem desde os tempos da

colonizacéo.

Acredito que nossos continentes - a
Africa e a América Latina - tém mui-
to a oferecer ao concerto das nagdes
no que se refere & questéo da diver-
sidade cultural, de maneira sintoni-
zada com a Declaragéo Universal de
Diversidade Cultural, promulgada
pela Unesco em 2001.

Poderiamos discorrer horas sobre as
fronteiras entre arte, artesanato e
design, ou entre arte erudita e arte
popular, ou fine arts, na expresséo
em inglés, e artes aplicadas. Na mi-
nha trajetéria como curadora, con-



tudo, essa divisGo ndo existe, pois
pratico uma visé@o néo hierarquizada
da cultura. Em minhas exposigdes,
costumo misturar essas categorias,
selecionando as pegas por suas qua-
lidades intrinsecas - seu significado,
seu resultado estético, seu grau de in-
vengdo e originalidade - e néo pelo
valor que o mercado costuma confe-
rir-lhes. Além de néo considerar uma
linguagem da cultura como superior
a outra, tenho um especial interesse
e prazer em valorizar criagdes que
até entdo eram marginalizadas ou

colocadas num gueto.

Assim, ndo me interessa tanto o que
separa, mas o que une arte, design
e artesanato. Vale lembrar que na
contemporaneidade as fronteiras en-
tre as disciplinas vém se diluindo e
se interpenetrando. Acompanho de
perto a aproximagéo entre designers
e artesdos que vém ocorrendo des-
de o final dos anos 1980 no Brasil.
Em 2011, publiquei o livro "Design +
Artesanato: O Caminho Brasileiro' ,
resultado de minhas pesquisas pelo
pais todo. O livro foi publicado em
portugués e felizmente conseguimos
ter também uma versdo em inglés,
o que me possibilitou ser convidada
para fazer palestras em mais de 15

paises sobre o seu contedido.

Z Z y PARTE Il

Varios caminhos de colaboragéo

Trago para Cabo Verde algumas das
reflexdes que constam da publicagéo
na parte relativa aos caminhos para
as agdes de revitalizagdo do artesa-
nato. Ndo hd um procedimento pa-
dréo ou receitudrio - e nem poderia
ser de outra forma, ja que diferen-
tes situagdes exigem diferentes res-
postas -, mas creio que hda alguns
pressupostos a serem observados. A
constatagéo e a andlise do que pré-
-existe num determinado lugar séo
condigdes indispensdveis para tragar
uma estratégia de trabalho, caso a
caso. Esse diagnéstico ndo pode ser
feito em reunides no conforto do ar
condicionado de gabinetes distantes,
sob pena de estar previamente fada-
do ao fracasso: ele exige, sempre, “co-
mer poeira", um contato direto com
o lugar, com as pessoas, nas oficinas

de desenvolvimento de produto.

As agdes de revitalizagdo do arte-
sanato envolvem equipes multidisci-
plinares, nas quais devem participar
do antropélogo capaz de analisar
as tradigdes culturais intrinsecas a
uma pega (embora muitas vezes néo
aparentes) ao técnico preparado
para ajudar os arteséos a formular
adequadamente os pregos de seus
produtos, passando por historiado-
res, engenheiros de materiais, agré-
nomos, fotégrafos, especialistas em
gestdo, marketing, finangas e produ-
¢éo etc. A atuagdo do designer exige

interagdo com todos eles e, assim, é
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essencial que tenha capacidade de
trabalhar em equipe e de se adap-
tar a situacdes em que seu papel é
subalterno em relacéo a outros pro-
fissionais.

Os caminhos que tém sido trilhados
nessas acdes podem ser organizados
em quatro eixos principais:

1. Melhoria das condig8es técnicas
Desenvolver critérios de qualidade
de producéio e acabamento é uma
providéncia importante. Objetos com
tintas que desbotam, cerémica mal
queimada e que quebra & toa e uso
de materiais orgénicos como semen-
tes sem tratamento contra fungos
séo alguns dos tépicos confrontados
aqui.

Uma necessidade frequente ¢é a
adaptacéio dos objetos a novos usos.
De que adianta fazer sé toalhas
de mesa enormes, se as familias di-
minuiram de tamanho? Insistir em
toalhas quando muita gente estd
optando pela informalidade dos jo-
gos americanos? Ou fazer toalhinhas
de bandeja minusculas se hoje elas
néo séio mais usadas? Vdrias prdticas
artesanais surgiram para o consumo
préprio do arteséio, de sua familia e
de sua comunidade. Em sua casa, um
pano bordado pode ser usado para
cobrir um pote de dgua ou “vestir”
um liquidificador. Esse mesmo pano,
numa casa urbana, terd outros usos,
e o artes@io precisa estar atento a
eles para poder atender & demanda.
A adaptacéio da producéio para um

mercado mais amplo pressup&e a de-
finictio precisa das linhas de produ-
tos, com medidas padronizadas. Ela
permite a elaboracéio de catdlogos,
imprescindiveis para as encomendas
a distancia, e também mensurar o
tempo e a quantidade de matéria-
-prima empregada na elaboracéo
de cada peca, de modo que possam
ser estabelecidos valores justos para
a comercializagéio. Nesse quesito ca-
bem ainda agdes que resultem em
melhoria das condi¢des de transpor-
te do objeto e aprimorem os proces-

sos de trabalho.

2. Potencialidades dos materiais
locais

A segunda vertente entre os cami-
nhos possiveis nas acdes de revi-
talizacéio do artesanato brasileiro
diz respeito ao aproveitamento das
potencialidades dos materiais en-
contrados nas regides. Nesse ponto,
certamente os designers e técnicos
letrados tém mais a aprender com os
arteséios do que o contrdrio. Apesar
de o Brasil ser um dos paises cam-
pedes em biodiversidade vegetal, nas
faculdades de design os materiais
geralmente abordados em sala de
aula séo aqueles que tém tradicéo
de uso no hemisfério Norte - e por-
tanto maior bibliografia a respeito.
S6 muito recentemente as alternati-
vas de materiais autéctones tém sido
motivo de interesse cientifico e come-

caram a ser seriamente estudadas.



Com uma costa enorme e rios nu-
merosos, o Brasil tem na industria
pesqueira um potencial ainda pouco
explorado. Nas duas altimas déca-
das, cresceu a utilizagéo dos couros
ou peles dos peixes - normalmente
descartados no meio ambiente, oca-
sionando poluigdo biolégica - na
elaboragéo de mantas para usos
em objetos para o corpo e a casa.
Tilapia, pescada, pescada-amarelaq,
pacu, piavugu, pirarucu, salméo e
pintado sé@o alguns dos peixes utiliza-
dos para essa finalidade. Estéo sen-
do desenvolvidas tecnologias para o
uso exclusivo de elementos naturais

no curtimento do material, utilizado

Heloisa Galvéo

Z D I PARTE Il

na elaboragéo de calgados, bolsas,
adornos. Alguns grupos trabalham
com escamas de peixe, e outros com
velhas redes descartadas pelos pes-
cadores.

Néo sei como é a situagdo em Cabo
Verde, mas sem duvida o pais pode-

ria se valer muito desse recurso.

Outro grande grupo de materiais
é o dos reciclados. Pet de garrafas
plasticas, latas de refrigerante, lonas
de caminhéo, banners de publicida-
de, papel de impressos e revistas e
papeldo de caixas de transporte, séo

alguns que tém utilizagéo crescente.
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3. Identidade e diversidade

A gestacsio de objetos com clara
identidade dos lugares em que séo
feitos pode se valer de uma viséo “de
fora” que os designers trazem. A flora
e a fauna do hemisfério Norte, com
seus ursos polares, cisnes, montanhas
nevadas e buqués de edelvais, com-
puseram um imagindrio que se disse-
minou nos bordados e nas pinturas
de superficies de objetos artesanais
pais afora, numa notdvel dissociacéo
entre o quotidiano do arteséo e seu
trabalho. Essa difuséio se deve, em
parte, ao fornecimento de padr&es de
desenhos pelos fabricantes de tintas
para trabalhos manuais. Em troca da
compra de alguns frascos de tintas e
alguns pincéis, as empresas fornecem
como brinde folhetos e revistas com
modelos para cépia - num carddpio
que pode incluir de bonecas russas
a representacdes de colunas gregas.
Ha também as revistas de trabalhos
manuais, convenientes em seu dida-
tismo que desconstréi passo a passo
os procedimentos para obter deter-
minado efeito.

Vdarios programas instigaram os
arteséios a reconhecer em seu dia
-a- dia elementos que poderiam ser
transplantados para a forma de seus
objetos. Em vez de framboesa, frutas
abundantes no Brasil como cajus e
jabuticabas; em vez de cisnes, jaca-

rés, oncas, tatus e capivaras.

4. Construgéio das marcas

O quarto tépico se refere a equi-
par os objetos de um programa de
identidade visual. Marcas, etiquetas,
embalagens bem feitas, catdlogos,
displays para pontos de venda e
sites, recursos ja totalmente incor-
porados & producéio industrial, séo
especialmente importantes para co-
municar os valores intangiveis dos
objetos artesanais. Na comparacéo
com um similar industrial, quase nun-
ca um objeto artesanal ganha no
quesito preco. E preciso, entéo, in-
formar o consumidor sobre a histéria
por tras daquele objeto, de onde ele
veio, quem o fez, qual a tradicéio em-
butida naquela peca.

Resumindo um leque variado de op-
¢des, os designers podem atuar em
pontos como:

» melhoria da qualidade dos ob-
jetos;

o+ aumento da percepcéio cons-
ciente dessa qualidade pelo con-
sumidor;

o reducéio de matéria-prima;

o reducéio ou racionalizacéio de
méo de obra;

» otimizacéio de processos de fa-
bricacéio;

« combinacéio de processos e ma-
teriais;

o interlocucéio sobre desenhos e
cores;

» adaptacéio de funcgdes;



o deslocamentos de objetos de

um segmento para outro mais va-

lorizado pelo mercado;

s intermediagdo entre as comuni-

dades e o mercado;

s comunicagéo dos atributos in-

tangiveis dos objetos artesanais;

» facilitagéo do acesso dos arte-

sdos ou de sua produgédo a midiq;

« contribuigdo na gestdo estraté-

gica das agdes;

s explicitagéo da histéria por tras

dos objetos artesanais.
Frequentemente essas agdes se com-

binam numa mesma iniciativa.

Relagées delicadas

A aproximagdo entre designers e
artesd@os é, sem duavida, um fendme-
no de extrema importéncia pelo im-
pacto social e econédmico que gera e
por seu significado cultural. Ela estd
mudando a feigdo do objeto arte-
sanal em vdrios paises e ampliando
em muito o seu alcance. Nessa trocaq,
ambos os lados tém a ganhar. O de-
signer passa, no minimo, a ter acesso
a uma sabedoria empirica, popular,
& qual néo teria entrada por outras
vias, além de obter um mercado de
trabalho considerdvel. O arteséo, por
sua vez, tem ao menos a possibilida-
de de interlocugéo sobre a sua prati-
ca e de um intervalo no tempo para
refletir sobre ela.

No entanto, é preciso pdr o dedo
na ferida: nessa onda, t¢ém ocorrido

também muitas experiéncias ruins,

Z J J PARTE Il

muitos equivocos. Eles decorrem, via
de regra, de uma postura que vé de-
signers ou estudantes de design - ou
seja, pessoas com instrugéo formal -
como superiores aos artesdos.

O poder, a clarividéncia, o dominio
estdo com os instruidos. Os “outros”
entram com sua habilidade, seu jeito
com as mé&os e, no maximo, com a fa-

miliaridade com as matérias-primas.

E muito fdcil passar uma semana
num lugarejo, com acesso a ma-
térias-primas e tecnologias locais,
e sair com uma colegéo de objetos
lindos. Também é relativamente fdcil
publicar belas fotos com esses obje-
tos e com os rostos das pessoas que
participaram das oficinas nas revis-
tas especializadas, ou mostra-las em
palestras nos congressos internacio-
nais, sob o rétulo de “responsabilida-
de social” ou “ajuda humanitdria”. O
dificil é fazer com que esse trabalho
tenha significado e relevéncia para a
comunidade local e, assim, possa ser

continuado.

Quais séo os fatores-chave para
a continuidade de uma agd@o? Que
tipo de relagéo deve ser estabelecida
entre designers, comunidades e ges-
tores dos programas? Que tipo de
interferéncia é benéfica? Como lidar
com os repertérios de conhecimentos
locais? Como identificar as habili-
dades ja existentes? Como fazer um
trabalho que ressoe fundo em seus

participantes? Essas sdo algumas
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questdes que devem ser discutidas
com urgéncia, sob pena de se reali-
zarem programas indcuos ou mesmo
prejudiciais.

Em complemem‘ogdo a essas praticas
que pressupdem uma ag¢éio compar-
tilhada entre arteséos e designers,
ha também o uso cada vez mais fre-
quente pelos designers de elementos
artesanais em seus projetos. Nesses
casos, n&o ha um compartilhamento
de projetos, e sim uma relacéo de
cliente/fornecedor. Se os artesdos
séo vistos como meros fornecedores

de mé&o de obra, os designers e os

empresdrios devem deixar isso claro,
obedecer as leis trabalhistas e néo
chamar os seus projetos de “design

social”.

O tedrico aleméo Gui Bonsiepe, que
viveu muitos anos na América La-
tina, diz que o “enfoque produtivis-
ta” no tema do artesanato e design
“considera os arteséos como méo de
obra qualificada e barata, utilizan-
do suas capacidades para produzir
objetos desenvolvidos e assinados
pelos designers e artistas”. Segundo
ele, “é necessdria uma boa dose de

ingenuidade para aceitar esse enfo-



que, apresentado como ‘ajuda’ para
o artesanato da periferia. Alegam-se
interesses humanitdrios para pro-
duzir designs ‘inspirados’ na cultura
popular local ou designs trazidos
diretamente do centro para apro-
veitar a méo de obra barata dessas
comunidades. Tal prdtica do design
tende a perpetuar as relagdes de de-
pendéncia, em vez de contribuir para

sua superagdo'”.

E fundamental levarmos em conta
que, para além das qualidades téc-
nicas e estéticas dos objetos artesa-
nais, é preciso implementar redes de
distribuigdo e comercializagéo para
que cheguem até o mercado consu-
midor capaz de valorizar as pegas.
Nesse sentido estou feliz de prestar
consultoria curatorial desde 2016
para a loja do Museu de Arte de Séo
Paulo Assis Chateubriand (MASP),
de acordo com as orientagdes da di-
regdo artistica que assumiu o Museu
e que recuperou uma visdo néo hie-
rarquica da cultura que era pratica-
da pelos fundadores da instituigéo,
Pietro e Lina Bardi. Na loja temos
objetos feitos por comunidades ar-
tesanais e indigenas e designers de
todo o Brasil e, sempre que possivel,
de outros paises do Hemisfério Sul.
O diretor artistico, Adriano Pedrosaq,
tem implementado uma agéo consis-
tente de descolonizagéo do pensa-
mento no ambito do programa de

atuagdo do Museu.

Z J D PARTE Il

Vencer o preconceito

Estamos aqui falando de revitaliza-
¢éo do artesanato, mas serd que essa
atividade tem futuro? Os prognésti-
cos do inicio do século 20, pés Revo-
lugéo Industrial, de que o artesanato
iria  progressivamente desaparecer
ndo s6 ndo se confirmaram como, um
século depois, o que se assiste é uma
expanséo do lugar e do papel do ar-
tesanato no mundo contemporéneo.

Esse crescimento se lastreia néo mais
meramente na capacidade dos obje-
tos de atender a sua fungéo, mas na

sua dimensé&o simbélica.

Ao contrdrio dos objetos feitos por
mdquinas, todos idénticos e impes-
soais, aqueles feitos & méo trazem a
seus usudrios calor humano, singula-
ridade e pertencimento, valores que,
num mundo globalizado, passaram a
ser artigo de primeira necessidade.
Eles tém a beleza da imperfeigéo -
ou a “boniteza torta” de que falava
a escritora Cecilia Meirelles - e enve-
lhecem com dignidade, transmitindo
cultura e meméria.

E preciso contudo dedicar atencédo
ao préprio significado da palavra
artesanato em nossos paises. Na
acepgédo de artesanal nos diciondrios
brasileiros convivem desde as no-
¢des de habilidade manual e apuro
técnico - em alguns casos tocando o
conceito de “arte” - até rusticidade
e auséncia de sofisticagdo. No Dicio-

ndrio Houaiss da Lingua Portuguesa,
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por exemplo, artesanal é aquilo que
é “relativo a ou préprio de arteséo ou
artesanato” ou, no sentido figurado,
“diz-se das coisas feitas sem muita
sofisticagéio; rustico”.

No Grande Diciondrio Larousse Cul-
tural da Lingua Portuguesa , artesa-
nal é: “. adj. 1. Relativo ao arteséo ou
ao artesanato. 2. Que é elaborado
segundo os métodos tradicionais, in-
dividuais. 3. Que ¢é feito através de
meios rudimentares, as vezes sem
qualquer método; que apresenta fei-
tura grosseira.” Essa conotagéo de-
preciativa, presente nos diciondrios
em portugués, ndo aparece nos di-
ciondrios em outras linguas que con-
sultamos. Em alguns deles aparece
justamente o conceito contrario.

Certamente seria interessante pros-
seguir uma andlise disso, pois di-
ciondrios séo indicios das visdes da
sociedade, em determinada época,
a respeito de determinado assunto.
O preconceito contra o artesanato
- tantas vezes usado para designar
algo sem valor, frente aos valores
absolutos da Arte com A maiasculo
- certamente reflete uma visGo da
sociedade que desvaloriza o que vem
das camadas subalternas e reconhe-
ce previamente a producéo da elite.

Em Portugal encontrei algumas pes-
soas que trabalham nesse setor que
nGo usam a palavra “artesanato’,
preferindo adotar a expressGo em

inglés, “craft”. O forte preconceito -
literalmente, conceito pré-concebido
- que atribui uma conotagéo de in-
ferioridade as coisas feitas @ méo e
uma conotagdo de superioridade as
coisas projetadas pelo intelecto. Isso
perpassa fortemente a civilizag&o
ocidental. E em paises onde a escra-
vidéo foi forte, como no Brasil, pare-
ce que se acentua. “Eles”, que néo po-

dem se dedicar a coisas de téo altas

esferas, como “nés’, os instruidos, os
esclarecidos, que fiquem com a pior
parte - o trabalho em si, ou “pegar”
no pesado, como se costuma dizer,



usando um verbo que, alids, pressu-
pde a manualidade. E preciso tragar
uma estratégia para combater essa
viséo - e ela deve passar, a meu ver,
pela promogéo de exposigdes e pela
publicagéo de livros que se dediquem
a tornar visivel o significado dos ob-

jetos artesanais.

Seria muito bom implementar pla-

taformas em comum nesse sentido.

Z 3 I PARTE Il

Em meados dos anos 1960 o filésofo
portugués Agostinho da Silva (Porto,
1906 - Lisboa, 1994) idealizou o Mu-
seu do Atlantico Sul, que teria trés
sedes: uma em Salvador, outra em
Lisboa e a terceira em Cabo Verde.
Agostinho viveu 25 anos no Brasil, e
foi decisivo na criagéo de pontes cul-
turais entre Brasil e Africa . Visiond-
rio e absolutamente contemporéneo,
o projeto do Museu do Atlantico Sul
néo chegou a sair do papel.

Quem sabe no futuro préximo pos-
sa vir a ser implantado a partir de
encontros como este promovido pelo
CNAD. E assim possamos, juntos,
pesquisar, registrar, salvaguardar e
difundir a nossa diversidade cultural
em constante transformagdo, contri-
buindo para o reconhecimento do
valor do patriménio material e ima-
terial das culturas de nossos povos.

027

oso;gadsa.l 095010q0|03 pwn pbiod soyuiwn s :usgsaq + ojpunsaply ‘ODNID



