7 ESIGN ERA uma palavrapouco

conhecida e compreendida

! quando, em 1986, o Museu da
Casa Brasileira criou um prémio para
incentivar asuadisseminacéo.

Contrariando a tonica de nossa his-
téria, que é a de um administrador
publico interromper o que o anterior
fez, essa iniciativa pioneira sobrevi-
veu as mudancas de governo e se tor-
nou apremiacéo de design de produto
com maior longevidade no pais.

Por ser realizado por uma institui-
¢do cultural publica, pertencente ao
governo do Estado de Sdo Paulo, e
agregar em tornode si personalidades
importantes tanto da area do projeto
quanto da produgéo tedrica, se cre-
denciou ano a ano como o grande ter-
mometro e, a0 mesmo tempo, o gran-
deincentivador do design brasileiro.

Ao longo das duas tltimas décadas,
o design passou por profundas trans-
formacGes no pais. Um marco impor-
tante foi a abertura do mercado na-
cional para a importacéo de produtos,
em 1990, que-possibilitou que o con-
sumidor cotejasse produtos nacio-
nais e estrangeiros num mesmo seg-
mento, trazendo como efeito direto o
desestimulo a pratica da copia, até en-
taoimperante em nossaindustria,

Em 1995, o governo federal criou o
Programa Brasileiro de Design, coma
preocupagéo do desenvolvimento de
uma “marca Brasil”. Outro empurrido
foi a criagfio, em 2001, pelo Sebrae, do
Programa Cara Brasileira, que esti-
mulou uma saudavel indagagao sobre
as nossas multifacetadas identidades.

No campo politico, 0 impeachment
do presidente da Repuiblica, desenca-
deado pelos caras-pintadas, foi um
momento-chave em que o sentimen-
to de vergonha em relagéo ao proprio
pais comegou a dar lugar ao senti-
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A Embraer foi escolhida
pelo Conselho Diretor do
Museu da Casa Brasileira
como a empresa
homenageada deste ano

mento de esperancga. A partir dai, o
“orgulho de ser brasileiro” se tornou
mote publicitario —de companhias
aéreas aredes de supermercado.

Essas mudangas todas tém reflexo
imediato em nossa cultura material.
Designers que ha muito vinham “pre-
gando no deserto”, com dificuldades
de venda diante de um consumidor
mais interessado nos signos de mo-
dernidade vindos de Mildo, por exem-
plo, passaram a ver um interesse re-
novado porseu trabalho.

Um dos exemplos mais significati-
vos é o do carioca Sergio Rodrigues,
que, em 1961, arrebatou um prémio
na Italia para a sua poltrona Mole,
mas que, nas décadas de 80 e 90, vi-
nha amargando um refluxo nas ven-
das até que uma empresa do Parand
decidiu colocar suas criagbes em li-
nha de producio, com enorme aceita-
¢do. Aos 79 anos, Rodrigues, humilde-
mente, nio se furtou a avalia¢do dos
pares e conquistou, neste ano, o pri-
meiro lugar em mobilidrio no Prémio
Design com a poltrona Diz, prova de
que continua umausinade criagéo.

Se, ha alguns anos, o comporta-
mento geral dos designers era tam-
bém mirar em exemplos do exterior,
seja a influéncia alem3, predominan-
te no ensino de design no Brasil, ini-
ciado com a criagio da Escola Supe-
rior de Desenho Industrial, no Rio de
Janeiro, em 1962, seja a mais recente

influéncia italiana, sobretudo a partir
dos anos 90 surgiu uma geragdo dis-
postaa dar suas priprias respostas.

O exemplo mais conhecido € o dos
irmaos Humberto e Fernando Cam-
pana, verdadeiros “pop stars” do de-
sign internacional, festejados onde
quer que estejam. Criticos interna-
cionais sempre apontam um forte
“DNA brasileiro” em seu trabalho, em
cuja base esta a atitude inventiva de
nosso-povo, de tirar partido dos mate-
riais e tecnologias disponiveis, mes-
mo improvisados e banais.

Outro exemplo do nosso design que
faz sucesso em todo o mundo é a Em-
braer, que foi escolhida pelo Conse-
lho Diretor do Museu da Casa Brasi-
leira como a empresa homenageada
deste ano. Seu sucesso comercial pas-
sou a ocorrer quando ela deixou de
querer competir na mesma raia das
concorrentes internacionais e passou
a buscar solugdes para problemas
nossos. Em vez de avides grandes, de-
cidiu projetar um veiculo robusto, pe-
queno, capaz de aterrissar nas pistas
precérias do territério nacional
—condicéo que, viu-se depois, ndo era
prerrogativa do nosso pais. Assim,
desde o Bandeirantes, a empresa ini-
ciou uma escalada ascendente e hoje
so estd atras da Boeinge da Airbus.

Hoje a noite, no Museu da Casa
Brasileira, o prémio da Embraer serd
entregue por José Mindlin, um dos
primeiros empresarios a disseminara
idéia de gue design nio é uma frivoli-
dade estetica, mas um componente
essencial para a qualidade de nossos
produtos e, portanto, para a econo-
mia do pais. Nesses 20 anos, sob a li-
derang¢a de nomes como o dele, muita
coisa ja se fez, mas, sem divida, mui-
tas ainda precisam ser feitas.
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