A aproximacfio entre o designere o
artestio se dd em momento crucial
da histdria e estimula a valorizacdo
de identidades culturais locais

Aptua BorGEs

recentes, principalmente no Brasil, de acdes
| recuperar o sentido social do design e que re-

zem e/ou usam; Em vez da pretensao de um
o design brasileiro ou latino-americano, gos-
tar experiéncias locais e pontuais com gran-

amos chamar aqui de periféricas em relagio

- pdginas tao 1impas e secas quanto as da grafica suica. Su-

‘punha-se que s6 a adesio a um estilo internacional nos :
 daria passaporte paraascender ao reconhecimento exter-
no. As faculdades prepararam alunos para o mercado da

produgdo em série, tipica das grandes industrias dos pai-
ses desenvolvidos. -

' complexod m.fenonclade desde pos,

- quenos fez preferiro que vem de fora, cheg 10C
 signque buscava mais do que referéncias lerior,

cava 0 seu proprio norte. Aos poucos contudo, essa pos-
tura comegou a mudar. Uma série de fatores contribuiu -
para isso. No cendrio internacional, a globalizacdo estimu-

loua multiplicidade e multidirecionalidade dos fluxos cul
turais. Até alguns anos, havia diretao unica das tendéncias

- do hemisfério Norte ; para o Sul. Era o que alguns chama-
- vam, jocosamente, de circuito Helena Rubinstein, o tridn-

- gulo Nova York-Londres-Paris, que ditava normas, com- -

- portamentose padroes de consumo paraorestodo mun-

do. Nos anos 1990, em vez da direcéo tnica, s fluxos cul-

- turais passama contemplar toda sorte de dialogos Sul-Sul

e de emissoes do Sul em direcio ao Norte.

Fator determinante sd0 as mudan¢as na con]untura
economica. Bric ¢ a expressio que a corretora Goldman
Sachs inventou para designar os mercados emergentes
considerados mais promissores do mundo atual - Brasil,
Ruissia, India e China —, o que vai alterar a correlagao de

forcas no planeta. Hi, alnda inimeras mudancas politi- -
cas, além daquelas derivadas de conquistas tecnologlcas_ '

~ recentes, que alteraram o nosso comportamento.
As mudangas no cendrio interno nao podern ser subes-
timadas. Em 1990, no campo econdmico brasileiro, a aber-
tura do mercado para produtos estrangeiros causou im-

pactoentre empresanos nacionais—amaioriaacostuma-

. daa mera copia. Programas intensos de exportacao indus-
trial evidenciaram a falta de competitividade derivada da

prética da copia. No campo politico, 0 momento de vira-
da se deu em 1992, com 0 zmpeachment do presidente

Fernando Collor por corrupcao, depois de movimento li-

derado pelos jovens. Por fim & lmpumdade foi momen-
to-chave: o sentimento de vergonha em relacdo ao pré-

prio pais comegou a dar lugar a esperanca. Institutos de

pesquisa detectaram mudanga na forma comoobrasilei-
o se vé: um povo que se consuiera alegre, sim, mas sério
e digno de confianca. Se, até entao, quando se queria elo- -

giar uma pessoa ou uma agao se dizia que ela parece de
Primeiro Mundo, a partir dali o orgulho de ser brasileiro
passou a se tornar mote publicitdrio de grandes empre—
sas, companh1as aéreas e redes de supermert:ada

DOIS ATORES

Todas essas mudangas prop1c1aram o surgl :

fendomeno que, a meu ver, é um dos mais importantes

que ocorrem hoje no continente: a va}onzagao das identi-
dades culturais locais, a partir da aproximagéo entre dois
atores que, até entdo, viviam totalmente apartados: o de-

signer e o artesdo. O ensino de design foi pautado pela_‘.

busca do proleto para a reproducio racionalizada em sé-
- rie,mas aregido € pouco industrializada, o que provocou

estagnacao do setor e falta de mercado de trabalho para

os jovens recém-formados. Por outro lado, a tradicdo arte-

sanal do pais era pulverizada, espalhada em 4reas rurais P
de regides pobres, sofrendo acentuada perda.de signifi-
L taca -se a de Jujuy, Norte da Argentina, regido pobre perto
~ da Bolivia. Jovens dESIgIIEIS do grupo Usos, liderados por
~Carlos Gronda e Arturo de Tezanos, aproveitam materiais
- locais, como couro, 1a de Inama e drvores nativas. As técni-
 cas sdo tradicionais, mas os desenhos sao contempora-

cancia cultural. As ricas tradicoes de produgdo manual,

em que as comunidades faziam produtos para o proprio
consumo e de seu grupo, passaram a sofrer concorréncia

do produto industrial importado da China.

Em meados dos anos 1980, timidamente, iniciou- se '

movimento dos designers em direc3o ao interior do pais,
na busca da preservacdo de técnicas produtivas transmi-

tidas por geracGes, mas com a incorporacio de novos ares

ao design. Sob o patrocinio de diversas institui¢des, entre

elas o Sebrae (voltado para pequenos e médios empreen-
dedores brasileiros) e ArteSol (de incentivo ao artesanato -

como gerador de renda para populac;oes carentes) profls-

AR R e

-melhoria da qualidade de vida das pessoas.

e alterar a situagdo subalterna do design das

iéncias recentes, que comet;ara:m asurgirnos
nos, fruto do pensamento que contestou g
do funcionalismo, até entao imperante em
e da América Latina. O primeiro curso supe- -
n na Ameérica Latina foi a Escola Superior de
dustrial (Esdi), criada no Rio de Janeiro em
ograma foi calcado no da Escola de Ulm, da
e onde vieram, inclusive, muitos professores.
rudito no Brasil nasceu, portanto, acoplado
ausianas da boa forma, ou do bom design,
gue a funcdo - de costas para as origens cul-
Essa filosofia se tornou a forcadominantena
ratica do nosgo design. Durante muitos anos,
gners de produto tentaram fazer objetos tio
anto os alemaes; nossos designers graﬁcos :

0 fato de termos tanta ligacdo com Ulm estancou os.-_'

* lizando workshops que visam 3 melhcma da quahdade

. estabelece empatia com as artesds e tem a capacidade de

prazo comas comunidades. Para isso, € importante a par- |
- Ceria com pessoas como a fotografa Lena Trindade, que o
. acompanha desde o inicio. |

de pesquisa da forma na cultura brasileira e retine equi- |

José Alberto Nemer e Heloisa Crocco.

- guarda-éa
: A]berto Nemg
‘0design dos produtos, 0 design grifico e o designde em- |-

' pular fincam sua producao ouseu modo de fazer numa

 jandro Sarmiento, com fantastlco trabaiho de reaprovm-
_ tamentode pldsticopet. . i

:_nas criado, em 2003, pela argenitina Laura No?
* leira Celaine Refosco. O projeto, sem fins
de a evolucao da lmguagem 0 de51gn com 1dent1dade la-

de 'e‘tld'lho e pcd o, bulho ddi].}ubbruié;no Piracem de Design desenvolvido na itha do Marajé

NAO GOSTARIA
~ QUE O DESIGN
SE TRANSFORMASSE

sign, cultura e identidade, que percorre diferentes cidades
da América Latina. Criou-se uma semana de atividades,

camblo de informagdes vinculadas a seu ideario.
ologia dos workshoy ps estd sendo exporta-

tino-americana e orientada para a geragao de produtos
| mais competitivos. O Circuito é ao mesmo tempo, rede
~de profissionais e laboratdrio criativo itinerante sobre de-

que promove reflexao, debate, experimentagao e inter- |

- FABIO DEL RE/DIVULGACAD

1, d 1arnos assIm. [INDroisi Iniciod, e 2004; Ut trabas

glaterra. Eles exportamm a matéria-prima, o algodéo, e o de-
sign. Mas nao tém experiéncia em tecelagem e estampa-

s ! Marﬁm e Nigéria.
sionais tem percomdo recantos longmquos do Brasﬂ rea-

tecmca e estética do artesanato.. -

Alguns nomes se destacam nessa aprommac;ao Um |
deles €0 de Renato Imbroisi, com histéria exemplar dere- |
vitaliza¢do do artesanato. Seu primeiro trabalho data de |
1986, em Minas Gerais. Desde entao, jd atuou em 17 esta- |
dos brasileiros, ministrando workshops aos artesaos. E no- |
tavel a qualidade estética dos resultados que obtém, pois

vozes e a essas multiplas periferias. Pois o conceito de cen-
tro e periferia também é mutdvel. Se em conferéncia nos
extrair delas 0 que nem as proprias sabiam possuir. E no- |
tdvel a sua capacidade em estabelecer vinculos de longo | - feria, em meu trabalho no Brasil estou no centro. Sao Pau-

lo € uma cidade com 16 milhdes de habitantes, pujante e

lista e se localiza na zona mais rica da cidade, Pois 14, nesse
R A C centro, tenho procurado implantar programacao que seja
PI EMA : : - espelho da enorme diversidade cultural brasileira. -
Outra experlenma exemplar e empreendlda pelo La- ;
boratono Piracema de Design, que se define comonucleo . BA H | A

~ Atitulo de exemplo, a exposicdo Design popular da
Bahia mostrou engenhosas soluctes de vendedores am-
bulantes com displays usados para vender suas mercado-

pe multidisciplinar envolvendo designers de produto, b
graficos, artistas plaStICGS e arquitetos;além de fotografos |
encan‘egados de registrar o processo, soba hderanga de !

O nome do laboratorio temorigem indigena e é Impor- g
tante paraentendermos o seu principio fundador. Nalin-
guatupi, ,,palavra piracema designa o fenomeno natural |
em que peixes migram no sentido das nascentes, subindo
as correntezas de rios para se reprodumr Essa imagem -
do mergulho nas origens para, a partir dai, instalara van- -
e de inspiracio e linha estrutural do la-
boratério. ‘Beber na tradicdo e transpirar em contempo- -
raneidade”, diz s Seu gestor c1entiﬁc0 0 artlsta plast}co José |

Casa Brasileira, este ano em sua 212 edicao.

~Essas inicativas, portanto mgmﬁcam imersao nas
1dent1dades culturais locais para, a partir delas, trabalhar

|_servar a seiva da expressdo cultural dos paises.

balagem dessa produc;ao artesanal. Entre os designerseru- |
ditos, alguns revelam forte influéncia do imagindrio po- . = ranto, a lingua padronizada e homogeneizada que deve-
riamos falar para nos entender. Que a gente mantenha as
conexdo com as condicoes locais ou, ainda, se utilizamdi- | diferencas e faca trocas a partir delas, pois s6 a diversida-
retamente desse fazer popular e artesanal em suas cria- | de poliniza, Se todos abrirmos méo de nossas particulari-
¢oes. No Brasil, podemos citar otrabalho dos irmdos Cam- . dades, 0 mundo ficard muito sem graca. No mundo tio
pana nessa vertente do desigh de produto; Rico Linse . igual, tio carente de originalidade, gostaria de citar a fra-
Enéas Guerra, no design grafico; e L oVillaventuraeRo- - sedo arquiteto, designer e artista catalao Antoni Gaudl :
_naldo Fraga, er:d:re outros, no design de roupas. : “La originalidad es volver al origen”.

Entre as experiéncias que conhego fora do Brasil des- Além disso, quando sedd WSlbihdadeaessas expenen—

 norte fora, mas dentro de nés. O potencial transformador
- que esse resgate de auto-estima desencadeia nas pessoas
- € enorme. Com alimento para a carne ou para o espirito,

- melhorar a vida das pessoas — que €, ao fim e ao cabo, a
- missdo primeira e tltima do design.

neos. Entre os eruditos latino- -americanos destaca-se Ale-

- Qutra iniciativa notavel €0 Circmto Identldades Latl" 5

Thoem Mocamblque na Africa. Por incrivel que parea, 0s L
‘maravilhosos panos coloridos usados em muitos paises. -0«
~africanos sdo até hoje tecidos e tingidos na Holanda e In-

ria, que agora comecam a ser desenvo]wdas na Costa do v 4

Poderfamos falar de outras iniciativas, como o The Sou-
th Project, que pretende ser uma-via cultural unindoos
paises do Sul com sede na Australia. Eles incentivamava- -
lorizagao das culturas locais a partir dos principiosdare-

~ dprocidade, sustentabilidade e criatividade. Penso que os -

- exemplos jd sao suficientes para {lustrar o fato de que ou-
tras vozes e linguagens querem se fazer ouvir no cendrio
internacional do design atual Como jornalista, curadorae =
escritora, crefo ser a minha missao dar visibilidade aessas

Estados Unidos, de certa forma, sou representante da peri-

energetico centro econdmico e financeiro do pais. O Mu- -
seu da Casa Brasileira, que dirijo, pertence ao governo pau- -

rias — de café a roupa - nas ruas das cidades. Essa mostra. -~ -
conviveu comm outras sobre o design industrial nio Brasile
avanguarda do design contemporéneo internacional, =
além de organizarmos a mais tradicional e importante =
. premiacdo do setor no pais, 0 Prémio Design Museu da3

Nao gostaria que o design se transformasse num espe- -

- cias, reforcamos a nogao de que néo precisamos buscaro -

o resultado dessas acdes comprova como o design pode

¥

. Adélia  Borges & autora de Designer ndo é personal fminer (Rosurl,
i 2002) e diretora du Museu da Casa Brnsillim. em sﬁo Paulo.

lucrativos, difun-

.. Mas por que design para um mundo soliddrio? I por~z- N

. que quando se incentiva e melhora a produgdo dasnos- =
- sas periferias, solidariamente se estd dando condigoesa
- amplas populacdes de viver. Valorizar produtos, proces-

- s0s e praticas diretamente associados a seus contextoséo

- caminho nao s6 de assegurar o desenvolvimento sociale
econdmico das regides envolvidas, como também de pre-

g




