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e Até alguns
L anos atras os flu-
f xo0s culturais ti-
fnham, grosso
f modo, uma mao

unica de dire-
¢d0: do hemisfério Norte
para o Sul, ou do centro pa-
ra a periferia. O tridngulo
Nova York-Londres-Paris
— jocosamente chamado de
“circuito Helena Rubins-
tein” — ditava tendéncias,
comportamentos e padrdes
de consumo para o resto do
mundo. Nos anos recentes,
contudo, as dire¢des dos
fluxos culturais estdo se di-
versificando e se tornando
mais complexas.

Viarios indicios mostram
essa substitui¢do da unidire-
cionalidade pela multidire-
cionalidade. Na culinaria,
em vez da énfase na padro-
nizagdo de fast food, que se-
ria uma suposta garantia de
confiabilidade, celebra-se no

slow food a diversidade dos
ingredientes regionais e das
formas locais de preparagao
dos alimentos. O mercado
do cinema comega a sair da
hegemonia de Hollywood e
se abre para filmes produzi-
dos em “paises distantes”,
como o Ird e a Argentina. E
se na Franca, onde os pre-
sidentes da Republica cos-
tumam marcar sua gestdo
com uma grande obra cul-
tural — Pompidou fez o
Beaubourg; Giscard d’Es-
.taing, o Museu d’Orsay;
Miterrand, a pirdmide do
Louvre —, ndo por acaso a
escolha de Jacques Chirac
foi fazer o maior templo de
arte tribal do mundo, o Mu-
sée du Quai Branly, inaugu-
rado em junho ultimo.
Esse interesse pela alteri-
dade ocorre ndo s6 entre
paises, mas também intra-
paises. No Brasil, ¢ sinto-
matico que o primeiro nu-
mero da revista de moda
langada pela Sdo Paulo
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Fashion Week tenha esco-
lhido a ‘Africa — e nao Mi-
130! — como eixo tematico.
Ou que a Rede Globo, que
até poucos anos atras propa-

gava para todo o Pais quase

exclusivamente o sotaque €
os padrdes de comportamen-
to da zona sul carioca, agora
passe a inserir em sua grade
programas como o “Central
da Periferia” e a recém-lan-
cada série “Antonia”.

E este cenario que explica
o grande interesse desperta-
do no publico pela mostra
“SOMOS a Criagéo Popular
Brasileira”, atualmente em
cartaz no Santander Cultu-
ral, em Porto Alegre. Feita
por uma excelente equipe
sob a lideranga da arquiteta e
designer pernambucana Ja-
nete Costa, uma das primei-
ras, no Brasil, a estudar, ex-
por e apoiar sistematicamen-
te as expressdes visuais da
periferia, fora do mains-
tream, a exposicdo evidencia
a grande diversidade da
criagdo artistica popular no
Brasil como patrimdnio cul-
tural vivo, sem fronteiras.
Longe de enquadrar a arte
popular no gueto do exotico
e do distante, mostra a in-
ventividade de autores and-
nimos ou celebrados como
uma expressdo privilegiada
da experiéncia artistica e
cultural do Pais hoje.

A reflexdo suscitada pela
exposi¢do foi aprofundada
de terca a quinta-feira desta
semana, quando o Santander
Cultural realizou o semina-
rio “O Cédigo da Visualida-
de — Brasil/ América Lati-
na”. Se o titulo da exposi¢io
“SOMOS” remete direta-
mente a questdo da identida-
de — quem somos, 0 que
queremos, para onde vamos
—, 0 seminario problemati-
zou esta heranga identitaria,
ou seja, 0 DNA da visualida-
de brasileira, sem congela-la
no passado, mas’trazendo-a
para o presente.

Com a participacao de es-

pecialistas, como o designer de
modas mineiro Ronaldo Fraga,
a curadora carioca Lélia Coe-
lho Frota e o designer indus-
trial gaticho Nelson Petzold, o
seminério discutiu o que se faz
ou se pode fazer com esse
DNA na contemporaneidade,
especialmente no campo da

criagdo de novos produtos, em.

varios segmentos.

Um dos pioneiros do design
no Brasil, Aloisio Magalhaes,
criador da Fundagdo Nacional
Pr6-Memoria, propunha um
mergulho no passado como
modo de tomar o impulso ne-
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Heranga do Olhar: o Design de
Aloisio Magalhaes”.

As idéias de Magalhaes du-
rante muito anos pouco ecoa-
ram. Nosso design erudito fi-
cou extremamente marcado
pelas idéias funcionalistas da
Escola de Ulm — de onde
vieram o programa e alguns
professores para a nosso pri-
meiro curso universitario em
design, a Escola Superior de
Desenho Industrial (Esdi) do
Rio de Janeiro. De acordo
com as maximas funcionalis-
tas, o bom design independe
de tempo e lugar; e a forma

A exposicdo “SOMOS”, em Porto Alegre, evidencia a diversidade do design brasileiro

cessario para projetar o futuro.
Ele utilizava para isso a meta-
fora do estilingue, afirmando
que quanto mais atrds se pu-
xam as tiras de borracha, mais
longe a pedra alcanca. Assim,
na sua visdo, deveria ser a nos-
sa forma de ver o passado € co-
mo ele pode influenciar nosso
futuro, como lembra o designer
carioca Jodo de Souza Leite,
que trabalhou com o mestre
nos idos dos anos 60 e ganhou
no ano passado o Prémio De-
sign Museu da Casa Brasileira
na categoria “Ensaios Criticos”
pela organizagdo do livro “A

segue tdo somente a fungéo,
sem se deixar “contaminar”
por outras variaveis.

Na década de 90, um silen-
ci0so movimento comegou a se
difundir Pais afora, em que os
designers foram atras dos si-
nais identitarios locais — todo
um conjunto de elementos que
formam a cultura de um lugar,
passando dos materiais dispo-
niveis na regido as técnicas de
producédo, modos de fazer e de
viver, natureza, arquitetura,
musica, etc. — para a partir de-
les desenvolver o seu trabalho.
Esse movimento fez surgir o

interesse ndo apenas pelo mo-
do de reprodugdo industrial,
como se ensina nas escolas de
design, mas também por for-
mas semi-industriais, semi-ar-
tesanais e artesanais, revolu-
cionando a vida de artesdos
Pais afora, que da miséria ago-
ra passam a ter uma nova in-
ser¢do na sociedade e produtos
inseridos em mercados sofisti-
cados, de alto valor agregado.

Essa tendéncia ocorre nao
s6 no Brasil, mas também em
varios paises vizinhos da
América Latina. Uma das ex-

periéncias decisivas para a sua
Fotos: divulgacdo

propagacdo ¢ o Circuito Iden-
tidades Latinas, liderado pela
argentina, radicada no Chile,
Laura Novik e pela brasileira
Celiane Refosco, que vém
promovendo laboratdrios cria-
tivos voltados para a questdo
identitaria em paises como 0
Uruguai, Colémbia e Chile.
Esse fervilhar, por sua vez, in-
fluencia diretamente o design
erudito, como mostra o traba-
lho dos irmaos Campana no
Brasil e de Alejandro Sar-
miento, Martin Chuba e Diana
Cabeza na Argentina, para ci-
tar apenas alguns nomes.

A metafora proposta pelo ar-
tista plastico mineiro José Al-
berto Nemer, um dos colabora-
dores da mostra “SOMOS”,
para este movimento € revela-
dora. Ele foi buscar num feno-
meno natural, a piracema, que
designa a subida dos peixes em
diregdo as nascentes para fins
de reproducéo, para a denomi-
nacdo do Laboratério de De-
sign do qual participa, com se-
de em Porto Alegre. “Por mo-
tivos que so a natureza sabe, 0S
peixes sao movidos por incon-
tida pulsdo de voltar ao lugar
onde nasceram, para nele pro-
jetar o futuro por meio da de-
sova. Portanto, a imagem de
um mergulho na tradi¢do para
a partir dela instalar a vanguar-
da é a linha estrutural do La-
boratério de Design. O movi-
mento dos peixes em dire¢do
as nascentes € 0 mesmo que o

laboratorio pretende fazer em

diregdo as fontes culturais, as
incontaveis manifestacoes da
forma que emergiram ao longo
do tempo e que continuam a
emergir habitando o nosso co-
tidiano”, explica ele.

Essas fontes culturais for-
mam o DNA da nossa visua-
lidade, que deve ser estudado
ndo apenas no que diz respei-
to as formas, mas de atitudes,
comportamentos, posiciona-
mentos, etc. O sucesso das
sandéalias Havaianas em mais
de 80 paises, em cinco conti-
nentes, posicionada no mer-
cado fop de consumo com ba-
se justamente em seus atribu-
tos intangiveis de brasilidade,
mostra a extensao que esse
DNA pode alcangar. A multi-
direcionalidade dos fluxos
culturais pode trazer, assim,
novas oportunidades para a
criagdo brasileira na contem-
poraneidade.

*Curadora, professora e jornalista,
tendo sido editora de design do Ca-
derno Fim de Semana. Desde maio
de 2003 dirige o Museu da Casa
Brasileira, em S&o Paulo. E a coor-
denadora do seminario “O Codigo
da Visualidade”



