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B EMPRESAS & CARREIRAS

A cor ajuda a seduzir consumidores

Tendéncia internacional no design ja chegou ao Brasil em coifas, fonos, microondas e aspiradores de p6

Adélia Borges®
de S&o0 Paulo

4 consumidor pode ter o
carro da cor que guiser,

desde que seja preto.”
Passados 90 anos da muixima atri-
buida a Henry Ford, pode-se dizer
que a indistria persegue agora um
objetivo inverso: oferecer produtos
da cor que o cliente quiser, mesmo
que sejam pretos. Os resultados da
20* edi¢io do Industrial Design Ex-
cellence Award (Idea), considerado
um sinalizador de rumos dos produ-
tos industriais, ndo deixam divida: a
cor adquire uma importincia cres-
cente nos mais variados segmentos,
tingindo de tons inusitados mesmo
aqueles com nomes monocromdti-
cos, como a “linha branca” e a “li-
nha marrom”,

A tendéncia estd chegando ao Brasil
quase sem defasagem em relagio ao
mercado intemacional. A Electrolux
apresentou na tltima Feira de Utilida-
des Domésticas (UD) a série Colours,
com coifas, fomos elétricos, microon-
das e aspiradores de pd em azul, ama-
relo e vermelho. Mais radical € a pa-
lheta de cores das coberturas frontais
para os celulares Strike

ther & Go e o mais do que citado
computador iMac, Nussbaum en-
contra alguns exemplos entre os
produtos vencedores do Idea 99 para
ilustrar sua afirmagiio. Um € o pe-
queno ventilador de uso pessoal ba-
tizado com o sugestivo nome de
Tropicool. Buscou-se no imaginirio
das “cores dos trépicos” um de seus
principais diferenciais. “Ele traz
uma atitude de verdio. O design tem

4 Ver com o Seu uso,

gue a Gradiente acaba A cor tenta sua estagiio e sua pro-
de lancar, em roxo, ver- conquistar o posta. Todos os seus
de e laranja. consumidor nao detalhes foram bem

A cor entra, na ver-
dade, como um com-
ponente da estratégia
de conguistar o consu-
midor ndo s6 pela ra-
ziio (boa relagio custo x beneficio,

qualidade, funcionalidade, etc), mas -

também pela emogiio — e, para isso,
muitas vezes ela vem junto com o
humor e a ironia. “0 uso das cores
torna os produtos vencedores muito
mais expressivos e emocionais este
ano”, diz Bruce Nusshaum, o editor

de design da revista “Business We-

ek”, que patrocina o Prémio ldea ao
lado da Industrial Designers Society
of America (Idsa). Segundo ele, “a
estética branco e preta da Braun/
Krups” estd ganhando sérios — ain-
da que divertidos — competidores,

Entre um ancinho colorido da G-

s0 pela razao
mas também

pela emogao

pensados: o gancho, o
fio transparente e os
controles simples”,
avalia Ayse Birsel, ju-
rado do prémio.

Outro exemplo € a bem humorada
ciimera de video da Philips, concebida
para gravar imagens em movimento e
transferi-las para o computador. Ela
“mostra como os designers conse-
guem combinar cor e forma para tra-
zer energia e descontragfio a produtos
que de outra forma poderiam ser in-
timidadores”. De fato, a presenga de
uma cimara de video acoplada ao
computador pessoal tem uma desa-
graddvel conotagio invasiva. Reuni-
dos na sede holandesa, os designers
da Philips gastaram horas e horas per-
seguindo um conceito com o qual pu-
dessem driblar essa sensagéo. O esta-

lo veio por acaso, quando um di
membros da equipe assistia ao file
Toy Story e viu num dos personages
o Mr. Potato Head, um caminho pa
o projeto, Aos poucos os designers |
ram tirando o ar excessivo de “c
on” — que os colegas america
acharam exagerado para um aces:
de computador de USS 192 —,
mantiveram o ar lidico, reforg
com 0 uso da cor bordd nas “patas
ao redor da lente do aparelho.

O humor esti presente também
torradeira Pop Ar, que tem o formj
arrendondado dos utensilios de co
nha das décadas de 30 e 40, mais |
sintonizador grande, em forma de o
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O aspirador de pb Efimax, da
Moulinax, @ a lavadora de roupas

confirmam o abuso das cores em

Zoe, da ZanussiElectrolux,

bens de consumo

0 coloridos ventitadores Tropicool & a cmara Video-Mail da Philips, com detalhe bordd

A USS 39,99, tomou-se um besi-seller
da Target, uma cadeia de utensilios do-
mésticos. O design é de Michael Gra-
ves, polémico arquiteto pos-modemo,
autor de alguns dos mais chamativos
projetos de hotéis da Disneyworld. O
corpo da torradeira é branco; os co-
mandos sdo evidenciados através do
amarelo e do azul.

Se agora chega is grandes cadeias
de varejo, a diversificaglio das cores e
o tom bem-humorado dos produtos
industriais ji vinha sendo prenuncia-
da hd alguns anos nos langamentos
das pequenas empresas, que ousam
mais ¢ abrem tendéncias, como a ita-
liana Alessi. O proprio Graves dese-
nhou para a Alessi, em 1985, uma
chaleira em aco inox com um péssaro

Wallita no ano passado, em azul ¢
verde, além do tradicional bege. Ele
tem uma empunhadura mais ergond-
mica ¢ duas hidicas “orelhinhas”, que
permitem ao aparelho ficar pendurado
préximo & érea de trabalho.

Este ano os langamentos colori-
dos estiio aumentando. Os celulares
Strike, da Gradiente, tém frontais
opcionais da linha Personal Colors,
disponiveis em roxo, verde, laranja,
branco, vermelho e prata. “Assim,
como o usudrio escolhe o Oculos, a
bolsa ¢ o cinto mais adequado para
cada situagio, poderd escolher tam-
bém a cor apropriada para o celu-
lar”, destaca Sidnei Brandio, diretor
geral da Gradiente Telecomunica-
coes. “Afinal, a troca das cores,

O melhor
'da década

Depois da 20° edigiio do Pré-
mio Idea, a Industrial Designers
Society of America (Idsa) e a re-

| zam o prémic para os melhores
designs da década de 90. As ins-
crighes viio até o final deste més,
e estio abertas para qualquer
produto que tenha entrado no”
mercado em qualguer lugar do |
mundo entre janeiro de 1990 e
junho de 1999,

Com o resultado do prémio, o
editor da design da “Business
Week™, Bruce Nussbaum, quer
provar sua predigio, de 1991,
| quando a revista comegou a pa-
| trocinar o Prémio ldea. Na oca-
| sido, ele escreveu: “O design vai
ser uma parte integral do suces-
s0 de um negdcio hoje, como o
marketing foi nos anos 70 ou as
finangas nos B0, Ele estd con-
victo de que os anos 90 entrario
para a histdria como a primeira
década do design nos Estados
Unidos. Segundo ele, “nunca os
designers tinham tido papel tio
importanie nos EUA" = :

fA. B.)

vista “Business Week” organi- |



