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A exposig¢do
‘O Consumo’ faz balango

que comeca na arte pop e
- acabanos anos 90

ANTONI NCALVES FILH
cultura pop pretendeu
um dia criticar a dnsia de
consumo devorando sig-

nos da sociedade industrial. Hoje

ela tenta se livrar deles e nio con-
segue. A industria devorouacultu-

ra pop. Da mesma forma que o

pop Lichtenstein denunciou a afa-

sia dos jovens americanos consu-
midores de quadrinhos e acabou
consumido pelos filhos uniformi-
zados dos neoliberais, a arte aca-
bounas prateleiras dos supermer-
cados ajudando avender potes de
requeijdo. £ uma das conclusoes

que ovisitante chega ao final da vi-

sita a exposicio O Consumo, no

Itax Cultural até 6 de fevereiro.

Ma sorte que a légica da socie-
dade de consumo seja a de tornar
obsoleto seus produtos para for-

car a entrada de outros. Consumir -

para existir é o slogan miximo
dessa nova mutacio antropologi-
caque comecou atomar formano
poés-guerra e produziu clones nos
loucos anos 60. A exposicao dedi-
caboa parte de seu espaco auma
discussaosobre formacio doima-

ginario desses mutantes, come--

cando numa sala no térreo com
dois icones utilizados pela arte
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Itat Cultural mostra como a arte é devorada
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pop, aMona Lisa e a Coca-Cola.

E um passeio divertido no jar-
dim da delicias do consumo, se
ainda é possivel achar divertido

pingiiins de geladeira, telas de Ger-
chman e abajures de astracasinté-

Mona Lisa’ de Gemhma,ﬁ, Jeita em 19

75: parddia pop

tica. O curador Frederico Morais,
em outro segmento, Beba Mona
Lisa, é mais ambicioso. Trata de
devoracao iconografica e de guer-
rilha artistica contra a expansio
do “imperialismo americano”, re-
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Coca-Cola de : libelo

* servandoumaltar3 pecamais pro-

vocante da mostra, as garrafas de
Coca-Cola que trazem inscri¢des
“subversivas” de Cildo Meireles.

Subindo as escadas, o visitante
val encontrar a Metamonrfose do
Consumo dos
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de Burle Marx, Maria Bonomi e

Fernando Lemos, entre outros.
Um dos segmentos mais inte-
ressantes da mostra é o Parato-
dos, que tem curadoria de Adélia
Borges. Ela revela para o grande
publico a produ-

Anos 60. O cura- ' ¢ao artesanal de
dor damostra é o T ; grandes artistas,
cendgrafo Cyro RES como os azulejos
del Nero, que pre- . i que Volpi assinou
parava 0% desfiles CURADORES antes de ficar co-
daFenit. Eumseg- : ot _nhecido ou os do
mento curioso, ESCOLHERAM  “escultor Amilcar
que destacaumla- de Castro para a
dopouco conheci- 70 ARTISTAS Oficina Ceramica
do de artistas ge- Terra. Nesse seg-
niais como Iberé mento se desta-
Camargo, Willys de Castro e Mil- camainda os tecidos da Arte Nati-
ton Dacosta, o de designers de te- va Aplicada e os painéis desenha-
cido. O circuito da moda, aincor- dos por Athos Bulcéo para os pré-
poraciodoplasticonacriacioar- dios de Oscar Niemeyer.

tistica e 0 nascimento da weara-  Oponto final damostra é o seg-

ble art. sdo traduzidos nor obras

mento Novos Alauimisias. tam-

Copo de
requeijdo
com
reprodug¢do
da tela
‘Abaporu’ de
Tarsila: um
produto da
MBA, que
também
controla o
uso das
imagens de
Volpi e
Portinari

bém com curadoria de Adélia Bor-
ges. A exposicdo apresenta mo-
veis, luminarias, roupas, tecidos,
joias, pratos e cortinas. Represen-
tauma esperancaaoinverter o cir-
cuito de consumo. Mantas feitas
com fios de garrafas plisticas con-
vertidas em flocos, cortinas feitas
com fios de palha de milho e ta-
boa, roupas feitas com escamas
de peixe desidratadas e lumina-
riasfeitas com os restos daciviliza-
¢ao mostram que ainda existe
umasaidade emergénciano infer-
no dasociedade industrial.

Cotidiano/Arte: O Consumo.
De terga a sexta, das 10as 21
horas; sdbado e domingo, das
10 as 19 horas. Itaii Cultural.
Avenida Paulista, 149, tel.
238-1700. Até fevereiro
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