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DESIGNESTILO

Caixa de
descarga

ADELIA BORGES
de Sao Paulo

esign & um estilo clean, arro-
D jado e modemo, presente em

objetos, em geral de decora-
¢iio, destinados ao consumo da elite.
Em resumo, algo esnobe e inacessivel,
ainda que bonitinho.

Durante muitos anos, esse foi o
(mal) entendimento que os brasileiros
tinham do que € design. Também, nio
era para menos: a concepgliio de pro-
dutos bons de contelido e de forma pa-
recia exclusiva no nicho de mercado
de luxo, em que um sofd ou uma cama
podem custar tanto quanto Um carro,
restrita também a formas maneiristas,
que justificavam o adjetivo arrojado.

Essa realidade estd rapidamente
mudando. Hoje, produtos com um
hom nroiatn. as<inala-

A Termolar levou ao pé da letra o
enunciado estampado na “Time":
“Cuando as inddstrias competem num
mesmo nivel de prego e funcionalida-
de, o design é o inico diferencial que
importa.™ A revista estd ecoando en-
tendimentos que vém sendo reprisa-
dos por virios especialistas nas ulti-
mas duas décadas, como o inglés Ch-
ristopher Lorenz. Em seu livio “The
Design Dimension”, ele diz: “As ve-
lhas armas para obter real diferencia-
¢lio se tomaram inadequadas. A van-
tagem comparativa nfio pode ser mais
sustentada por custos mais baixos ou
tecnologias melhores.”

A Desco, de Sio Paulo, € outra
que estd fazendo bem a ligio de casa.
A empresa nasceu produzindo pegas
para a indidstria automobilistica, de-
pois diversificou com frascos de em-

balagem e recentemen-

Itanin: cores
Jes e formas

ISSOUra €
sentupidor
le pia da

nuidativas

Magic Pump:
leus aos pingos
apas o uso

CONIMO

A boa forma democratica

A beleza migra da exclusividade dos artigos de luxo e cega a objetos banais produzidos para todas as classes

consumo criada pelo Plano Real.
“Naquele momento a classe C teve
seu poder aquisitivo aumentado, o
mercado ficou muito competitivo e
os fabricantes passaram a precisar
do design para aumentar a diferen-
ciagio sem aumentar custos”, diz o
designer Gustavo Chelles.

Um dos clientes do escritério foi
a Mueller Eletrodomésticos, de
Santa Catarina, que pediu uma lava-
dora semi-automdtica, sem a fungiio
de centrifuga, mas com alto desem-
penho de lavagem, dirigida as clas-
ses C e D. Mesmo possuindo poder
de compra, esse piiblico é estimula-
do a ter desejos de consumo de pro-
dutos com alta gualidade e sofisti-
caglio, e sonha “possuir um produto
de marca famosa, uma roupa ou car-
ro modemno”, diz Chelles.

O projeto da lavadora Nina aten-

inexistente nos similares. E, segundo
o designer, ficou tio bonito que os lo-
jistas passaram a colocd-lo junto a la-
vadoras e ndo a tanquinhos nos pon-
tos-de-venda. O processo de produgio
foi barateado, permitindo chegar a um
prego ao consumidor de cerca de RS
130. “Temos fotos de consumidores
que colocaram a lavadora na sala, € 0
mével mais bonito que muita gente
tem”, afirma Chelles.

Mineiros podem ndo concordar
com a assergiio de Chelles. No iiltimo
ano, a oferta de méveis bonitos para as
classes B e C cresceu com o8 |HTH,‘:'1-
mentos da rede de lojas Super Maveis,
com 13 pontos-de-venda na Grande
Belo Horizonte, Embora néo fa}::rique
o gue vende, a empresa sentiu que
precisava melhorar a sua oferta e en-
tio contratou dois universitirios do
curso de Desenho Industrial da Fuma

versum do Brasil, de Antdnio Prado,
do interior gaticho, que venceu o Il
Prémio CNI Gestiio de Design em
1998 gragas a seu investimento
constante em pesquisa e desenvolvi-
mento, Claudiomar Verza, diretor
comercial, conta que a empresa con-
tratou a primeira equipe profissional
de projeto em 1988, para as classes
B e C. “Eu nem conhecia a palavra
design, mas queria fazer um produto
diferente, bonito. Langamos talvez o
primeiro mével planejado do Rio
Grande do Sul, um rack, com grande
racionalizagio de espago.”

De 14 para cd, a empresa continuou
apostando no design. Um langamento
de impacto foi o Sisterna Holis, com-
posto por 25 pegas, destinadas a for-
mar uma infinidade de modelos de ar-
mérios ¢ mesas de trabalho. A desig-
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frio, escolhemos uma texiura que tor-
nasse o toque ainda mais agradivel. J4
a caixa de descarga teve trabalhada a
forma para que ela aparentasse leveza,
pois € uma pega gue fica aparente ape-
nas por uma necessidade”, explica o
designer, acrescentando: “Ha quem
pense que o consumidor popular pre-
fere produtos apelativos, muito colo-
ridos. Mas casos como esse demons-
tram o oposto. Ele quer um produto
bonito e de bom gosto.”

Um fato curioso € que, muitas Vezes,
os produtos de bom design omce‘rw.im
para faixas com menor poder aguisiti-
vo estlio conquistando também as fai-
xas de renda superiores. Castellari diz
que jé viu 0 assento sanitirio em casas
de camadas sociais mais elevadas (“co-
mo ele tem uma linguagem universal
da boa forma, pode estar tanto num ba-
nheiro da Casa Cor



