LIDE

s

MULTIMIDIA

I

5541130168083
COMUNICAGAQ EMPRESARIAL

BIENAL BRASILEIRA DE DESIGN
Veiculo: Revista Viver Brasil

Se¢do: Acontece
Coluna: *****

pdg. 84 e 85

Jornalista: Luciana Avelino
Data: Outubro de 2010

Cm/col: 162

Formas
do dia adia

Terceira Bienal Brasileira de Design
acontece em Curitiba e tem o objetivo
de conscientizar sobre a importancia
do setor no cotidiano das pessoas
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FOTS: DAMIEL SORRENTING

Brasil estho sob holofores na

terceira Bienal Brsileim de
Design, que acontece até 31 de ou-
tubro, em Curitiba. A produgio na-
ciondl, que nesta edicio aborda o
terna Design, Inovagiio ¢ Sustenta-
bilidizde, leva a assinatura de profis-
sionais reconhecidos, novos lalentos
e estudantes de todo o pais. De Mi-
nas, IMATCATN  PResEnca
expositeres como Domin-
gos Tdtora, Aguida Zanol,
Alexandre Mancini, Car-
los Simas, Mary Figueine

Cuml de G600 produtos made in

vas e culiurais, Organizada pelo Cen-
troa clet Dhesign dio Parand (CDPER) e pela
Federacho das Indisirias do Estado
do Paransi (Fiep), a bienal 2010 tem
curadaoria gﬁl‘ﬂ]d&.‘-’lﬂéﬁ.’t!hmﬁ. M-
tan e, o investimento fid de apro-
dmadamente 4 milhdes de reais

A proposta, segundo a curado-
ra, ¢ coniribuir para aurmentar a per-
cepeio consciente da sociedade sobre
a importincia do design
no colidiano das pesso-
as & desenvolvimento do
pais, De aconde com Le-
ticia Castro Gazir, dineto-

do, Licio Ventania, Pedro NUMERD ra de Projetos do COPR, o
Nescimento e Artur Caron objetivo & também desmao-
Misttin. cratizar o design A bie-
Além de mostras tenmd- nal pretende ainda refletir
ticas, o evento itinerante, sobre o papel de cacda um
que a cada dols anos é se- podulos na sustentabilidade e no
diade par uma cidade = em brasileengs estio CONSUMD COnscente”
M2 acomtece na capital EXPOSLOS N E, conforme o intuito
milneira — , Conta com semi- MIE:::;IE::JMI de desmistificar & temd-

ndrios, fdmms. workshops,
aptes educativas, interi-

de Design

ticih @0 levar a bienal até
o malor midmen de pes-

DEZIGH: projeta de capsula e disatayde lojs

s0as - a expectativa da organizacio
& receber cerca de 250 mil visitantes
= pela primeira vez ela aconiece em
wirios enderspos simultineos, A pro-
Eramagio seome de museus e wniver-
skdaches a locais ce intensa circulagdo.
oo pargues e o calcadio da rua XV
de Novernbao,

Fara Rodrige Bocha Loures, presi-
dente da F]L‘|‘5.. (4] :.ﬁ'&fﬂ:’nﬁ a mn:lc im-
pulsionador do sucesso no amblente
indusirial.“E necessiro que a in-
duistria passe a langar mio do desien
como ferramenta para a competitivi-
dade.” Cledorvino Belin, presidente
da Fiat na América Lating, patrocina-
dora masterda bienal, atesta a fala de
Loures ao afirmar que o design sem-
pre esteve presente no DMNA da em-
presa automotiva. “Atributo valioso,
dindmico, que persegue a trjetdria da
AR Em cada nov Camo & 8 reno-
VA SEIPRE OO0 Iegrante tecnoldsg-
o ¢ inavador. Diferencial competitive
que estd mulio além das apanénis,
ponque e conceitos implicitos car-
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regados de significados e cultur.”
Segundo Belini, investir na bie-
nal pela segunda vez - a Fiat Au-
tomdveis ¢ patrocinadora desde a
edicio anterior, em 2008 em Brasi-
lia - ¢, para a empresa, oporunida-

de para apoiar a missio do evento
de estimulo & inovagao, a0 expor 4
vanguarda do design, em produtos
cada vez mais bonitos, funcionais e
ecoldgicos. “Demonstra o potencial
do design para tomar a sociedade

alnda mais dindmica, vigorosa, cria-
tiva, produtiva ¢ compétitiva = com
a valorizacho do apuro estético e do
bem-estar das pessoas.” Na bienal,
a Fiar expde o carro conceito Uno
Ecology, 8




