IRMAOS CAMPANA

brasileiros e universais

FERNANDO E HUMBERTO CAMPANA AFIRMAM A VITALIDADE DO DESIGN BRASILEIRO
CONTEMPORANEO E SURPREENDEM O MUNDO COM SUAS CRIACOES

Por/By: ApkLia BORGES
Foros/Puoros: ANDRES OTERD

o dltimo Salin do Mavel de Mildo, a mais dis-
putada vitrine do design ocidental contemporineo, eles
brilharam com poltronas feitas de cordies coloridos, que
cairam imediatamente no gosto do piblico e da erilica. Num
livro editado este ano em Nova York com uma rigorosa selegio
de ) mesas pﬂ',‘nju:'!'ii!ﬂ.‘-‘. no mundo tedo, um modelo de sua
auloria leve o privilégio de ser escolhido para a capa. K no ano
passado, ninguém menos que o enfant terrible do design,
Philippe Starck, selecionou-os para a exposiciio Design para
o Fuluro, num museu da Alemanha,

F, niio resta divida, Fernando & Humberto Campana
s hoje o mais badalado fentmeno do design brasileiro de
equipamentos para o habital. Esta ¢ uma drea, a bem dizer,
em que o Brasil ndo tinha muila fama, Eles estio despon-
lando no cendrio internacional com um brilho raro, Nem de

longe tentam imitar ou s¢ inspirar no que é [eito 14 fora. Ao
contrdrio, apostam numa criagio prépria, que obedece mais
is suas inquietagtes interiores do que 3s leis de mercado,
() que surpreende & a incrivel capacidade de transformar
matérias-primas desprestigiadas em sedutores ohjetos,
méveis e lumindrias.

(s irmiios Campana comegaram, em 1989, com uma séne
de cadeiras e mesas em ferro, escolhido por ser um material
mutdvel. no r[uu] o lempo vai detxando suas marcas de vida,
como a ferrugem. Passaram para o aluminio fundido, em que
0s erros da fundigo sio vistos como elementos de valor, no
sentido de acrescentar textura i peca. Aos poucos, loram
descobrindo os arames de aluminio, o barbante de algodio, as
ripas de madeira. "Usamos materiais que estejam ao nosso
aleance, tomando partido justamente de sua impedeicio”, diz
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“Brutos” e ousados, os objetos criodos pelos Campana a prindpio dhocam, mas depois de um fempo de absorcio coem no gosto do usuario
“ Rough” and bold, the objects created by the Compana brothers are shocking, at first, but then begin to be popular with users

Fernando Campana, explicando uma inusitada mesa de dure-
piixi ou um sofd de papelio ondulado. " A inddstria brasileira
quer ¢ Liro cerlo na produgio e esld aquém das exigéneias do
mercado internacional. Nao posso pensar num produto que
utilize fibra de carbono ou que tenha aquela coisa limpa e per-
feita do design italiano, Por mais que eu me eslorce, nunea
vl conseguir fazer, porgque ndo temos as mesmas eondigies —
de mercado, de producio, de comercializacio.”

"Aqui no Brasil lem muite erro de acabamento, de exe-
vcugdo, por causa da pressa da produgiio. Temos que fazer um
projete que permita tirar um bom partido do erro. () pove
brazilemo desenvolve um elenco de idéias, de formas, a partie
da pobreza. () cara da favela faz a sua casa com uma assem-
blage de virios mateniais”, explica Fernando, Humbwerto acres-
centa: "Fazer com todas as limilactes, essa ¢ a mossa busca.
Trazer da matéria-prima mais esquecida alzo nove, dar-lhe uma
nova fungio, ¢ alzo que o povo brasileiro sempre lex e nés tam-
hém estamos fazendo, F importante usar esse material banal

sen esconder a sua orgem, mas, ao conlrano, valorzando-a."

A escolha de maténas-primas e de processos constru-
tivos "brasileiros” aconteceu como decorréneia do exercicio
da intuigdo, ndo como resultado de uma postura idecldgica.
Aliando essa atitude ao relinamento de projelo e ao frescor
de pensamento, eles chegaram a um produto universal que
lem a peculiandade brasileira — e que, por isso mesmo, tem
alraiido tanto a atencio mtemacional.

Desde o nicio, o trabalho dos dois teve uma enorme
repercussio na midia especializada, com pdginas em revistas
como fnterni, Gasa Vogue e Abitare (Ildlia), Wetropolis (KLU A),
Architecture d'Aujorrd'hug (Franga), Form (Alemanha),
Architectt (Portugal) ¢ Design Jowrnal (Coréia). Em lexto pu-
blicado em 1994 na respeilada revista taliana Dormus, o crili-
o Marco Romanelli fez uma sintese da apreciacio interna-
cional, chamando os "lratelll Campana” de "extraordindnos
designers-artesios, capazes de revelar a qualidade poética
conticla nos matenais, até os mais prosaicos; de conjugar in-
dustnalizagdo e manualidade; capazes de falar, no mundo,
uma linguagem projetual realmente brasileira™,
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A lumindria e @ peltrona s@o exportadas da Itlia para o mundo; a fruteira de fios de plastico tem preducao artesanal no Brasil

Light fixtures and armchairs are exported from ltaly; the fruit stand made of plastic string is manually preduced in Brozil

A realizaciio de uma exposicio individual do trabalho da
dupla em 1996, em Mildo, junto com a mostra coletiva Brasil
Faz Design, potencializou essa repercussiio, provocando uma
verdadeira reacdo em cadela. Pra comegar, pegas de sua aulo-
ria foram incluidas no Design Year Book 1997, livro que apre-
senta uma seleciio de pecas internacionais de bom design,
escollidas a cada ano por um convidado especial. Naquele
anu, o encarregado era o [rancés Philippe Starck. que depois
vollaria a seleciond-los para participar da exposigio Design
mil Zukunfl (Design para o Fulure), realizada em junho de
1997 no Focke-Museum, em Bremen, Alemanha.

Ainda em 1997, foram selecionados para a parlicipagio
no livee 50 Chairs, Innovations in Design and Materials,
lambém uma selecio internacional. O critico Mel Byars,
radicado em Nova York, escolhen uma cadeira de cada
designer, e concedeu o privilégio da exceciio de mais de um
modelo apenas a eles, a Philippe Starck e a0 italiano Alberto

Meda. Em seu livro seguinle — 50 Tables, Innovations in
Design and Materials —, Byars publicon uma mesa inflavel
dos Campana na capa da publicagiio, escolhida por ser
"harata. divertida ¢ surpreendentemente [uncional”.

Fssa repercussiio na midia acabou trazendo em sen bojo
o interesse de industriais estrangeiros pelas idéias de
Fernando ¢ Humberlo, motivando o convite da empresa ita-
liana ) Luce para produzir 14 a lumindria Estela. Por ser ilus-
trative das situacdes brasileira e italiana no design, o caso
merece ser contado em detalhes. O olhar mdgico dos
Campana percebeu numa tela de borracha com PVC usada
normalmente como forro antiderrapante de lapeles um Gtimo
material difusor de luz. Com ela, criaram uma lumindria que
passaram a produzir com métodos aresanais ¢ a distribuir
diretamente aos lojistas, fazendo algum sucesso apesar do
preco final relativamente salgado (cerca de 400 délares a
unidade). Os italianos gostarum do design. Nio enconlraram
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14 uma tela de borracha igual 3 daqui, imperfeita e ristica, e
por isso decidivam importar a tela. Investiram na produgiio de
alta qualidade, em detalhes como a embalagem do produte
(vendido desmontado, dentro de uma valise) e numa cam-
panha publicitiria para o caprichado langamento no Salao de
Mildo em 1997, Meamo com todos esses investimenlos, o
preco final do produto cain & metade = hoje ele & vendido a
200 dolares, alé no Brasil, onde chega, importado & aper-
feicoado, num longo cami-
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ceezas ¢ mesmices, Mas, nesse embate, eles ficavam mais
préximos da fronteira da arte do que da fronteira do design. Com
o lempo, comecaram a se preocupar cada vez mais com a fun-
cionalidade, sem abrir miio do que chamam de "poesia de pro-
jeto". F da produgiio em escala artesanal, uma a uma, passaram
i se inleressar pela reproducio em série, de maneira que seus
produtos fiquem mais baratos e cheguem ao maior mimero de
pessoas, aproximando-se, assim, da idéia original do design.
Eles continuam pesqui-

nho de volla 3 origem, Moral
da histéra: mventividade e
criatividade nés temos; o
que nos falta & capacidade

Colorida, com um ar
jovem, a lumindria agradou
em cheio ao mercado euro-
peei, € esld vendendo s cen-
lenas, medida com a qual os
designers nunca haviam so-
nhado. Agora, outra linha de
s aulona comegiu @ ser
vendida na Ndba, desta ver
pela empresa Fdra Mazzei,
com cadeiras e poltronas de
fios trancados de algodio.
Lancadas no dltimo Saldo do
Mével, em abnl, molivamm
mimeras repordagens e Live-
ram imediate sucesso de ven-
das — logo mais poderiio ser
vistas, por exemplo, no lobby

50 TABLES

Innovations in Design and Materials
de produzir e vender direito. Mel Byars

sando noves malerials, ©
surpreendendo. (uando se
Imaginava que seguiriam
usandn metais como o8 do
infeio da carreira, 14 wn-
nham com 0s materials na-
lurais, como o bambu, o
vime e o papel artesanal re-
ciclado. Na seqiléncia,
outra guinunlu, desta vez em
direcio aos malerais sin-
[éticos, do poliéster ao plas-
lico, este @ltimo usado em
Inlmeras Yersoes ¢ roupa-
gens — o pldstico-bolha
{usado normalmente como
embalagem  protetora de
pm-t]ulu:-;]. 05 espagueles
(das cadeiras populares), os
lubos de PV [lexivers, as
chapas de policarbonato.
Continuam, ainda, deslo-
cando materiais "pobres”

de um hotel nova-iorquine.

para fungdes nobres. A

Como s¢ vé, para quem A mesa inflavel foi escolhida para a capa de um ivroinfenadional  mesa inflavel publicada na

comegou hd menos de dex
anos, Fernando ¢ Hum-
berto Campana estdo indo longe, bem longe. Analisando a
linha do tempo de sua produgio, percebe-se também que
eles nio pararam de evoluir e [oram ganhando maturidade
no correr do camimhbo. A sére de cadeiras e mesas de lermo
com que estrearam em 1989 eram pesadas, dificilimas de
mudar de lugar, ¢, apesar de fazer bem aos olhos pelo
choque do novo, decididamente ndo faziam bem ao corpo,
justilicando plenamente o nome da exposicio em que
[oram uprt!r;erlt.'ldﬂs — Desconfortiveis.

Foi uma postura adequada para uma época em que o
design brasileiro estava inteiramente dominado pelos preceitos
do funcionalismo — com sua famosa mdaxima de "a torma segue
a fungdo”. Assim, a mostra sacudiu um terreno dominado por

The inflatable table on the cover of an international book

capa do liveo 50 Tables, por
exemplo, usa [ormas de
pizza em sua superficie: o didmetro da mesa € o mesmo de
uma pizza grande, recurso que permite reduzir o custo.
"Nas somos de um pais novo, lemos a liberdade e a
possibilidade de eriar nossa propria linguagem", diz
Fernando. Mutantes, sem medo de misturar chiclete com
banana. eles seguem inovando ¢ driblando as dificul-
dades do pais pelo ato de translormar justamente essas
dificuldades em diferencial positivo. &)

Pecas de Fernando & Humberto Campana sio encontradas no Brasil nas seguintes
lojas: Firma Casa e Benedixt (330 Paulo), Interma (Rio de Janeiro), Arte Banho
{Salvador) e rede Tok & Stok (virias cidades).

Adélia Borges, jormalista, & curadora de exposiches de design,
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