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A ORIGINALIDADE EM
VEZ DE HECHIA% ES
ADELIA BOR S

ARA MUITOS INTEGRANTES DA ELI-

te de nosso design, falar de iden-

tidade brasileira € um anacro-

nismo totalmente ultrapassado,

um espasmo tardio do nacio-

nalismo xendfobo da década

o de 60, um absurdo tao grande que mere-
ce no maximo um muxoxo. Particularmen-
| te, penso que € um tema mais atual do
que nunca. A globalizacdo traz em seu bo-

jo, paradoxalmente, o desejo da particu-

laridade, a necessidade de encontrar raizes
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Premio do
Museu da Casa
Brasileira

& 0 termometro
da criacao

no design
nacional.

Negta pdping. Qftcina
Cerdmica Terra, de Mirnas
erais. Na pdgina ao lado,
fotens-fimingdrias, de
Jorge dog Anjos [ mingiro).

¢ pertinéncias, a busca de originalidade em
vez das "recriagdes” e das “adapraches”, eufe-
mismos usados para designar projetos calca-

dos ¢m similares europeus,

“brasileiro” vem, sem
divida, da formacao
académica dominante
dos nossos designers,
cialcada no conceito
bauhausiano do “estilo internacional”, que se
cxpressaria atraves <da “boa forma”. Segundo
esses canones, 4 forma deve ser uma decor-
réncia estrita da funcio de um objeto, inde-
pendentemente do espace em que ele foi conce-
bide ou ao qual se destina, e indepencdenternen-
te de gualquer outra variavel. Esse desprezo vem,
ainda, de nosso complexo de inferioridade de
povo colonizado, que prefere mirar a metropole
para fixar Li fora nosso desejo, 0 modelo idealiza-
do do que a gente-quer-serquando-crescer. O re-
sultaclo foi a necessidade quase compulsiva dos
designers acompanharem “a tltima tendéncia”
nas feiras internacionais ¢ a indiferenca s fontes
de referéncia locais. E a conseqgiiéncia, uma série
de objetos assépticos, "inodoros™, que nao dei-
xam qualguer ressonancia em nossa MEmoria,
€M NOSS0 COTACAD.

O que se distingue cdesse panorama de
mesmices ¢ de pobreza formal sio justamente
as contribuigbes dos designers que nao olha-
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desprezo pelo adjetivo.

ram para fora, mas foram buscar dentro de si
mesmos, no seu ambiente mais proximo ou
1148 suas raizes culturiis, 0 Norte para suas cria-
ghes. Um termémetro € o Prémio Design Mu-
seu da Casa Brasileira, o principal concurso de
desfgn existente no Pais. Ao longo das varias
edigbes desde 1986, quando foi instituwido, os
mais premiados s30 justamente 0§ (ue $e preo-
cupam com identidade brasileira em seus pro-
jetos. O recordista em prémios ¢ Mauricio Aze-
redo, designer radicade em Pirenopaolis, inte-
rior de Goids. Indignado contra a “submissio
passiva a um conceito de internacionalizacio
pasteurizada da cultura”™ que constatava em
sug atividade, ele foi buscar na incrivel diversi-
dade de cores da madeira brasileira a matéria-
prima que trabalha com primor, recuperando
ainda antigas técnicas de nossa carpintaria.
No ranking do concurso, depois dele vem a
Arte Mativa Aplicada, empresa paulista que pro-
duz tecidos a partir de referéncias da cerfimica,
cestaria, esteiras, desenhos em utensilios, arte
plumiria ¢ pinturas corporais pesquisacas em
cerca de trinta tribos, Essas pecas servem de refe-
réncia para o desenvolvimento dos padrbes dos
tecicdos em releituras feitas por desigrners como
Manuel Gughielmo, Renata Tassinari, May Suplicy,
Circe Bernardes e Iris di Ciommo. E, na seqiién-
cia, a Oficina Cerimica Terra, empresa mineira
que desenvolven um design moderno o inteli-
gente em cerimica, fugindo do dilema do deco-
rativo gratuito ¢ carregado, tantas vezes caindo
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Nesta peiging,
lmindria de parede
Ralador. de Pawlo Alves
et Silver Filho

Outra forma
de valorizar
0 artesanato
é dar

110V0S 1808
a pecas
“velhas”.

para o fisch, de um [ado; ¢ dos desenhos prati-
camente decalcados da azulejaria portuguesa,
drabe ou, nos Gltimos tempos, italiana, de outro,
Para essa rarefa, convocou um time expressivo,
com artistas como Amilcar de Castro, Marcos
Coelho Benjamim, Manica Sartord, Aldemir Mar-
tins, Emanoel Araijo, Gilberto Salvador, Pinky Wai-
ner e Silvio Oppenheim,

busca do que nos €
peculiar passa por
muitos caminhos, ¢
nem poderia ser di-
ferente num pais de
dimensdes continen-
tais como o Brasil. um verdadeiro caldeirio
cultural onde se mesclaram tantos povos. A
designer 1€xtil Gova Lopes foi beber nas
aguas de suas proprias origens - o amilgama
formado pela contribuiciio africana i cultura
da Bahia -, buscando o mote para o desenvol-
vimento de uma linha muito propria de pa-
dronagem de tecidos. As referéncias visuais da
cultura negra estio presentes também na pro-
dugio de Jorge dos Anjos, de Belo Horizonte,
As cores vibrantes sio a marca registrada de
suas lumindrias, que tém a forma de totens de-
pendurados no teto.

Ji a gaticha Heloisa Croceo descobriu sen
“ovo de Colombo” nas madeiras, especialmen-
te as reflorestacas. Enguanto todo mundo tra-
balha com a madeira em liminas, a designer
olhoua pelo corte transversal, enxergando ai
uma infinita riqueza de veios, relevos, cores e
tramas. Transformou esse olhar em padrbes
hoje aplicados numa infinidade de produtos,
de tecidos a Xicaras de dgata, passando por ca-
dernos ou superficies de maveis.

Heloisa € também uma das lideres de um
movimento ainda difuso, mas crescente, de va-
lorizacic do artesanato brasileiro. Ela foi a
idealizadora do projeto que reuniu desipners,
artesins, a Universidade Federal de Ouro Pre-
to e a rede de lojas Tok & Stok para atualizar,
sem descaracterizar, a produgio de objetos
em pedrasabao, O resultado desse trabalho
em equipe foi o lancamento de uma linha que
explora as possibilidades de texturas inusita-
das e de formas mais “limpas”.

Crutra forma de valorizar o arresanato € dar
novos usos a “velhas” pecas, como fez Paulo Al
ves da Silva Filho em sua lumindria de parede
Ralador, concebida 2 partir de um ralador de
milho produzido no interior de Minas Gerais. A
chapa zincada de metal, fixada sobre uma hase
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O design

pode se nspirar
na musica

e buscar o
dialogo entre

0 popular e as
mtluéncias
externas.

Nesta paging ¢ na
sEpuinle :.l'es{rg ns
anofados de
Manricio Azevedn,
¢ Prrendpolis, GO

de madeira, produz um interessante cfeito de
iluminacio: além dos cones de luz que saem da
parte superior ¢ inferior, ela projeta pequenos
raios através dos furos, desenhando *escamas™
de luz nas paredes e objetos proxXimos.

Cutra forma, ainda, € aliar técnicas de pro-
dugdo tradicionais, como O tear manual, a ino-
vadoras pesquisas de materiais, Como 0Correu
no tapete Bananeira, de autoria de Cliudia Al-
ves Aradjo, que usa fio de fibra de bananeira
desenvolvido num projeto da Universidade de
Piracicaba de aproveitamento de residuos da
planta e flado em roca manual.

rgulho do Brasil. Mui-
ta coisa jao foi feita,
mas, tenho certeza,
muito ainda estd por
se fazer. O design po-
de se inspirar no que
aconteceu com 0 produto cultural brasileiro
de maior sucesso no mundo todo, a nossa mi-
sica. De Pixinguinha a Villa-Lobos, de Egberto
Gismonti a Tom Jobim, siio indmeros 0s exem-
plos de grandes compositores que fizeram um
didglogo profundo entre a tmadicio popular ¢
as influéncias externas a que estavam abertos.
E, assim, desenvolveram uma obra universal.
Esse movimento ndo pira e hoje atinge ritmos
até entdo refratirios is nossas raizes: o rock
nacional, que sempre foi no compasso dos
ErUp0s norie-americanos ou ingleses, hoje
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grava com 0% indios, como fez a banda beavy-
metal Sepultura, e redescobre ritmos regio-
nais como O MAaracatu, 0 coco ¢ a cmbolada,
como fez o prupo peérnambucanco Chico
Science & Nacio Zumbi, ambos com enorme
sucesso no Exterior.

Mos tltimos anos, houve uma mudanca na
forma como o brasileiro se vé. Do sentimento
de vergonha em relacio ao proprio pais, 0s ins-
titutos de pesquisa tEm constatado mais recen-
temente um brasileiro orgulhoso de sua nacio-
nalidade, um povo que se considera alegre,
mas também sério e digno de confianca. Essa
mudanca é relacionada ao movimento para o
impeachrent de Collor, ao fim da impunida-
de, como se 05 caras-pintadas tivessem banido
nao 5¢ a impunidade, mas também a "lei de
Gerson”, aquela de levar vantagem em tudo.

Para estar sintonizado e continuar sendo a
expressao de sua €poca, o design de alguns
segmentos de produgio terd que atentar para
esse renascer da brasilidade. Essa é uma con-
dicio nfio 50 parad mantermos nossa integricda-
de cultural, mas também para podermos com-
petir nesse mundo sem fronteiras. Afinal,
guem conseguiri exportar para a Itilia, por
exemplo, produtos que sio meras copias, e
atrasaclas, dos italianos?

Adélia Borges € jornalista ¢ curadora de ex-
posiches de design, autora de Prémio Design
Musecu da Casa Brasileira.
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