O design que apela a
memoria emocional

da inddstria da informadtica
em 1998. Sua forma rompe com a
linguagem correta mas sisuda dos
computadores, trazendo um ar lidi-
co, amigdvel, que captura o desejo
do consumidor. Para desenvolver
essa revolugdo, a Apple paradoxal-
mente voltou atrds no tempo e ado-
tou um visual dos anos 50. E o que
muita gente chama de “futurismo re-
trd” — ou a imagem de futuro que
se tinha no passado,

A Apple ndo estd sozinha nesta
estratégia. Outras empresas tém
apelado # memoéria emocional do
consumidor. Eletrodomésticos lan-
¢ados por empresas como a Mouli-
nex parecem safdos do cendrio dos
Jetsons. Eles tém formas orgénicas,
arredondadas, abusam dos croma-
dos e de cores.

No segmento dos automdveis as-
siste-se a um “revival™ do estilo ae-
rodinimico dos anos 30, 40 e 50 e ao
redesign de velhos modelos. O
exemplo mais significativo € o novo
Fusca. O icone dos anos 60 ganhou
novo projeto, desenvolvido em con-
junto pelas equipes de design da
Volkswagen sediadas na Califérnia
e na Alemanha.

Além de se inspirar no passado
para criagdes contemporineas, mui-
las empresas investem na reedigiio
pura e simples de produtos. “Nunca
vendemos tanto os cldssicos como
agora”, diz Délia Beru, diretora da
Casa 21, que comercializa mdveis,
tapetes e objetos.

Um dos “best-sellers” da loja é
uma polirona desenhada em 1956
pelo italiano Ico Parisi, que combina
05 pés delgados a uma estrutura ro-
busta. Na loja é possivel encontrar
também os mdveis concebidos hd
algumas décadas pelos norte-ameri-
canos Charles e Ray Eames e pelo
finlandés Alvar Aalto, que vem sen-
do produzidos até hoje,

Outro filiio estd nos antiqudrios.
lofio Pedrosa, dono de um antiqué-
rio em Sao Paulo voltado para pegas
do século 20, englobando do “art

iMac foi saudado como o
mais inovador langamento

nouveau” aos anos 70, conta que
quando chega alguma peca de qua-
lidade dos anos 50, assinada Dor no-
mes como Zanine Caldas, Carlos
Millan ou Joaguim Tenreiro, ela &
|m§djamm2ule vendida,
€ 0 interesse existe por ias
dos anos 40 aos 60, ele'sc%ﬂnge?fm
nos 50, considerados os anos doura-
dos du:- design, sobretudo do norge-
amencano. Para Jodio Pedrosa, “os
anos 50 tinham um desenho eXiraor-
dindrio, nico, diferente. Eles trou-
teram o colorido, a dindmica, o en-
gragado, o divertido. Nio era algo
56 bem desenhado, mas bem humo-
rado. Prometiam uma euforia que o
verdadeiro futuro nem trouxe”
Como explicar o fenémeng da
volta aos 507 Alguns argumentam
Que se trata simplesmente de um cj-
EIﬂ. E que apés a “redescoberta™ do
art nouveau™ e do “art deco™ nada
mars natural do que voltar-se para os
anos 30, mais acessiveis,
Esses ciclos, que Sempre existi-
ram na inddstria da moda, caracte.
rizada pelo ritmo febril de lanca-

MENtos em busca da “novidade™, es-
lariam agora se espalhando por
varios segmentos. E depois dos lou-
cos anos 80 e de seu exagero formal,
:Epﬂca‘dﬂs gastos desmedidos dos
‘yuppies”, a volta aos 50 seria uma
garantia de confiabilidade, integri-
dade, honestidade. Além disso, ha

B4

paralelos entre as décadas de 50 e
90, marcadas por grande otimismo
(pele menos antes das crises finan-
ceiras) e por profundas mudancas
tecnoldgicas.

A professora Patricia Fonseca de
Rezende, que d4 aulas de estética no
curso de desenho industrial da Fun-

dagio Armando Alvares Penteado
(Faap), em Sdo Paulo, atribui o in-
teresse pelo passado como resposta
as insegurangas provocadas pela vi-
rada de século. “Tendemos a retor-
nar ao conhecido como uma segu-
ranga psicolégica. Todo final de sé-
culo traz um receio, a gente nio sabe
0 que vem pela frente. No fim do sé-
culo 19, por exemplo, houve um re-
vivalismo do estilos géticos e neo-
clissico™.

O estilo “streamline™ ou aerodi-
namico nasceu nos Estados Unidos
nos anos 30, na época da depressio.
Os precos dos produtos eram tabe-
lados pelo National Recovery Act.
“Se ndo era possivel alterar o preco,
era preciso diferenciar os objetos
pelo desejo que a forma fosse capaz
de provocar”, explica a professora.
“Como o pafs estava em crise, os de-
signers queriam passar uma idéia
simbolica de um mundo melhor. As
pessoas compravam uma batedeira
com forma de foguete pelo que ela
simbolizava, pelo mundo moderno
que ela prometia”, explica. O estilo

A poltrona Parisi & uma readigio bam-sucedida
de um produto da década de 50



© computaior iMac, a bonbonniéra com design do itallano
Alessandro Mendini & a luminaria E27: proditos noves que focam
& memdria do consumidor

permanecen até o final dos anos 50,
com resquicios nos 60,

Patricia acha que o iMac bebeu
nas dguas do “streamform”, e que as
novas cores sao dos anos 60. Com
nomes de fruta, alguns as chamam
de “cores Dulcora™, ou “de chicle-
te”, remetendo a uma época “em que
a juventude era um pouco ingénua,
antes da revolugdo cultural™.

Se as formas baseiam-se no pas-
sado, a tecnologia € a mais avancada
possivel. Um exemplo s3o as lumi-
ndrias que lembram os abajures de
antigamente mas tiram partido de
materiais de grande complexidade
tecnoldgica. O primeiro modelo
concebido dentro desse preceito no
Brasil € a lumindria Uand — piri-
lampo, na lingua tupi. Em vez de te-
cido ou papel, e¢la usa na cipula o
filme de policarbonato, muito mais
resistente e durdvel. O projeto dos
designers Giorgio Giorgi Junior e
Fibio Falanghe tira partido da trans-
paréncia do filme de policarbonato e
do fato de ele aceitar virios tipos de
impressdo para fazer a cipula em
duas faces. Ela permite obter dife-
rentes intensidades de luz e efeitos
de iluminagio.

0 mais badalado designer da
atualidade, o francés Philippe Star-
ck, é um dos que faz o revoluciona-
riamente novo a partir do antigo. Em
entrevista na revista “Domus”, ele
diz: “Procuro captar com simplici-
dade uma memdria coletiva, mistu-

. Tar signos, reencontrar objetos desa-

parecidos.”

0 italiano Alessandro Mendini
diz que, na visfio do designer fran-
cés, “o objeto ¢ um amigo do ho-
mem, uma companhia sorridente,
afetuosa”™, é “um utensilio ficil,
atrativo mas também sofisticado.”
Vista por esse dngulo, a maestria do
designer poderia ser medida por sua
capacidade de dosar com sabedoria
0 “velho”, um elemento que evoque
a memdria do usudrio, com o “no-
vo”, sobretudo se este for capaz de
surpreender. m

(*especial para a Gazeta
Mercantil)



