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Década da abertura econémica

fol também a melhor

para o design de produtos

era um dos paises mais fechados a importacao,
rivalizando com o Ird e a Albania. A “abertura dos
portos” em 1990 desencadeou uma avalanche na |
economia, com conseqiiéncias dificeis de avaliar em
toda a sua extensdo. Mas, com todas as dificuldades,
a ultima foi a melhor década para o design de

produtos no Brasil.

Depois de muito tempo em que os
designers falaram praticamente sozi-
nhos, os Gltimos dez anos constitui-
ram o periodo de maior aproximagio
com a inddstria. Essa situacio, diga-se,
nao € apenas brasileira. A tecnologia
avangou de tal forma recentemente
que igualou a qualidade de funciona-
mento ¢ o prego dos produtos, acen-
tuando o papel do desenho como
“tinico diferencial que tem importin-
cia’, como definiu a revista Time em
reportagem de margo de 2000 sobre o
renascimento internacional do design.

No Brasil, contudo, a liberacio das
importagdes trouxe contornos que
acentuaram ainda mais essa “necessi-
dade” de investimento em projeto. Até
os anos 80, o design se restringia a al-
guns segmentos, especialmente o de
madveis (e, entre esses, os de escritéri-
os) e o de lumindrias, e na faixa de
consume de elite.

Foi essa elite que se encantou com
0s produtos estrangeiros, levando
muitas indistrias do segmento a pre-
ferir a importagio, com a eliminagio




ou reducao dristica dos investimen-
tos em design proprio. Ao mesmo
tempao, o design se espalhou por ou-
tros setores de produgiio e outras fai-
xas de consumo, O sonho de tornar
produtos com bom projeto acessiveis
a virias classes sociais - que movera
nos anos 60 pioneiros como Michel
Arnoult, Zanine Caldas, Geraldo de
Barros e outros - finalmente come-
cou a ser atingido.

() Plano Real, de 1994, trouxe novo
panorama de consumo para as classes
C e D. Ao publico que até entdo 50
comprava tanquinho sem qualidade, a
Mueller Eletrodomésticos, de Santa
Catarina, ofereceu primeiro a lavadora
Nina ¢ depois o Pop Tank, ambos com
design do escritorio Chelles &
Hayashi, de Sio Paulo. A Tigre, fabri-
cante de tubos ¢ conexdes de PV, re-
correu & Keenwork Design para desen-
volver a caixa de descarga ¢ uma linha
de assentos sanitdrios para a classe D.
Ainda nessa faixa popular, o segmento
de moveis foi particularmente rico,
com exemplos como o da Universum,
do Rio Grande do Sul, onde atuam
Bernardete Brandao e Alfredo Farné;
da Rudinik, em Santa Catarina, onde
Luciano Devid desenvolveu uma linha
para exportagao; e da Super Maveis,
rede de varejo mineira que ganhou
mercado ao contratar jovens recém-
formados pela Fuma.

A industria da linha branca, que se
internacionalizou no periodo, conse-
guiu impor ar local ao design, man-
tendo as particularidades regionais. O
departamento de design da Multibras
nio foi engolido pelo da Whirlpool;
a0 CONLrario, eXportamos projeto € m
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Cadewa de escritdria Clipper, MHD
Design, Sao Paulo. Prémio da revista
norte=amercana L0, para uma
evalucdo da cadeira de praia

z
vertilador alisew, NCS Design Rio:
formas aerodindmicas e prémio na

Fera de Hannowver, Alemanha

3

Certa, "vassoura chique, que néo
term medo da trabalho suje”, nas

palavras da rewista Time. Projeto da
equipe da Bettanim, Estaio, RS

4
Limha Cleary, da Multibras, de 1994,
ponta de ransicio e valorizacio da
cquipe brasileira na empresa, agora
controlada pela Whirl pooo
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Subwversdo na poltrona Cadé, de

Luciana Martins e Gerson de Oliveira: jogo
bem=humorado de esconde-esconde

F

A cadeira O, de Fernandg Jacgern, usa
cycalipto reflorestada. Em debate, o uso
responsdvel da madeira em mobiliario

3

Cadeira Cone, de Humberto & Fermando
Campana: na onda da imatenalidade ¢ da
transpardnoes que Caracienzou 03 angs B0

profissionais para outros paises lati
no-americanos ¢ até para a India. A
Electrolux nio veio com tudo pronto
da Suécia, soube manter e até mesmo
ampliar as funcoes da equipe da
Prosddcimo.

Em veiculos - area em que so tinha-
mos “carrocas’, na frase bombdstica de
Fernando Collor -, o design teve papel
crucial na expansdo da indudstria de
carrocerias de dnibus (Marcopolo,
Busscar); nos carros, ultrapassou-se a
costumeira defini¢ao dos interiores
para o inicio da exportacio de solu-
coes (caso do Corsa, da GM).

O design se expandiu muito tam-
bém na drea de equipamentos para o
habitat. A semente de uma estética
contemporinea - plantada em revesti-
mentos téxteis pela Cia. de Tapetes
(Ocidentais e nos cerdmicos pela Ofici-
na Cerdmica Terra - espalhou-se por
OUtras empresas.

E se antes era preciso fregiientar
“lojas de design” para encontrar obje-
tos bem resolvidos, nos anos 90 bas-
tou ir ao supermercado, mesmo a
pondolas prosaicas como a de biscoi-
tos, onde se pode encontrar a linha
de cookies da Bauducco, cuja aparén-
cia de “biscoito da vové”™ fol milime-
tricamente concebida pela equipe da
al0 Design, e até a de produtos de
limpeza, onde brilham as vassouras
da Bettanim.

Outra revolugao da década que pas-
s0n estd nos materiais. O p]ﬁﬂj:m &m
suas inumeras variacoes (policarbona-
to, propileno ¢ tantos outros), expan-
diu-se enormemente ¢ ganhou novas
propriedades, como a translucidez e a
transparéncia, tio bem exploradas no
iMac, de 1998, talvez 0 maior icone
dos anos 90 no cendrio internacional.

A preocupagio ecoldgica, de quase
inexistente nos anos 80, passou a ser
uma das grandes norteadoras do pro-
jeto na década de 90. O que é mais
ecolégico, pldstico ou madeira? E
quanto a madeira, a reflorestada ou a
madeira alternativa da Amazdémia? A
polémica tomaria pdginas e pdginas,
ainda mais enquanto a madeira pro-
duzida de manejo sustentivel nio se
espalha - o que deve ocorrer nesta dé-
cada, tornando provavelmente o selo
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verde indispensdvel na compra de ob-
jetos de madeira,

Reciclagem passou a ser uma pala-
vra de ordem. A vassoura da Betta-
nim usa o plistico PET, aquele das
garrafas de refrigerante, reprocessado.
Nido Campolongo fez gato-sapato
dos papéis, reutihizando, reciclando e
reaproveitando toda sorte desse ma-
terial plural.

Qutra pritica corrente do periodo
foi retirar um material de um contex-
to para reutilizd-lo em outro, dando-
lhe com iss0 nova vida. Os irmaos
Campana, com sua febril pesquisa de
materials, especialmente os “pobres”,
“teios” e desvalorizados, personifica-
ram COmo Ningueém essa postura
transformadora.

Travessas de pldstico, lrascos de Ca-
tupiry, utensilios domésticos, garrafas
de vidro viraram componentes de lu-
mindrias pelas maos de designers
comao Jilio Sannazzaro e Valter Bahci-
vanji. A opgiio ¢ deslocar da fungio
inicial tanto coisas ja usadas, como o
tambor de maquina de lavar que Fli-
vio Verdini transformou em pufe,
quanto componentes industriais,
como as argolas de pldstico que Bahci-
vanji usou no tapete Marolinha ¢ as
férmas de pizza que os Campana em-
pregaram em sua mesa inflivel.

Us novos materiais - nao s os plis-
ticos, mas também outros, como o
MDF - libertaram os objetos das for-
mas angulosas e rigidas para instaurar
4s CUrvas como uma caracteristica
marcante da década. Os materiais sin-
téticos permitiram ainda a explosio
das cores - o que j4 era uma tradicio
da cultura visual popular brasileira,
mas que surge nos anos 90 como ten-
déncia internacional, a comecar pelas
“cores de chiclete” preconizadas pelo
iMac. E muitos segmentos absorveram
o comportamento da inddstria da
moda de variar cores a cada estacio,
ou a0 menos a cada ano.

Aliar cores ¢ plasticidade serviu, em
muitos casos, para incorporar pitadas
de humor aos objetos. Assim, o epiteto
“a forma segue a fungdo™ for substitui-
do por outros como “a forma segue a
emogio” ou “a forma segue a diversio”,
“Amigavel” foi um novo adjetivo: copi- »»

1

Tesoura Softy, design de Josd
Cartos Barmancini & Nelsan Petzold
para a Zivi-Hercules: para ser usada
par destras ¢ Canhotos

2

& linha de produtos da colecio
Bissies, da Mao Gadcha,
coordenada por Helolsa Crocon,
exemplifica a aproximacio entre
artesa0s @ designers

3

Lurnimiria Firilampa, design

de André Wagrer, Colonico

e flexivel, o polipropilenc € o novo
material das lumindrias
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ado diretamente do inglés “friend

cunhado na indvstria de informadtica,
migrou para a idéa de que os objetos
devem estabelecer com seus usuidrios
uma relagic de camaradagem e afeto.

“Amigdvel ao usudrio” quer dizer
também um projeto afinado com as
diretrizes do “design universal”, ou
504, U POssd servir a0 maior nime-
ro de pessoas, mesmo as que estio
distantes do padrio médio - os muito
gordos ¢ os muito magros, os idosos e
as criancas, as pessoas com diferentes
graus de habilidade (locomotora, de
visdo, de andigio etc.).

O Ligeirinho e virios outros proje-
tos de design urbano de Curitiba sao
exemplares dessa preocupagio de nao
criar barreiras a circulagio de pessoas
portadoras de deficiéncias. Exemplares
também sio os projetos de José Carlos
Bornancini e Nelson Petzold, a dupla
gatcha na ativa desde os anos 60, que
fez, por exemplo, a tesoura Softy, da
Zivi-Hercules, de 1993, adequada para
use por destros ¢ canhotos.

Em anos de intensa globalizacio,
houve simultaneamente forte busca de
wdentidade cultural, como se a nova
onda trouxesse em seu bojo o desejo
da particularidade, a necessidade de
encontrar raizes e pertinéncias. Mar-
celo Ferraz e Francisco Fanucci, de
5o Paulo; Mauricio Azeredo, em Goi-
ds; 0s participantes do Grupo Mineiro
de Design, em Belo Horizonte; Ana
Luisa ¢ Maria Cristina Cuervo, no Rio
Grande do Sul, sdo exemplos dessa
procura nos mavels, Arte Nativa Apli-
cada e Goya Lopes nos tecidos, Guin-
ter Parschalk em lumindrias.

Novidade total da década foi a
aproximacio entre designers e arte-
sdos. A tecelagem comandada por Re-
nato Imbroisi no sul de Minas; o pro-
jeto Mio Gartcha, no Rio Grande do
Sul, capitaneado por Heloisa Crocco;
o Maios de Minas, os trabalhos de Lars
[Mederichsen e Fabiola Bérgamo no
Distrito Federal ¢ em Tocantins; ¢ os
de Lia Méonica Rossi e José Marconi
no Nordeste, especialmente na Parai-
ba, sdo alguns dos melhores na busca
de aproximar conhecimento secular de
técnicas que estavam ameagadas de
desaparecimento, amparados por ins-




tituicdes como o Sebrae e o Comumni-
dade Soliddria.

Como se vé por todos esses exem-
plos, a atividade profissional saiu do
eixo Rio-5i0 Paulo para se espalhar
pelo territério nacional, embora com
menor forca ainda no Centro-Oeste ¢
na Amardnia. Em alguns casos, fo
uma reconguista - Pernambuco, por
exemplo, onde Aloisio Magalhdes criou
o Griafico Amador na década de 50, re-
tomou com o Salio Pernambucano de
Deesign, de 1998, a intencio de vigor ¢
afirmacio, mostrando nomes como Ja-
nete Costa, Clementina Duarte, José
Roberto Peixe e Neide Camara.

Com tantas conquistas internas,
houve de lambuja um reconhecimento
externo. Fernando e Humberto Cam-
pana foram os primeiros brasileiros a
ter uma “quase exclusiva” (dividiram o
espaco com o alemao Ingo Maurer)
exposicio no Museu de Arte Moderna
de Nova York, ¢ se tornaram figuri-
nhas carimbadas do circuito internacio-
nal. O ventilador Aliseu, desenvolvido
originalmente para a Singer pela NC5
Design Rio, transformou-se num dos
produtos-simbolos da década e ga-
nhou o disputado prémio de design
que é concedido anualmente na Feira
de Hannover, na Alemanha. Oswaldo
Mellone, da MHO, venceu duas vezes
o certame com dois diferentes mode-
los de impressoras de cheque para a
Perto/Digicon, do Rio Grande do Sul.
O mesmo Mellone ja havia faturado
um prémio da revista norte-americana
L.D., com a cadeira de escritério Cli-
pper, feita para a Probjeto.

Brasileiros comecaram a ser inclui-
dos nas edictes do Design Yearbook e
em exposicoes promovidas no exterior,
como a mostra de design de Verona, na
Itilia, ¢ a Bienal de Saint Etienne, na
Franga. Melhor ainda, comegaram a ser
produzidos 14 fora, como € o caso de
Giorgio Giorgi Jr. e Fibio Falanghe,
que tiveram uma lumindria de sua au-
toria produzda durante alguns anos
pela Artemide, da Itdlia.

Para um pais que comecou a déca-
da como um “patinho feio” do cena-
rio internacional, o balanco, como se
vé, & mais do que promissor.

(Por Adélia Borges) W
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Tapete Marolinha, projeto e produdan de
Walter Bahcivan): o uso de componentes
industriais barateia o custo final

P
logo de transparéncias ¢ Cores na estante de
vidro plareo assinada por lacqueline Terpins

3

Cadeira Iracema, projeto de Luciano Ceewvid
para a Rudinik, de Santa Catanna, &
desrmontabihidade facilita 3 exportacac

4

A a1l Design, de 5a0 Pauld, Concened
interamente of cookies da Bauducco: nomes,
formatos, compasican e embalagem

5

Ilio Sannazzaro emprega garrafas
usadas de vinho na luminaria Elebra,
escolhida por Philippe Starck para
figurar no Design Yearbook

&

O design contempardnes chega aas tapetes:
projeta de Gianfranco Vannucchi, produgdo
da Cia. de Tapetes Coidentais

Fi

A designer Goya Lopes, de Salvador, rabalha
a heranca afncana na Bakia nos tecidos de
siia marca Didara: “*bom”™ . em ioruba

B

Barwe Ressaguinha: a simplicidade do mdwesl
vernacular hrasileiro na reinterpretacao de
Mauricia Azereda, de Prendpelis, GO
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