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Ainformatizacao permitiu aos desigrers
criar fontes proprias: MC Underacript e
ITC Gema, de Clavdio Rocha

Em década prodiga, design
grafico assimilou a
revolucao da informatica

“O computador é s6 uma ferramenta, como um
lapis e um compasso.” O mantra foi repetido &
exaustao no final dos anos 80, quando alguns
designers comecararm a usar em seus escritorios o
' que naquele momento era novidade absoluta. A
. frase exorcizava o medo que sentiam da maquina,
como se a tecnologia representasse uma ameaca.
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A histéria mostrou que o computa
dor foi muito mais que um mero ins-
trumento: trouxe alteragdes profundas
na linguagem do design grifico, am-
pliou tremendamente sua drea de atu-
acdo ¢, como querem alguns, mudou a
propria forma de pensar. Vistos hoje,
ainda que de uma perspectiva de tem-
po muito proxima para © necessirio
distanciamento critico, os temores da-
quele inicio de década soam a senti-
mento pré-histérico. A “ferramenta”
foi de tal forma incorporada a rotina
que fica até dificil imaginar o mundeo

¢ 4 atividade - sem ela.

A principal conquista propiciada
pela tecnologia digital foi alterar o
modo de producdo. Ela rompeu a di-
cotomia entre usudrio e fornecedor
{de linotipos ou servi¢os de fotocom-
posigio, por exemplo) para permitir
aquele o controle total da producio.
() designer pode testar quase instan
taneamente o resultade final de seu
trabalho, mexendo em espacamentos,
alturas, comprimentos e larguras para
atender a sua expressiao pessoal.



DESIGN EBERASILEIRO ANOS 90

A tecnologia eletrdnica, com sua palavra nova para um ato também

légica nao-lincar ¢ integrativa, em novo - no praprio computador, pela
contraposicio ao mundo mecinico e Internet, ficou muito ficil escolher
cartesiano, foi o verdadeiro mandra- | entre um leque de opcoes até entio
gue libertador da sensibilidade”, escre- | inimagindvel.

veu num de scus artigos Cliudio Fer-

lauto, um dos poucos designers que se

O prajeta de identidade paraa

T Cher & eemipla de trabalho de
maicd flexiblidade, desenvalvedo por
Carlas Dranoges, de Cauduradharting

Esse movimento internacional teve
representantes ativos no Brasil. Cldu-

dispds - ao lado de Francisco Homem
de Mello e Ana Luisa Escorel, cada
qual a sew modo - a pensar a atividade
regularmente ¢ além de seus muros.
Se de inicie essa liberdade gerou um
estica-e-puxa desenfreado e sem crité-
rio, COMO $€ a5 pessoas estivessem en-
cantadas com as possibihdades de seu
brinquedinho novo, o que se vé ao ana-
lisar a decada de M) ¢ que seus eleitos
superaram a gratuwidade dos primeiros
anos para trazer alteracoes profundas.
Uma das dreas mais afetadas foi a
da tipografa, que passou por verda-
detra reviravolta, Gragas a novos soft-
wares, ficou muito facil para o desig
ner projetar sua propria fonte lipogri-
fica. O namero de {ontes disponiveis
no mercado aumentou de maneira es
pantosa. Disponiveis para download -

dio Rocha foi o primeiro designer
brasileiro a ter fontes comercializadas
no mercado internacional. Em 1996,
vendeu duas, a I'TC UnderScript € a
ITC Gema. Outros nomes destacados
no segmento sio Tony de Marco,
Jimmy Leroy, Billy Bacon, Eduardo
Bacigalupo ¢ Priscila Farias, entre ou-
tros. Alguns deles se uniram em 2000
para langar uma revista especifica so-
bre o tema, a Tupigrafia,

Outra drea que mudou muito foi a
da identidade visual. Até os anos 80,
0s sistemas de identidade eram rigidos
¢ fechados, baseados em padroes de
homogeneidade. Essa nocio vem das
cmpresas multinacionais, que deveri-
am ser reconhecidas em todos os luga-
res onde atuavam pela padronizacio
estrita de sinais, cores e aplicagoes. ww
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& Foitd oe 5. Paulo passou por
refarma grafica, a cargo de Eliane Stephan, com
consultoria da aleman Enk Spiekerrman

FOLHA teen

5 i 8 Plgesd o e Paels srpeeafe Dreag 8 i iy ik s

-
"I—.u—F

A substituicio desses parametros
por outros mais flexiveis comecou
no Brasil ainda em 1986, quando
Jodo Baptista de Aguiar fez a marca
da Companhia das Letras, com al-
auns elementos fixos e oulros varid-
veis. Ele voltou a carga em 1990, em
seu extenso trabalho para a prefeitu-
ra de S5do Paulo, entio capitaneada
por Luiza Erundina. A pritica pouco
a pouco s¢ difundiu tanto entre de-
signers com producio autoral, como
Simone Mattar (Artefacto, Emporio
Santa Mana, chﬂperia Pinguim, en-
tre outros) € Vicente (1l {Teperman,
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Qs cientistas escoceses que conseguiram duplicar uma ovelha acham que inventaram
a clonagem. Este teste "quem clonou quem” prova que o velho ditado " Nada se cria,

tudo se copia" apenas ganhou ares hi-tech e virou "Nada se cria, tudo se clona™

urfe nalnternat os melhores trechos do bate-papo virtual dos leitores com Digao, dos Raimundos Pag.5-6
Surfe no mar;a melhor prancha para quem estréia nas ondas Pag,5-5

Instituto de Estudos Avancados,
Dalce Villa), quanto por escritérios
mais pragmiticos e acostumados a
atender grandes clientes corporati-
vos, como Batagliesi, Carvalho & Hi-
rata (que depois se dividiu entre Ba-
taghiesi & Associados ¢ BC&H]), Und
e Cauduro/Martino. Exemplo de tra-
balho deste tltimo escritorio, inseri-
do na orientacio de maior flexibili-
dade, é o projeto de identidade para
a empresa TecDec, desenvolvido por
Carlos Dringer.

Francisco Homem de Mello, desig-
ner ¢ professor da FAU/USE, nota que
na década de 90 os sinais grificos em
geral - tanto as marcas quanto as pla-
cas de sinaliza¢do - sofreram grande
influéncia das novas midias. “Os si-
nais ganharam volume ¢ passaram a
explorar a tridimensionalidade. Fazer
uma marca sem volume virou “coisa
velha'. A idéia da imagem animada,
em mulagio no lempo, presente nas
pdginas da web ou nas vinhetas de te-
levisio, gerou também o boom da su-
perposigao - uma imagem sobre ou-
tra imagem sobre outra imagem.”

Carlos Dringer recorre a uma giria
em uso nos Estados Unidos -
“swoosh’, que significa movimento
no ar - para explicar a busca dos de-
signers nos anos 90 de “incluir um
gesto de liberdade em estruturas for-
mais determinadas, especialmente nas
marcas das empresas”. Nio € 4 toa
qu¢ surgiram tantas marcas com es
ses elementos gestuais, acrescenta ele,
citando a do Bradesco como a pri-
meira com alta visibilidade a estam-
par essas caracteristicas, seguida por
virias do setor de telecomunica¢oes.

Se influenciou a identidade visual,
a experimentacio possibilitada pela
computacio fez-se sentir com mais
for¢a ainda no design editorial. O
grito de liberdade dado por nomes
como o ex-surfista David Carson, na
Califérnia, ecoou pelo planeta e che-
gou ao Brasil nas sobreposicies, fu-
s0es e recortes de imagens., "E prati-
camente irracional, nos dias de hoje,
trabalhar em design grifico de ma-
neira constante ¢ ordenada’”, argu-
menta um dos expoentes dessa brico-
lagem visual, Vicente (il, autor de



um dos livros langados no periodo (A
revolugdo dos tipos, tese de doutorado
defendida na FAUS/USP).

“Nio estamos mais diante de coisas
prontas € umutavels, mas nos con
frontamoes com elementos que podem
ser transformados a qualquer mo-
mento e em qualquer situacio’, diz
Vicente. “0) texlo, na sua represenla-
cao grafica, necessita de ideologia,
subjetividade e emocio visual”

O proprio David Carson foi cha-
mado para a reforma grifica da revis-
ta Trip. A década, alids, foi prédiga
em redesigns de periddicos. Se o jor-
nal O Glebo foi atrds de Milton Gla-
ser e a Exame Vip, de Roger Black,
ambos nos Estados Umidos, a Felha
de 5. Paulo confiou a tarefa a Eliane
Stephan, que recorreu a colegas es
trangeiros (no caso, o alemio Erik
Spickerman) apenas para uma con-
sultoria tipogrifica, Todas as revistas
praticamente passaram por renova-
coes, mais ou menos radicais, em
seus projetos grificos.

Ma esteira da legislagio de incenti-
vo fiscal, como a Ler Rouanet, o
boom editorial dos chamados livros
de arte propiciou projetos sofistica-
dos ¢ muito bem-cuidados. O seg-
mento englobou de catilogos de artes
pldsticas a fildes novos, como culind-
ria, esportes e moda. Representantes
cxpressivos sio Oféla, o sabor do Bra-
sil, pretexto para Victor Burton fazer
um ensaio visual sobre a cultura po-
pular brasileira por meio de sua gas-
tronomia; Futebol-arte - A cultura ¢ o

fetto brasileiro de jogar, em que Jair de

Souza traz para as paginas aparente-
mente frias do livro a emocio dos es-
tidios; e Alice, de Rico Lins, para a
Zoomp - surpreendente sob todos os
aspectos, expressio desse designer
que trafega com desenvoltura ¢ forte
contenido autoral por tantas dreas.
Também nos livros de texto as
editoras comecaram a se abrir mais
para as inovaches propostas pelos
artistas graficos, especialmente nas
capas. Basta lembrar de Estorvo, de
Hélio de Almeida, e da série Frica, A
paixioe etc., de Moema Cavalcanti. O
primeiro livro eletrdénico brasileiro
(um romance de Jodo Ubalde Ribei-

ro) teve projeto grafico de outro de-
signer muito ativo na drea, Jodo
Baptista de Aguiar.

Nio s 0s executivos das editoras
passaram a considerar mais a impor-
tincia da “boa embalagem™ para dis-
putar a atengio do comprador. Tam-
bém 05 das gravadoras perceberam o
peso crescente, num mundo de bom-
bardeamento visual, de capas de CDs
e livretes caprichados. As caixas que o
estiadio carioca Pos lmagem fez para
as obras completas de Chico Buarque
e Caetano Veloso sdo exemplos.

Em todas essas dreas em que o su- p
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Etica, capa de Moema Cavalcanti:
aberiura das edrloras para movagoes
prapastas pelas anstas agrafices

NEATOM BIGNOTTO GERD BORMHEN ANTONIO CANDIDO NARIENACHAUN JORGECOU
JURANDIR EREIRE CO5TA CATHERIME DARBO-PESCHANSK! JOSE ARTHUR GIANOTTE MARIA
RITA KEHL CEL80 LAFER NELSON LEVY NICOLE LORAUX SCARLETT MARTOM  ADAUTO

NOVAES ALCIR PECORA NELSON BRISSAC PEMCTD  JOSE AMERICO MOTTA PESSANHA

Paulo

SERGIO PINHEIRD RENATD JANINE RIBEIRD SERGIO FAULO ROUANET JOSE MIGUEL WISNIK
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porle foi o papel, uma mudanga téc-
nica foi o barateamento e a faalidade
no uso da impressao em cores. Como
conseqliéncia, tudo se coloriu. “A im-
pressido em preto e branco passa a ser
UM recurso, € nao mais quase una
obrigacio”, diz Homem de Mello.
Outro setor que explodiu foi o de
videos. Até a década de 80, o dial -
analdgico! - dos aparelhos de tevé ia
até o canal 13, pulando virios vagos.
Cada emissora tinha identidade mui-
to clara, com a Globo disparada na
frente com o plim-plim de Hans
[Yonner, que levou o contorcionismeo
da computacio grifica 3 enésima po-
téncia. A chegada da tevé a cabo mul-
tiplicou as oportunidades de trabalho
para os designers e diversificou suas
linguagens, J4 que o aumento do na-
mero de emissoras correspondeu a
segmentacio de seus piblicos. Ricar-
do Van Steen e equipe na GNT, por
exemplo, adotaram solugao bem dife-
rente da de immy Leroy € equipe na

MTV, ambos perfeitamente sintoniza
dos com suas tribos-alvo. Um projeto
marcante do periodo sio as vinhetas
de Luciano Cury para a TV Cultura
de 530 Paulo, que trocam as prrotec-
nias tecnologicas pelo apelo a emo-
cio calma, 4 poesia.

Experimentagdes permitidas e in-
centivadas no setor cultural continu-
aram interditadas em dreas mais vin-
culadas ao marketing das empresas,
como as embalagens. As pesquisas de
opinido mostram que o comprador é
conservador ¢ em geral rejeita mu-
dangas radicais no aspecto dos pro-
dutos. A entrada de mercadorias es-
trangeiras nas gondolas dos
supermercados, porém, trouxe novo
patamar de exigéncia por parie do
consumidor,

Resolver a dificil equacio entre res-
peitar o conservadorismo ¢ moderni-
zar para competir melhor - ou entre
alender os requisitos de marketing e
inovar na linguagem grifica - foi ta-
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refa para escritérios como al0, Bench-
mark, Dil, M Design, Mazz, Oz ¢ Se-
ragini, virios deles atuando ndo s6
em embalagem, mas no design como
um todo. Exemplo de trabalho dentro
dos parimetros muito rigidos ditados
pelas empresas, mas que mostra evo-

lucio segura e precisa ao longo dos : -
_ ALIMENTOS PROIBIDOS

tempos, ¢ 0 que a Oz vem fazendo ,
] |

desde 1989 para o sabio Omo, tor- A T
nando-se assim quase co-gestora da R @ it
imagem da marca. b

Animados com as perspectivas de
que a indistria brasileira de embala-
gem dobre de tamanho nos proximos
dez anos, passando a movimentar mais
de 20 bilhdes de délares, profissionais
dedicados ao segmento criaram em
1999 o Comité Abre de Design, dentro
da Associaciao Brasileira de Embalagem
(Abre). Sen primeiro diretor foi o ativo
Fibio Mestriner, da Packing Design,
que calcula em 50 o nimero de escri-
torios no pais atuando com compelén-
cia em design de embalagem.  mwm
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Ofela, o sabar do Brasil,
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Rico Lins: designer trafega
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Eahia singular e plural,
criafac de Enéas Guerra e
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Gad Design, com seu trabalho para a
Claro Chgital: maior escritdrio em atuagao
M pais Nascew em Porta Alegre, Tora dao
aize Rig-5an Paulo

Se ainda faltam dados econdmicos
mais precisos, ¢ visivel que o merca-

do em geral de design grafico amadu-

receu muilo, Hoje, os ¢scritdrios es-
palham-se pelo territério nacional,
nio se concentram mais no eixo Rio-
Sdo Paulo. Alids, 0 maior em atuacio
atualmente no pais nasceu em Porto
Alegre. E o Gad Diesign, com cerca de
80 pessoas.

Além da regionalizagio, 0 mercado
também cresceu nas pontas. De um
ladw, os micreiros, os desbravadores
de campos como o web design. As
primeiras empresas desse segmento
foram abertas entre 1995 e 1996,
compostas sobretudo por jovens que
entendiam muito de tecnologia e
nada de comunicacio. Micreiros jd
foram muito temidos. No entanto, &
medida que os anos passavam, os cli-
entes foram demonstrando discerni-
mento para entender suas limitaches.

Na outra ponta do mercado, os
anos 90 presenciaram a invasao mais

temida: as multinacionais do setor,
com consciéncia de marketing, das
relaches interdisciplinares do desenho
e de todas as exigéncias de conceitua
cao envolvidas no branding, que sio
preliminares ao design. Puxando o
comboio das estrangeiras, a Landor
abocanhou projetos cobicados, como
os redesigns da Varig (e suas coliga-
das Rio 5Sul e Nordeste), Bradesco,
Grupo Abril, Grupo Santista (Pull-
man ¢ Sol}, Grupo Basf/Suvinil. Nao
abriu escritorio aqui; em compensa-
ciio levou para a sua sede em San
Francisco, EUA - tem dezenas de ou-
tras espalhadas pelo mundo -, dois
brasileiros: Keith Trickett, inglés de
nascimento ¢ com longa vida profis-
sional no Brasil; e Cynthia Elliot, que
desde a formatura na Faap, em Sao
Paulo, ¢std radicada na Califérnia.
Minale, Tattershield & Partners Li-
mited, Lewis Moberly, Carré Noir e
Interbrand Newell and Sorrel foram
alguns dos escritdrios estrangeiros gue




desenvolveram trabalhos para o Brasil
no pericdo. Associaghes operacionais
uniram a norte-americana Addison
(que havia feito o redesign da rede de
postos Ipiranga) ao escrildrio Ana
Couto Design, no Rio, em 1998, e jun-
lararm a também norte-americana Lip-
pincott & Margulies, que tinha como
cliente a Rede Globo, 4 Cauduro/Mar-
tino, ¢m 3o Paulo, em 1999.

) crescimento da atuacao na década
de 90 se refletiu nas bienais promovi-
das pela Associacio dos Designers
Grificos (ADG) desde 1992, 56 de te-
rem sido realizadas a cada dois anos ja
fol uma vitéria - num pais em que a
palavra bienal ndo garante necessaria-
mente a periodicidade. O ndmero de
participantes foi crescendo em pro-
porcao geométrica até a de 1998,

WNem toda essa ex-
pansdc levou ao mai-
or reconhecimento
das atribuigoes do
design grifico. Um
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exemplo foi o processo de escolha
do novoe desenho da familia de moe-
das do real por meio de concurso
com votacio popular, com resultado
decepcionante, bem aquém do de-
sign das cédulas da década de 60,
feitas por Aloisio Magalhdes. Cutro
foi a celeuma a respeito da tentativa
de mudanca da Petrobrds para Pe-
trobrax, no finalzinho da década, em
que jornalistas, congressistas e lide-
res de opiniio demonstraram igno-
rincia a respeito do que ¢ um proje-
to de redesign de identidade
corporativi.

Pode-se afirmar que a década de 50
foi pradiga, muito prodiga para o de
sign gralico brasileiro. Nunca a lingua-
gem havia mudado tanto em tdo pouco
tempo, nunca a atividade havia jogado
um papel tio decisivo. () que s6 renova
os desafios - ¢ exige tomada de falego
- para 0% novVos
tempos. {Por
Adélia Borges) ®
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1

K Design, no rabalhe Bio Johreon:
resolucda da diticl equagdc entne
atender exigdnias de marketing &
irvvar na linguagenmn grafica

2

Sabao Omo: Oe Design alua desde
1989 quase como co-gastor da
miagern da manca
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